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Ozet

Arastirmada, dogal yasam, av ve yaban hayatinin birlikte kullanilmasiyla ortaya ¢ikan av turizmi tizerinde durulmustur. Reklam ve
tanitim faktori, turizmin diger gesitlerini etkiledigi gibi, av turizmini de etkiler. Reklam ve tanitim giiniimiizde en etkili olarak
sosyal ve gorsel medya kanallariyla olmaktadir. Medya, giiniimiizde tanitimin en 6nemli ayagidir ve satin almayi da biiyiik oranda
etkiler. Arastirmada av turizmi gorsel medyasi olan Yaban TV’nin, yerli turist avcilarinin tutumlarini nasil etkiledigi ortaya
koymaya calisilmigtir. Yaban TV nin katilimcilarin av turizmi hakkinda bilinglendirilmesinde ve haberdar olmasinda ne kadar etkili
oldugu tizerinde durulmugtur. Yerli aver turistlere anket teknigi kullanilarak verilere ulagilmistir. Bu aragtirma sonucunda Y aban
TV’nin Tiirkiye’deki yerli turist avcilarin tutumlarma yonelik etkileri ortaya konularak, ulusal ve uluslararasi av turizmindeki
etkileri tespit edilmistir. Aragtirmada derinlemesine yapilan literatiir taramasinda, Tiirkiye’deki yerli avei turistler hakkinda simdiye
kadar fazla rastlanmamus olan, tutumlarina ait veriler tespit edildiginden dolay1, av turizmi hakkinda literatiire bilimsel olarak katki
yapacagl diisiiniilmektedir. Ayrica turizm ve av turizmi sektoriine reel olarak ¢arpanlar ile ekonomik katkida bulunacagi 6n
goriisiinde bulunulmaktadir.

Anahtar kelimeler: Yerli Aver Turist, Av Turizmi, Ulusal Av Turizmi, Uluslararasi Av Turizmi, Yerli Turist Avci.

Abstract

In the research, hunting tourism, which emerged with the use of natural life, hunting and wildlife together, was emphasized.
Advertising and promotion factor affects hunting tourism as well as other types of tourism. Advertising and promotion are most
effective today through social and visual media channels. The media is the most important pillar of promotion today and it greatly
affects the purchase. In the research, it has been tried to reveal how Wild TV, which is a hunting tourism visual media, affects the
attitudes of domestic tourist hunters. It has been emphasized how effective Wild TV is in raising the awareness and awareness of
the participants about hunting tourism. The data were obtained by using the questionnaire technique on the domestic hunter tourists.
As a result of this research, the effects of Wild TV on the attitudes of domestic tourist hunters in Turkey were revealed and its effects
on national and international hunting tourism were determined. In the literature review conducted in the research, it is thought that
it will contribute scientifically to the literature about hunting tourism, since data on the attitudes of domestic hunter tourists in
Turkey, which have not been encountered so far, have been determined. In addition, it is predicted that it will contribute
economically to the tourism and hunting tourism sector with its real multipliers.

Key words: Local Hunting Tourist, Hunting Tourism, National Hunting Tourism, International Hunting Tourism, Local Tourist
Hunter.
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1. GIRIS

Turizm, zengin dogal kaynaklarin, gelismis teknolojilerin ve sanayinin olmadigi iilkelerde lokomotif gérevini
iistlenebilmektedir. Bu durumda, turizm kaynaklarimin ¢ok iyi degerlendirilmesi gerekmektedir. Elinde ne gibi
imkanlar oldugunu bilemeyen, imkanlarinin farkinda olamayan iilkeler onu degerlendirememekte,
pazarlayamamakta ve satamamaktadir. Bu nedenle, bu iilkeler ilkin ellerindeki kaynaklarin farkina varmali ve
potansiyellerini kesfetmelidir. Gozle goriiliir kaynaklarin basinda turizm gelmektedir. Bu olgu iyi bir planlama
ile ekonomiye katki saglayabilir. Katki siireci, turizm kaynaklarinin belirlenmesinden, kesfedilmesinden sonra
baslamaktadir.

Av turizmi, dogal yasam ve yaban hayati habitatinin birlikte kullanilmasiyla ortaya ¢ikmaktadir (Hus, 1974).
Daha da genis anlamda tanimlamak gerekirse, avcilarin siirekli yasadiklari yer disindaki bir bolge veya iilkede
avlanmak, dinlenmek ve spor yapmak amaci ile yaptiklar1 ge¢ici seyahat ve konaklamalarindan olusan, gidilen
iilke ve bolge ekonomisine dnemli katkilar saglayan bir turizm tiiriidiir (Kii¢iikaslan, 2007). Av turizmi; avct
niteligine sahip kisilerin avlanma amaglarmi gergeklestirmek iizere belirlenmis ilkelerle yaptiklart
etkinliklerdir (Av Turizmi Talimati, 2020).

Tiirkiye i¢in bir av turizmi kavrami olusturulacak olursa; av sezonu igerisinde izni verilen avlaklarda, av plani
olusturularak, avcilarin ya da av organizatorlerinin diizenledigi av organizasyonlarinda av kilavuzlarinin ya da
avcl bagiin yardimiyla, avlanma siireleri i¢inde avina izin verilen av hayvanlarini, avlanma izin {icretleriyle,
av tcretlerini yatirip avlanma izin belgelerini aldiktan sonra genel, devlet veya 6zel avlaklarda kurallar
cercevesinde yapilan etkinlige av turizmi denir (Ozer, 2015).

Av turizmi, hem iilkelerarast hem iilke i¢inde farkli destinasyonlarin belirlenmesiyle yapilmaktadir (Ege,
1996). Bir destinasyon belirlenirken o bolgedeki 6zelliklerin tamami tercih edilerek belirlenmektedir. Bir
bagka deyisle destinasyonlarda mal veya hizmetler ¢cok sayida isletme tarafindan iiretilip sunulmakta ise de,
turistler her bir destinasyonu biitiin bir birim olarak algilamakta ve degerlendirmektedir (Akbaba, 2012).

Av turizmi ayni zamanda liiks turizm c¢esitleri igerisinde yer almaktadir (Serez, 1985). Av turizmine katilan
turistler harcama egilimi yiiksek olan kisilerdir (Serez ve Baskara, 1996). Bu nedenle aligverislerde yiiksek
oranlarda harcama yapmaktadirlar. Av turizmi birtakim teknik 6zellikler gerektirmektedir. Bunu yapacak
turistlerin ihtiya¢ duydugu donanim ve araglarin mermiden, rehbere, giyilecek ayakkabidan arazi tagitina kadar
her birinin av turizmi i¢in tasarlanmis olmasi gerekmektedir. Av turizmi, av bayisinden markete, tiifek
firmalarindan av bolgesindeki halka kadar hizli ve sicak bir ekonomik dongii olusturmaktadir. Boylelikle tilke
ekonomisine hem déviz girmekte, hem de sicak para dénmektedir (Ozer, 2020).

Av turizmi medyas1 baktigimizda; medya giiniimiizde vazgegilmez bir kitle iletisim aracidir. Toplumun biiyilik
bir kesimi medya tirtinleri ile yakin iliski i¢erisindedir (Curkan, 2013). Medya kullanilamadan hitap edilecek
kitleye tam anlamiyla ulagilamamaktadir. Kitle, genel anlamda her yoniiyle ele alinabilir. Medya ¢ok farkli
kitlelerin, egitimin, siyasi diislincelerin, iilkenin veya bir turizm cesitliginin tanitimini yapmak igin
kullanilmaktadir (Kara, 2011). Giiniimiizde, ger¢eklesen teknolojik yenilikler, katilimer kiiltiirii (participatory
culture) olusturmustur (Atadil, 2011). Istenilen kitleye ulasma basarisimi elde etmek igin yazili, isitsel ve gorsel
medya kullanilmak zorundadir.

Medyay1 diinyada en iyi sekilde Kuzey Amerika iilkeleri kullanmakta ve ilklere imza atilmasini saglamaktadir.
Av turizmi ve avcilik kapsaminda ilk gorsel medya da Amerika Birlesik Devletleri’nde kurulmustur. Amerika
ve Avrupa’da avcilik hem spor hem de geleneksel bir ugras olarak kabul gérmektedir. Av turizmi ve avcilik
medyasi ¢ok genis kitlelere hitap etmektedir. Amerika’da onlarca av turizmi ve dogayla ilgili medya kanali
avcilik, balik¢ilik ve dogal yasam ilizerine yayinlar yapmakta, bu yayilarin temelini de belgesel programlar
olusturmaktadir. Sadece bir amaca, av turizmine hizmet eden kanallar bile kurulmustur. Bunlar aveiligin,
aveinin ve av turizminin degerinin bilinmesine biiyiik katki saglamaktadir (Ozer, 2015).

1994“te Amerika“da kurulan ve yayin hayatina baslayan Outdoor Channel av turizmi ve avcilik kanallarinin
diinyada ilkidir. Sonrasinda bu kanali takiben, Fransa’da Chasse Et Peche 1996°da, italya’da Caccia E Pesca
2004’te, Ispanya’da Caza Y Pesca 2004’te ve Kanada’da Wild TV 2004’te, Macaristan’da The Fishing &
Hunting Channel 2008’de ve Ingiltere’de Field Sports Channel 2009°da kurulmustur. Tiirkiye’de ise Yaban
TV Kasim 2006’da yayin hayatina baslamistir. Yaban TV, Avrupa’daki bir¢ok iilkeden daha 6nce Ufuk
Giildemir tarafindan kurulmus olup yayin hayatina kuruldugu giinden giiniimiize kadar kapsamini genisleterek
devam etmektedir (Ozer, 2015).
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Ozer (2015)’in Av Turizmi ve Gérsel Medya ¢alismasinda yapilan Tiirkiye av turizmi medyasi hakkinda
literatiir taramasinda ulasilan kaynaklara gore, Tiirkiye’de av ve av turizmi ile ilgili siireli yaymlar 1950°de Av
ve Turizm (Haftalik Av ve Seyahat Mecmuasi) ile baglamis oldugu goriilmektedir. Av (1969), Avcinin Sesi
(1995), Av Silah Doga (1987), Avcr Rastgele (1983), Av Doga (2003- devam ediyor), Av Tutkusu (1998-
devam ediyor), Orman ve Av (Tarim ve Orman Bakanlig1 Dergisi-devam ediyor) gibi dergilerin yayin hayatina
devam ettigi goriilmiistiir. Bununla beraber giiniimiiz bilisim ¢aginin etkilerinden biri olan gorsellik nedeniyle
goriildiigii gibi, av turizmi ile ilgili birgok siireli yaymn zaman igerisinde son bulmustur. Gorsel medya ise
etkisini artirarak devam etmektedir (Ozer, 2015).

2. YONTEM

Tiirkiye’deki av turizmi medyasma, TRT nin belgesel filmlerinin ¢ok 6nemli katkilar1 vardir. Ulkemizde
avcilik ve av turizmi yayinlari yapan baslica TV kanallari: Yaban TV ve Av TV’dir. Av Adami TV internet
iizerinden ve bazi uydu frekanslarindan yayin yapan kanaldir. Ayrica Altas TV’ de kismen avcilik yayini
yapmaktadir. Yaban TV haricindeki diger ii¢ kanal gelisme siirecindedir.

Diinyanin sayil trofe avcilarindan Ufuk GULDEMIR tarafindan kurulan Yaban TV, diinyadaki avcilik ve av
turizmindeki gelismeleri Tiirkiye’ye tasiyarak avcilarin birbirlerinden haberdar olmasini saglamakta, gerek av
ve gerekse av turizmiyle ilgili olan kisilere ve tiim doga tutkunlarina belgesel kusaklariyla hitap etmektedir
(Yaban TV, 2015).

Bu aragtirmanin temel amaci; Yaban TV nin Tiirkiye avciliginda ve av turizmindeki etkilerini tespit etmektir.
Ayrica arastirmada av turizmi tizerinde durulmaktadir. Av turizmi yukarida belirtilen liikks turizm ve kis turizmi
gibi birden fazla grubun igerisinde de alt baglik olarak yer alabilmektedir. Arastirmada, dogal yagsam ve yaban
hayatinin birlikte kullanilmasiyla ortaya ¢ikan av turizmi iizerinde durulmus ve Tiirkiye’de ilk olarak kurulmus
olan avcilik ve av turizmi kanali Yaban TV nin Tiirkiye av turizminde yerli turist avcilarin tutumlarina yonelik
olan ekonomik, sosyal ve olumlu ya da olumsuz etkileri arastirilmistir.

Safak ve digerleri (2015) yapmus olduklar1 “Avcilarin Kiiltiirel Ozellikleri” adli ¢alismadan elde edilen
bulgularda; Avci derneklerinin biiyiik bir cogunlugunun lokalinde televizyon bulunmakta olup bu televizyonda
biiyiik 6l¢iide avcilik ile ilgili Yaban TV ya da Chasse &Peche kanali agik bulunmaktadir. Aveilarin %10,9’u
evlerinde avcilik ile ilgili bir televizyon kanali izlememektedir. Avcilarin %96,2’si evlerinde, avcilik ile ilgili
yerli kanal olan Yaban TV’yi, %9,3’li yabanci kanallari, %12,0’si ise belgesel kanallar1 izlemektedir. Avcilar,
evlerinde yabanci kanal kapsaminda Chasse &Peche, belgesel kanali kapsaminda ise TRT Belgesel, National
Geographic, Discovery Channel, Animal Planet, Toprak TV, Koy TV’yi izlemekte oldugu verileri elde
edilmistir. Elde edilen veriler asagida Tablo 1’de gdsterilmistir.

Tablo 1. Avcilarin evlerinde avcilikla ilgili olarak izledigi televizyon kanallar1 (Safak vd., 2015)

izlenen Kanal ~ Balikesir Bursa Istanbul Genel Kruskal Wallis Testi
. Say1 % Say1 % Sayi % Sayi1 % (P)

Izliyorum 110 894 133 881 100 90,1 343 89, -
Izlemiyorum 13 10,6 18 11,9 11 9,9 42 10, 0,866

Yaban TV 106 96,4 128 96,2 96 96,0 330 86, 0,911
Belgesel 11 10,0 19 143 11 11,0 41 52, 0,527
Yabanci kanal 3 2,7 15 11,3 14 140 32 8,3 0,013*

Safak vd., (2015)’deki ¢alismasinin verilerine bakildiginda, Yaban TV nin izlenme oranin Tiirkiye’deki yerli
turist avcilar tarafindan izlenme oranin en yiiksek oldugu goriilmektedir. Gorsel medya ve av turizmi ile ilgili
yapilan bu ¢alismada da Yaban TV nin ve diger avcilik kanallarinin yerli turist avcilarin izlenme durumlarinda
etkili oldugu goriilmektedir. Bu gostergeler 1s18inda yapilan bu arastirmaninda avcilik, av turizmi ve gorsel
medya ile avcr turistlerin tutumlarindaki etkinin orani gosterilmeye ¢alisilmistir. Bulgular boliimiinde av
turizmi ve gorsel medya ile avci turistlerin tutumlarindaki etkinin orani gosterilerek, sonug¢ bdliimiinde
aragtirmanin bulgular1 degerlendirilerek av turizminin gelistirilmesi, Yaban TV’nin ve avcilar arasindaki
iliskinin gozden gecirilmesi i¢in Onerilerde bulunulmustur. Yaban TV’ nin katilimcilar {izerinde etkili oldugu
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durumlar ve 6zellikleri ile takip eden tablolarda agiklamalariyla ve nedenleriyle verilmektedir. Bu tablolarla
Yaban TV’nin yerli turist avcilarin tutumlarma hangi durumlarda anlamli bir sekilde etkili oldugu
gosterilmektedir. Av turizmi gorsel medyasinin, yerli turist avcilarm tutumlarini nasil etkiledigini ortaya
koymaktir. Calismanin alt amaglarindan ilki, Tiirk av turizminin giiniimiize kadar gelisiminin incelenmesi,
ikincisi ise katilimcilarin sosyo-demografik 6zellikleri ve av turizmine ilgilerine gore, Yaban TV’nin av
turizmine karst algilamalarinin farklilasip farklilasmadiginin tespit edilmesidir. Caligmayla, av turizmi
literatiiriine hem teorik agidan hem de alan arastirmasi sonuglarinin av turizmine yon vermesi agisindan katki
saglanmas1 amaglanmig, 2006’dan giiniimiize kadar gelen slirede Yaban TV’nin av turizmine olan etkileri
aragtirilmstir.

Av turizminin Tirkiye’de diger turizm cesitleri kadar desteklenmemesi ve yeterli nemin verilmemesi bu
caligsmanin geregini vurgulamaktadir. Av turizmini, bir takim turizm arastirmacilari, sadece 6zel ilgi turizmi
kapsaminda, bir kism1 da, macera ve doga turizminin bir alt dali olarak incelemektedir. Oysaki av turizmi,
basli basina 6zel bir 6nemi olan, gelir seviyesinin yiiksek oldugu liiks bir turizm ¢esididir (Kozak ve Bahge,
2009).

Yeterince taninmama ve bilinmeme, av turizminin biiyiik eksiklikleridir. Arastirmada, katilimeilarin av turizmi
hakkinda bilinglenmesini, 6grenmesini ve haberdar olmasini saglayan Yaban TV’ nin ne kadar etkili oldugu
iizerinde durulmustur. Arastirmanin bulgularina gore, Yaban TV nin, yerli turist avcilarin {izerinde ekonomik,
egitsel ve medyatik etkilerinin oldugu goriilmektedir. Bu nedenle, ekonomik ve sosyal yonler icermesi,
arastirmay1r daha anlamli kilmaktadir. Uygulama boliimiinde, katilimcilarin Yaban TV’yi izlemeleriyle
baglayan egitsel, diisiinsel, davranigsal ve iligkisel tepkilerinden olusan tutumlari 6lgiilmiistiir. Ayrica Yaban
TV kanalmin yerli turist avcilarin satin alma ve diger av turizmine dair tercihlerini nasil ve ne yonde
etkilediginin tespiti yapilmustir.

Arastirmaya Oncelikle literatiir taramasi ile baglanmigtir. Aragtirma konusu ile ilgili birtakim anahtar kelimeler
kullanilarak yazili (kitap, dergi, makale, tez vb.) ve sanal (web sitelerinde elektronik ortamda yer alan arama
motorlar1) kaynaklarda tarama yapilmis, elde edilen kaynaklar incelenmistir. Buna ek olarak, elde edilen
kaynaklarin referanslarindan da faydalanilarak konu ile ilgili literatiire erigmek hedeflenmistir. Tarim ve
Orman Bakanligi, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, Milli Parklar Genel Miidiirliigii, Yiiksekdgretim Kurulu
Baskanlig gibi devlet kurumlar: tarafindan yayinlanmis raporlarla ve istatistiklerle yerli turist avcilar ve av
turizmi hakkindaki bilgilere ve verilere ulasilmistir. Ayrica sanal olarak Yiiksekogretim Kurulu Bagkanligi’nin
web sayfasi lizerinden yiiksek lisans ve doktora tezleri de incelenmistir. Arastirmanin tanimsal ve kuramsal
iskeleti literatiir taramasinda elde edilen kaynaklardan olusturulmustur. Av turizmi ve av turizmi medyasinin
yerli avci turistlerin satin alma tercihlerine ve kararlarina etki eden faktorlerle ilgili olarak yazili, basili ve
gevrimigi yayilar taranmigtir.

Arastirmada veri toplama teknigi olarak anket teknigi kullanilmustir (Bas, 2010). Ankette av turizmi
kapsamindaki yerli turist avcilarin tutumlarina yonelik ifadeler yer almakta olup tutumlart 5°li Likert
Dereceleme Olgegine gore sorgulanmaktadir (Biiyiikoztiirk, 2011). Ikincil olarak, son dénemlerde turizm
alaninda yapilan aragtirmalarda daha fazla kullamilir hale gelen nitel veri toplama tekniklerinden yari
yapilandirilmis miilakat teknigi sinirl lglide kullanilmistir (Karasar, 1999). Yari1 yapilandirilmis miilakat
tekniginde, sorular, dnceden belirlenmistir, ancak, veri toplama agsamasinda miilakatin gelisimine bagli olarak,
yeni agik uclu sorular da eklenmistir. Bulgular diizenlenerek anlagilir bir halde sunulmustur. Aragtirmada av
turizmi gorsel medyasi olan Yaban TV nin, yerli turist avcilarinin tutumlarini nasil etkiledigi ortaya koymaya
calisilmistir, anketler SPSS 21 programiyla lakat edilmistir.

Arastirmanin 6l¢ek sorulari olusturulma agsamasinda av turizmi alanindaki akademisyenlerden goriis alinmustir.
Ayrica anketin giivenirligi icin 6rnek anket uygulamasi 25 kisinin katilimiyla izmir Bornova avcilar ve aticilar
derneginde uygulanmistir. Sonug itibariyle katilimcilarin sorularin ¢ogunlugunu anlamasi ve dogru cevap
vermesi lizerine anket asil 6rneklem kitlesine uygulanmigtir. Arastirmanin evrenini Tiirkiye’deki yerli turist
avcilari tamami olusturmaktadir. Anket ¢aligmasinin hedef kitlesi 2013 yilinda Bursa’daki Uluslararasi Doga
ve Av Fuar’m ziyaret eden yerli turist avcilardir. Arastirma anketi ve miilakat, ‘Bursa Doga, Av 2013/ 5.
Uluslararas1 Doga Sporlari, Avcilik, Aticilik, Balikgilik, Alternatif Turizm, Arazi Araglar1, Yaz Sporlari, Spor
Giyim, Karavan ve Kamp Malzemeleri Fuari’na katilan yerli turist avcilara toplamda 257 katilimeciya 30
Mayis-2 Haziran 2013 tarihleri arasinda uygulanmistir. Caligma kapsaminda, yerli turist avcilarin Yaban TV yi
izlemeden Once ve sonraki yasadiklari, izlenimleri, tutumlar1 ve satin alma kararlari arastirilmistir.
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Arastirma, Bursa Tiyap Fuar alanindaki Doga ve Av Fuari’nda yiritilmiistiir. Diger fuarlara katilan
katilimcilar 6rneklem igerisine dahil degildir. Bu arastirmanin en 6nemli kisithiligidir. Arastirma, Doga ve Av
Fuarr’na katilan katilimcilarin sosyo-demografik 6zellikleri; yas, cinsiyet, medeni durumu, egitim durumu,
meslek, gelir, kiyafet secimi, av kopegi tercihi gibi ve anket icerinde bulunan diger faktorlerle
sinirlandirilmigtir. Arastirmada balikeilik, basily, isitsel ve sanal aveilik ve av turizmi medyasi, kapsam disinda
birakilmis, arastirma alani olarak sadece gorsel medya belirlenmistir.

3. BULGULAR VE TARTISMA

Ozer (2020)’de yaptigi arastirmada Tiirkiye’deki avci sayist Doga Koruma ve Milli Parklar Genel
Midiirliigiinden e-posta yoluyla 25 Temmuz 2019 tarihinde elde ettigi verilere gore 277.094 yerli turist avci
bulunmaktadir (Ozer; 2020) . Grafik 1°de goriildiigii gibi 2001 yilinda Tiirkiye’de resmi kayitl: yerli aver turist
sayist 51.589 iken, 2019 yilindaki say1 277.094 olmustur. Yillara gore yerli turist avcilarin sayilar artis
gostermektedir. Ayrica balik¢ilik sporuyla ilgilenen yerli turist avcilar da bulunmaktadir. Bu turistlerin
envanter ¢aligmalar1 son birkag yildan beri yapilmaktadir. Ciinkii balik¢ilik karti uygulamasina gectigimiz
birkac sene igerisinde uygulamali olarak gecilmistir. Avcilik belgesini alan yerli turist avcilarin disinda av
turizmi faaliyetine katilan belgesiz yani kagak turist avcilar da bulunmaktadir (MAK, 2020). Kagak avcilik
yapanlar genellikle bulunduklar1 bolgeler iginde yasa dist avlandiklari i¢in, tam anlamiyla, yerli turist avci
kapsami i¢inde yer almamaktadir.

Sekil 1. Yillara gore avlanma izin kart1 grafigi (Akdag, 2021)
Yillara Gére Avlanma izin Karti Satis Grafigi
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Aragtirmanin bu kisminda Yaban TV’nin etkisinin Tirkiye’deki yerli turist avcilarin (katilimcilarin)
iizerindeki oraninin ne seviyede oldugu dl¢lilmiistiir. Ayrica Yaban TV’ nin av turizmine katkilarina yonelik
katilimeilarin  tepkileri Slclilmiistiir. Boylelikle Yaban TV’nin yerli turist avcilar iizerindeki etkisi
aragtirilmustir,

Tablo 2. Yaban TV nin etkilerine yonelik ifadelere katilimcilarin tepkileri

Kesinlikle Katilmiyoru  Fikrim Yok  Katiliyorum  Kesinlikle
Katilmiyoru ~ m Katiliyorum
m

n % n % n % n % n %

Yaban TV avcilik belgesini almamda etkili olmustur. 103 515 19 9,5 18 9,0 19 9,5 41 20,5

Yaban TV de izledigim programlar av bolgesi 82 410 15 75 30 15,0 34 17,0 39 19,5
secimimde 6nemlidir.
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59 295 32 160 23 115 40 20,0 46 23,0

Yaban TV sehirlerarasi avciliga tesvik eder.

Yaban TV av ekipmanlarini segmemde etkilidir. 78 390 24 120 19 95 35 17,5 44 22,0

Yaban TV avcilik ve av turizmi hakkinda haberdar eder. 58 29,0 15 7,5 21 105 48 24,0 58 29,0

Yaban TV'nin yayma baslamas: dogal hayata ilgimi 69 345 23 11,5 10 5,0 39 19,5 59 29,5
artirmaktadir.

Yaban TV'nin av turizmi ile ilgili iyi bir imaj1 vardir. 61 305 18 9,0 29 145 36 18,0 56 28,0

Yaban TV sosyal sorumluluk projelerine ilgi uyandirir. 57 285 19 9,5 27 135 44 22,0 53 26,5

Yaban TV deki programlar av turizmi igin yeterlidir. 74 37,2 35 17,6 19 95 31 15,6 40 20,1

Yaban TV benim avecilik ile ilgili bilgilerimi 63 315 20 10,0 18 9,0 46 23,0 53 26,5
artirmaktadir.

Yaban TV avcilik camiasl hakkinda 58 29,0 17 8,5 20 10,0 49 24,5 56 28,0
bilgilendirmektedir.

Yaban TV av kopegi secimim konusunda etkili 66 332 25 126 28 141 36 18,1 44 22,1
olmaktadir.

Yaban TV av kiyafeti se¢imimi etkilemektedir. 67 33,5 16 8,0 32 16,0 38 19,0 47 23,5

Yaban TV beni uluslararasi av turizmine tesvik 70 350 24 12,0 26 13,0 36 18,0 44 22,0
etmektedir.

Yaban TV'deki reklamlar beni satin almaya tesvik 70 350 24 120 29 145 36 18,0 41 20,5
etmektedir.

Yaban TV Tirkiye'deki av ¢esitliligi hakkinda beni 57 285 16 8,0 22 110 52 26,0 53 26,5
bilgilendirmektedir.

Yaban TV av turizmi ile ilgili etkinliklerde beni 55 275 18 9,0 25 125 48 24,0 54 27,0
bilgilendirmektedir.

Yaban TV farkli av ekipmanlarimin satiminda etkili 70 350 20 10,0 34 17,0 32 16,0 44 22,0
olmaktadir.
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Tablo 2’de goriildiigii gibi “Yaban TV avcilik belgesini almamda etkili olmustur.” ifadesine katilmayanlarin
oraninin (%62) katilanlardan (%30) daha fazla oldugu goriilmistiir. ‘Yaban TV de izledigim programlar av
bolgesi (destinasyon) secimimde onemlidir’ ifadesine katilmayanlarin oraninin (%48) katilanlardan (%37)
daha fazla oldugu goriilmiistiir. “Yaban TV sehirleraras1 avciliga tesvik eder’ ifadesine katilmayanlarin
oraninin (%46) katilanlardan (%43) daha fazla oldugu goriilmiistiir. ‘Yaban TV av ekipmanlarini segmemde
etkilidir’ ifadesine katilmayanlarin oraninin (%51) katilanlardan (%40) daha fazla oldugu gériilmiistiir. “Yaban
TV avcilik ve av turizmi hakkinda haberdar eder’ ifadesine katilmayanlarin oraninin (%36) katilanlardan
(%53) daha az oldugu gorilmistiir. ‘Yaban TV'in yayma baslamasi dogal hayata ilgimi artirmaktadir’
ifadesine katilmayanlarin oraninin (%46) katilanlardan (%49) daha az oldugu goriilmiistiir. ‘Yaban TV'nin av
turizmi ile ilgili iyi bir imaj1 vardir’ ifadesine katilmayanlarin oraninin (%39) katilanlardan (%46) daha az
oldugu goriilmiistiir. “Yaban TV sosyal sorumluluk projelerine ilgi uyandirir’ ifadesine katilmayanlarin
oraninin (%38) katilanlardan (%49) daha az oldugu goriilmiistiir. ‘Yaban TV deki programlar av turizmi igin
yeterlidir’ ifadesine katilmayanlarin oranimin (%55) katilanlardan (%37) daha fazla oldugu goriilmiistir.
‘Yaban TV benim avcilik ile ilgili bilgilerimi artirmaktadir’ ifadesine katilmayanlarin oranimin (%41)
katilanlardan (%50) daha az oldugu goriilmiistiir. “Yaban TV avcilik camiast hakkinda bilgilendirmektedir’
ifadesine katilmayanlarin oraninin (%37) katilanlardan (%53) daha az oldugu goriilmiistiir. ‘Yaban TV av
kopegi secimim konusunda etkili olmaktadir’ ifadesine katilmayanlarin oraninin (%46) katilanlardan (%40)
daha fazla oldugu goriilmiistiir. ‘Yaban TV av kiyafeti se¢imimi etkilemektedir’ ifadesine katilmayanlarin
oraninin (%41) katilanlardan (%43) daha az oldugu goriilmiistiir. “Yaban TV beni uluslararasi av turizmine
tesvik etmektedir’ ifadesine katilmayanlarin oraninin (%37) katilanlardan (%40) daha az oldugu goriilmiistiir.
“Yaban TV'deki reklamlar beni satin almaya tesvik etmektedir’ ifadesine katilmayanlarin oraninin (%47)
katilanlardan (%39) daha fazla oldugu goriilmiistiir. “Yaban TV Tirkiye'deki av ¢esitliligi hakkinda beni
bilgilendirmektedir’ ifadesine katilmayanlarin oranmin (%36) katilanlardan (%53) daha az oldugu
gorlilmiistiir. “Yaban TV av turizmi ile ilgili etkinliklerde beni bilgilendirmektedir’ ifadesine katilmayanlarin
oraninin (%47) katilanlardan (%51) daha az oldugu goriilmiistiir. ‘Yaban TV farkli av ekipmanlarimin
satiminda etkili olmaktadir’ ifadesine katilmayanlarin oraninin (%45) katilanlardan (%38) daha fazla oldugu
gOrilmistir.

Tablo 3. Yaban TV nin av turizmine katkilarina yonelik ifadelere katilimeilarin tepkileri

Hayir Evet
n % n %
Yaban TV izlemeden 6nce av turizmine ilgim vardi. 43  215% 157 78,5%

Yasal kurallara Yaban TV izledikten sonra daha fazla 117 585% 83  41,5%
uymaya bagladim.

AV turizmine ilgim Yaban TV izledikten sonra basladi. 156 78,4% 43 21,6%
Yaban TV av turizminin ¢esitligini 6gretti. 111 555% 89  44,5%
Yaban TV izledikten sonra av turizmine ilgim olustu. 145 725% 55 27,5%

Yaban TV yayina basladiktan sonra av kopegi beslemeye 164 82,0% 36  18,0%
basladim.

Yaban TV yayinlanmadan 6nce yasal avlanmayi biliyordum. 47  235% 153 76,5%

Yaban TV'yi izlemem av kopegimin cinsini segmemde etkili 147 73,5% 53  26,5%
oldu.

Tablo 3’de Katilimcilarin Yaban TV’nin av turizmine katkilarma yonelik ifadelerinde %78,5’inin Yaban TV
yayinlarina baglamadan 6nce de av turizmine ilgileri oldugu goriilmiistiir. Geriye kalan %21,5’lik kisimdaki
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katilimcilarin yayinlari izledikten sonra etkilenip av turizmine ilgilerinin olustugu goriilmektedir. Bu durumda
Yaban TV yi izleyen her 100 kisiden 22’sinin yayinlardan dogrudan etkilendigi ortadadir.

Katilimcilarin %27,5’inin Yaban TV nin yasal avcilik ile ilgili yayinlar yapmadan 6nce bu durumdan haberdar
olmadiklar1 goériilmiistiir. Yaban TV’de yayinlarin baglamasiyla hem kurallardan hem de yasalardan haberdar
olmuslar, sonra da yasalara uyma yoniinde artis gostermislerdir. Katilimeilarin kurallara uymalarinin Yaban
TV’yi izledikten sonra %42 arttig1 goriilmiistiir. Yaban TV’yi izleyen bireyler, yapilan yayinlarda yasal
avciligin nasil olmasi gerektigini gormektedir. Yayinlanan programlarda yasal olmayan avcilara uygulanan
cezalar1 gordiiklerinde, kendilerinin de ayni duruma diisebileceklerini anlamakta boylelikle kurallara uyma
egilimine girmektedir. Yaban TV’ nin yayinlar1 kagak avciliga kars1 bir farkindalik olusturarak dogal hayata
ve av turizmine 6nemli etkide bulunmaktadir.

Katilimcilarin %22’sinin Yaban TV’yi izledikten sonra av turizmine olan ilgilerinin arttig1 goriilmiistiir. Av
turizmine ilginin olusmasiyla ekonomiye olumlu yonde katkida bulunuldugu ortadadir. Katilimcilarin
%45’inin Yaban TV’yi izledikten sonra av turizmi ¢esitliligini 6grendigi goriilmiistiir. Bu durum Yaban
TV’nin yayinlarinda 6gretici bir yoniiniin agik bir gostergesi olmustur. Yaban TV izleyicilerinin sadece zaman
gecirmelerini degil ayn1 zamanda bilgilenmelerini saglayict yayinlarda bulunarak av turizmine olumlu yénde
katkida bulunmaktadir.

Katilimeilarin %27,5’inin Yaban TV ’yi izlemeye basladiktan sonra ilgisinin olustugu gériilmiistiir. Oncesinde
avcilikla ugrasan bireylerin Yaban TV’nin yayinlari izlemesiyle yeni bir ugras alanina girdigi ve bireylerin
sadece avcilik yapmalar1 yerine bunu bir rekreatif faaliyete doniistiirdiikleri anlasilmaktadir. Katilimeilarin
%18’inin Yaban TV yayin hayatina bagladiktan sonra av kdpegi beslemeye bagladiklart goriilmiistiir. Ayrica
katilimcilarin %27’sinde Yaban TV'yi izlemelerinin av kopeklerinin cinslerini se¢gmelerinde etkili oldugu
ortaya ¢cikmistir. Bireyler Yaban TV’ nin yayinlariyla yeni irklar tanimakta ve bu irklarin hangi av i¢in daha iyi
oldugunu 6grenmektedir. Buradan hareketle Yaban TV’nin yayinlarinin hem 6gretici hem de 6zendirici
etkisinin oldugu goriilmektedir.

Tablo 4. Yaban TV ile ilgili ifadelere katilimcilarin verdigi tepkiler

(n=200) Ortalama Std. Sapma
Yaban TV avcilik belgesini almamda etkili olmustur. 2,38 1,643
Yaban TV de izledigim programlar av destinasyonu se¢imimde dnemlidir. 2,67 1,602
Yaban TV sehirlerarasi avciliga tesvik eder. 2,91 1,570
Yaban TV av ekipmanlarini se¢gmemde etkilidir. 2,72 1,633
Yaban TV avcilik ve av turizmi hakkinda haberdar eder. 3,17 1,619
Yaban TV'nin yayina baslamasi dogal hayata ilgimi artirmaktadir. 2,98 1,698
Yaban TV'nin av turizmi ile ilgili iyi bir imaj1 vardir. 3,04 1,619
Yaban TV sosyal sorumluluk projelerine ilgi uyandirir. 3,09 1,588
Yaban TV’deki programlar av turizmi i¢in yeterlidir. 2,64 1,583
Yaban TV benim avcilik ile ilgili bilgilerimi artirmaktadir. 3,03 1,632
Yaban TV avcilik camiasi hakkinda bilgilendirmektedir. 3,14 1,614
Yaban TV av kopegi se¢imim konusunda etkili olmaktadir. 2,83 1,582
Yaban TV av kiyafeti segimimi etkilemektedir. 2,91 1,598
Yaban TV beni uluslararasi av turizmine tesvik etmektedir. 2,80 1,598
Yaban TV'deki reklamlar beni satin almaya tesvik etmektedir. 2,77 1,575
Yaban TV Tiirkiye'deki av ¢esitliligi hakkinda beni bilgilendirmektedir. 3,14 1,592
Yaban TV av turizmi ile ilgili etkinliklerde beni bilgilendirmektedir. 3,14 1,582
Yaban TV farkli av ekipmanlarimin satiminda etkili olmaktadir. 2,80 1,585

Tablo 4°deki katilimcilari verdigi ifadelerde Yaban TV’ nin olusturdugu etki goriilmektedir. Bunlar ‘Yaban
TV avcilik belgesini almamda etkili olmustur’ ifadesine katilimcilarin verdigi ortalama tepkinin katilmama
yoniinde oldugu goriilmiistiir. Bireylerin Yaban TV’yi izlemeden once de avcilik belgesi sahibi olduklari
ortadadir. ‘Yaban TV’de izledigim programlar av bolgesi (destinasyon) se¢imimde Onemlidir’ ifadesine
katilimcilarin verdigi ortalama tepkinin de katilmama yoniinde oldugu goriilmistiir. Katilimcilari genellikle
kendileriyle 6zdeslestirdikleri av bolgeleri disindaki av bolgelerini tercih etmedikleri ortadadir.

“Yaban TV sehirlerarasi avciliga tesvik eder’ ifadesine katilimcilarin verdigi ortalama tepkinin katilmama
yoniinde oldugu gorilmiistiir. Katilimeilarin sehirlerarasi yaptiklart av turizmi faaliyetinde Yaban TV’den
etkilenmedikleri goriilmektedir. “Yaban TV av ekipmanlarini segmemde etkilidir’ ifadesine katilimcilarin
verdigi ortalama tepkinin katilmama yoniinde oldugu goriilmiistiir. Katilimcilarin ekipman segiminde daha
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0zgiin davrandiklar1 ortadadir.

“Yaban TV avcilik ve av turizmi hakkinda haberdar eder’ ifadesine katilimcilarin verdigi ortalama tepkinin
katilma yoniinde oldugu goriilmiistiir. Katilimcilarin avcilik ve av turizmiyle ilgili haberleri ve gelismeleri
Yaban TV’nin yayinlar sayesinde 6grendigi ortadadir. “Yaban TV'nin yayina baslamasi dogal hayata ilgimi
artirmaktadir’ ifadesine katilimcilarin verdigi ortalama tepkinin katilmama yoniinde oldugu goriilmiistiir.
Katilimcilarin ¢ogunlugunun onceden de dogal hayata ilgisinin oldugu ve bundan dolay1 katilimcilarin
yayinlarla dogal hayata ilgilerinin artmadig1 goriilmektedir.

‘Yaban TV'nin av turizmi ile ilgili iyi bir imaj1 vardir’ ifadesine katilimcilarin verdigi ortalama tepkinin
katilma yoniinde oldugu goriilmiistiir. Katilimcilarin Yaban TV’ nin iyi bir imaj1 oldugunu diistindiikleri
ortadadir. “Yaban TV sosyal sorumluluk projelerine ilgi uyandirir’ ifadesine katilimcilarin verdigi ortalama
tepkinin katilma yoniinde oldugu goriilmiistiir. Katilimeilarin izledikleri yaynlar ile iizerlerinde sorumluluk
uyandirdig goriilmekte olup bununla beraber sosyal sorumluk projelerine katkida bulunduklar1 ortadadir.

“Yaban TV deki programlar av turizmi i¢in yeterlidir’ ifadesine katilimcilarin verdigi ortalama tepkinin
katilmama yo6niinde oldugu goriilmiistiir. Katilimeilarin av turizmiyle ilgili programlart yeterli bulmadiklar1 ve
bunlarin gelistirilmesini diistindiikleri ortadadir. ‘Yaban TV benim avcilik ile ilgili bilgilerimi artirmaktadir’
ifadesine katilimcilarin verdigi ortalama tepkinin katilma yoniinde oldugu goriilmiistiir. Katilimcilarin
izledikleri programlarla avcilik hakkindaki bilgilerinin arttig1 ortadadir.

‘Yaban TV avcilik camiasi hakkinda bilgilendirmektedir’ ifadesine katilimcilarin verdigi ortalama tepkinin
katilma yoniinde oldugu goriilmiistiir. Katilimcilar avcilik camiasindaki gelismelerden ve haberlerden Yaban
TV sayesinde haberdar oldugu ortadadir. ‘Yaban TV av kopegi segimim konusunda etkili olmaktadir’ ifadesine
katilimcilarin verdigi ortalama tepkinin katilmama yoniinde oldugu goriilmiistiir. Katilimcilarin gogunlugunun
av kopegi seciminde Yaban TV’den etkilenmedigi goriilmektedir.

“Yaban TV av kiyafeti secimimi etkilemektedir’ ifadesine katilimeilarin verdigi ortalama tepkinin katilmama
yoniinde oldugu goriilmiistiir. Katilimeilarin kiyafet se¢iminde Yaban TV’den etkilenmedikleri goriilmektedir.
“Yaban TV beni uluslararasi av turizmine tesvik etmektedir’ ifadesine katilimcilarin verdigi ortalama tepkinin
katilmama yoniinde oldugu goriilmiistiir. Sosyo-ekonomik durum g6z oniinde bulundurularak katilimcilarin
yaynlarla uluslararasi av turizmine tesvik olmadigi goriilmektedir.

‘Yaban TV'deki reklamlar beni satin almaya tesvik etmektedir’ ifadesine katilimcilarin verdigi ortalama
tepkinin katilmama yoniinde oldugu goriilmiistiir. Katilimcilarin reklamlarin daha yapici ve ilgi ¢ekici olmasi
gerektigi goriislinde olduklart ortadadir. ‘Yaban TV Tiurkiye'deki av ¢esitliligi hakkinda beni
bilgilendirmektedir’ ifadesine katilimcilarin verdigi ortalama tepkinin katilma yoniinde oldugu goriilmiistiir.
Katilimcilarin av ¢esitliligini Yaban TV nin yayinlarini izledikten sonra 6grendikleri ortadadir.

“Yaban TV av turizmi ile ilgili etkinliklerde beni bilgilendirmektedir’ ifadesine katilimcilarin verdigi ortalama
tepkinin katilma yoniinde oldugu goriilmistiir. Katilimcilarin av turizmi ile ilgili etkinlikleri Yaban TV yi
izleyerek haberdar oldugu ortadadir. ‘Yaban TV farkli av ekipmanlarimin satiminda etkili olmaktadir’
ifadesine katilimcilarin verdigi ortalama tepkinin katilmama yoniinde oldugu goriilmiistiir. Katilimeilarin
ihtiyag fazlas1 av ekipmanlarinin satiminda Yaban TV ’nin etkili olmadig1 goriilmektedir. Aragtirmada 6zellikle
bilgi edinme ve haberdar olma konusundaki tepkiler iyi yondedir. Katilimcilarin 6nem verdigi konularda
Yaban TV’nin etkili oldugu goriilmekte olup 6zellikle reklamlar konusunda tepkili olduklar1 goriilmektedir.
Aragtirmada genel itibariyle katilimeilarin cogunlugunda Yaban TV nin etkili oldugu goériilmektedir.

4. SONUC

Aragtirmadan elde edilen bulgular 1s181nda, Yaban TV nin avcilik lisansini almada etkili oldugu goriilmiistiir.
Yaban TV’nin ulasti1 kitlenin yaklasik %30’u avcilik lisansini alirken dogrudan etkilendigi, arastirmaya
katilan diger katilimcilarin da 6nceden lisans sahibi oldugu ya da dolayli yoldan etkilendigi ortaya ¢ikmustir.

Av turizmi harcamalarinda, yayinlarin izlenmesinden itibaren, belli bir miktarda artis oldugu gortilmistiir.
Toplum gordiiglinii begenmis ve sahip olma giidiisii ile satin almaya yonelmistir. Yaban TV’ nin haber,
bilgilendirme ve egitim yayinlarinin izleyenleri olumlu etkilemesinin yaninda, tanitim, reklam ve satin alma
yayinlariyla da izleyenlerini daha az etkiledigi goriilmiistiir. Arastirma siirecinde yapilan miilakatta, bir izleyici
kesiminin reklam ve satis kaynakli yaymlardan hosnut olmadiklar1 anlasilmistir. Ekonomiyi canlandirma
amaclh yayinlarin yapildigi, ama katilimeilarin talebinin, aveilik ve av turizmi ile ilgili, egitici ve dgretici
yayinlarin daha fazlalastirilmasi yoniinde oldugu gorilmiistiir.
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Yayinlar1 izleyen katilimcilarin, farki destinasyonlar1 Yaban TV’de gordiikten sonra, o destinasyonlara gitmeyi
istemeleri ve yayinlardan destinasyon se¢iminde etkilendikleri gorilmiistiir. Katilimcilarin kiyafet segiminde
de etkilendigi goriilmiistiir. Maddi imkansizliklardan dolay1 bu se¢imi yapamayanlar da vardir. Ekonomik
yonden yeterli olanlarin reklamlarda tanitilan yeni ve farkli tiriinlerden satin alma egiliminde olduklar
gorlilmiistiir. Bu egilimin, o6zellikle soguk iklim ve ormanda ¢izilmeye, yirtilmaya dayanikli kiyafetlerin
seciminde etkili oldugu goriilmiistiir. Reklamlarin etkileme ve 6zendirme giicii kullanilmis olup reklamlarin
katilimeilarin gogunlugunu aligverise tesvik etmedigi goriilmiistiir.

Yaban TV’de av turizmiyle ilgilenen bir kisim bireyler, sahip olduklar1 ve artik kendi kullanimlari i¢in elverisli
olmayan ekipmanlarin satigin1 yapmaktadir. Bu da ekonomiye ayr1 bir katki saglamaktadir. Av turizmi ile
ilgilenenlerin ¢ogu, Yaban TV nin yayinlarini izledikten sonra gelismelerden haberdar olmaktadir.

Katilimcilar, Yaban TV’nin izledigi politikalar ve yaymn akisinda yer verdigi programlarla olusan imaji
konusunda olumlu ve olumsuz olmak iizere iki ayr1 goriise sahiptir. Yayin akisi ve politikalarin degismesi
durumunda av turizmiyle ilgilenenlerin biiyiik bir ¢ogunlugunun diislincelerinin iyi yonde gelisecegi
Ongoriilebilir. Yaban TV, imajimin iyiye gitmesiyle daha genis kitlelere hitap edebilecek, daha fazla insani av
turizmine yonlendirebilecek ve etkiledigi bireyler, ekonomiye dogrudan katkida bulunacaklardir. Reklam ve
tanitimlarin, satin alma konusunda, arastirmaya katilanlarin bir kismini olumlu anlamda etkiledigi
goriilmektedir.

Yaban TV’nin, arastirmaya katilanlarin belli bir kesiminin, dogaya olan ilgisini arttirdig1 ortaya ¢ikmustir.
Yaban TV Tiirkiye’deki avci camiasi ile yakindan ilgilidir. Tiirkiye’deki avcilik ve av turizmiyle ilgili her
olaym nabzini tutmaktadir. Katilimeilarin gogunlugu, Tiirkiye av camiasi ile ilgi bilgileri, haberleri Yaban
TV’den almaktadir. Mesela dogaya keklik salimu, tiim Tiirkiye’ye canli yayn ile etkili bir sekilde aktarilmistir.
Sosyal sorumluluk projelerine aktif bir sekilde katkida bulunulmaktadir. Bu sayede hem dogaya ilgi
artirllmakta hem de av turizminin gelisimine katkida bulunulmaktadir. Yayinlarda avcilik kavramlar1 ve
kuramlarindan da bahsedilmektedir. Bu katki Tiirk av turizminin iyi yonde gelisimini saglamaktadir. Av
turizmine olan ilginin ve bilginin yillara gore biiyliyerek artmasi, konuya daha fazla egilim olusturmaktadir.

Katilimcilarin, av kopeklerinin tiirleri ve 6zellikleri, egitimleriyle ilgili bilgi sahibi olduklar1 ve 6grendikleri
bu bilgileri, giinliik yasamda uyguladiklari ortaya ¢ikmistir. Boylelikle av turizmiyle ilgilenen turistler, hangi
av kopeginin hangi avlar i¢in uygun, hangi iklim sartlarina dayanikli ve daha randimanli oldugunu, nasil
beslenmeleri gerektigini 6grenmislerdir.

Arastirmada katilimeilarin, Yaban TV nin yayinlariyla, Tiirkiye’deki dogal yasamin ¢esitliligini, zoolojisini
ve faunasi ve gevresini, av hayvanlarini ve av yerlerini 6grendikleri goriilmiistiir. Bu gesitligi 6grendikten sonra
av turizmi igin gidilecek yerin tercih edilmesi kolaylagmistir. Ornegin bildircimin Tiirkiye’de yogun olarak
Trakya bolgesinde oldugunu Yaban TV’den &6grenen avci turistler, bir dahaki av turizmi faaliyetini
gergeklestirmek igin, programlarini o bolgeye gidebilecek sekilde planlamaktadir. Boylece avcilar hangi
bolgede hangi av hayvani popiilasyonunun oldugunu 6grenmekte, av turizmi hazirliklarim1 ona gore
yapmaktadir. Yaban TV’nin, katilimcilarin avcilik ve av hayvanlarmin cesitliligini 6grenmelerinde ve
tercihlerinde etkili oldugu goriilmiistiir. Tlirkiye genelinde yayin yapan Yaban TV araciligiyla katilimcilar, av
ve av turizmi ile ilgili etkinlikleri 6grenmekte ve takip etmektedir. Av turizmini profesyonel olarak yapanlarin,
isletmecilerin, treticilerin, tedarikcilerin ve kuruluslarin av glindemini Yaban TV’den takip ettikleri
goriilmektedir.

Katilimcilarin  biiyiik ¢ogunlugunun av turizmi ile Yaban TV yayin hayatina baglamadan once de
ilgilendiklerini goriilmistiir. Katilimcilar ¢ogunlugunun Yaban TV’yi izlemeden 6nce de kurallara uydugu,
ancak azimsanmayacak kadar katilimcinin (%42) da yayinlardan sonra kurallara daha siki uymaya basladig
goriilmiistiir. Av turizmiyle ilgilenen aver turistler, kurallara uymadiklarinda hangi yaptirimlarla
karisilacaklarini 6rnekleriyle gérmiisler, buna gore hareket etmeye baslamiglardir. Bu daha stirdiiriilebilir bir
av turizmi i¢in 6nemlidir. Yaban TV avcilara kurallar 6greterek av hayvanlarinin iiremesine ve gelismesine
katkida bulunmaktadir.

Av turizmiyle ilgili bireylerin algilamalari iizerine yapilan bu arastirmada, Yaban TV’nin genel olarak her
alanda etkili oldugu goriilmiistlir. Arastirmanin hipotezlerini dogrulayarak Yaban TV’nin av turizmine ilgili
katilimcilar arasinda begenildigi goriilmiistiir. Katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun Yaban TV’yi dikkatli ve
stirekli bir sekilde takip ettikleri ortaya ¢ikmstir.

Yaban TV bazi bolgelerde az, bazi bolgelerde daha ¢ok kabul gérmekte, Istanbul ve cevresinde sevilerek etkin
bir bicimde izlenmektedir. Arastirmada istatistiksel olarak goriildiigii gibi, Yaban TV nin en etkili oldugu sehir
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Istanbul’dur. Istanbul’un kozmopolitik 6zelligi ve ekonomik durumunun iyi olmasi, Yaban TV’nin etkisini
artirmaktadir. Izmir ve Bursa, Yaban TV’nin izlenmesinin ve begenilmesinin en az oldugu illerdir. Biitiin
bunlara ragmen, Yaban TV, Tiirkiye’de en ¢ok izlenen av turizmi kanalidir.

Tiirkiye’de av turizmine ilgi sportif bir faaliyetten fazlasidir. Tiirk insan1 av turizmiyle ilgilenmektedir. Ama
bunun temel nedeni ekonomik kalkinma degildir. Atalarindan gelen bir kiiltiir oldugu i¢in, avciliga dogal bir
stireg olarak baglamaktadir. Avrupa iilkelerine bakildiginda ise av ve av turizmi, kiiltiirel gelenekten ziyade
ekonomik yeterlilige ulasmis insanlarin kendilerini tatmin i¢in gili¢ gosterisi ve bos zaman degerlendirmesi
seklindedir. Av turizmiyle, av1 eti i¢in degil sadece trofesi icin ilgilenmektedir. Tiirkiye’de avlanma daha fazla
yiyecek amagcli ve arkadaslariyla zaman paylagimi yoniinde gerceklesmektedir.

Degerlendirilen miilakat sonucu arastirmada uygulanan anket verileriyle ayni dogrultuda ¢ikmistir. Kisilerin
ve kurumlarin diisiinceleri ve goriisleri Yaban TV nin Tiirkiye av turizminde etkili oldugu yoniindedir.

Katilimcilarin egitim durumlar1 tercihlerinde biiyiikk 6nem gostermektedir. Bunun temel nedeni, neyi
istediklerini bilmeleridir. Bu nedenle Yaban TV farkli egitim diizeylerine ve kesimlere hitap edebilecek sekilde
yaymlarini daha da ¢esitlendirmelidir.

Yaban TV etkisini artirmasi igin 6zellikle Izmir ve Bursa iizerinde de yayinlarin1 yogunlastirmali, tam bir
ulusal yayina ge¢melidir. Yasal olarak bir ulusal kanal olmasina ragmen, toplumun bazi kesimlerince, 6zellikle
Izmir ve Bursa ¢evresinde, sadece Istanbul kanali ve zenginlere hitap eden bir kanal algis1 olusmustur. O
nedenle 6zellikle bu iki ilin avcilar1 ve avcilik camiastyla bir baris ve kaynagsma ortamina girilmelidir.

Uzmanlik alani 6zel ilgi turizmi olan arastirmacilarinin 6zellikle Avrupa tabanli kaynaklar1 incelemeleri dogru
bilgiye hizli bir sekilde ulagmalari i¢in énemlidir. Bunun yaninda yine giincel av turizmi faaliyetlerinden
haberdar olmak ve giindemi yakalamak adina Tiirkce kaynaklar1 da takip etmelidirler. Ozellikle av turizmi, av
ve yaban hayati ile ilgili giincel olaylar1 takip etmek i¢cin Yaban TV nin, Doga Koruma ve Milli Parklar Genel
Midiirliigiiniin ile bolge miidiirliikklerinin web sayfalarini takip etmeleri faydali olacaktir. Boylelikle hem av
turizmi faaliyetlerine hem de ¢aligmalari i¢in verilere ulagsmalar1 agisindan kullanish olacaktir. Caligmanin
bundan sonraki av turizmi ve avci turistler ile ilgili calismalara destek olacag diisiiniilmektedir.
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