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Ozet

Amagc: Turizmin insan odakli, emek yogun ve ¢ok boyutlu yapisi diger akademik disiplinlerle olan iliskisini giiclendirmekte ve
disiplinler arasi ¢aligmalarin sayisinin artmasina katki saglamaktadir. Bu ¢alismada turizm alaninda yayimlanmis olan kitaplarm
disiplinler aras1 baglamda incelenmesi amaglanmaktadir.

Yontem: Arastirma kapsaminda turizm alani; gastronomi ve mutfak sanatlari, turizm isletmeciligi, turizm/turist rehberligi ve
rekreasyon yonetimi gibi alt alanlar c¢ercevesinde degerlendirilmistir. Arastirma nitel yontemle tasarlanmus, veriler dokiiman
incelemesi yoluyla toplanmustir. Elde edilen veriler betimsel analiz ve bibliyometrik analiz teknikleri kullanilarak incelenmistir. Bu
kapsamda ilgili yaymevinin internet sitesinden turizm alanindaki kitaplara ulagilmis ve s6z konusu kitaplar belirlenen kriterler
dogrultusunda analiz edilmistir.

Bulgular: Arastirma bulgularina gore, turizm alaninda yayimlanmus kitap sayisinin yillar itibariyla artig gosterdigi tespit edilmistir.
Kitaplarin editorlii veya yazarli olma durumlari arasinda belirgin bir fark bulunmamakla beraber, yazarl kitap sayisinin daha fazla
oldugu goriilmiistiir. Ayrica gastronomi ve mutfak sanatlari ile turizm igletmeciligi alanlarinda yayimlanan kitaplarin, diger turizm
alt alanlarina kiyasla daha fazla oldugu belirlenmistir. Yayimlanan turizm kitaplarinin agirlikli olarak isletme, pazarlama, bilisim
teknolojileri, ¢cevre, psikoloji, sosyoloji, ekonomi, saglik gibi akademik disiplinlerle iligkili oldugu saptanmustir. Buna karsin sanat,
hukuk, tarih, egitim gibi akademik disiplinlerle iliskili turizm kitaplarinin diger alanlara gore daha sinirli sayida oldugu goriilmiistiir.
Tartisma: Turizm alaninin birgok farkli disiplinle iliskili oldugu ve bunun turizm literatiiriine yansidigi goriilmiistiir. Aragtirmanin
yalnizca tek bir yaymevinin yayinlariyla smirlandirilmis olmasi 6nemli bir kisit olarak degerlendirilmekle birlikte elde edilen
bulgularin, turizm alanindaki disiplinler arasi egilimlerin anlagilmasina katki sundugu ve gelecekte gerceklestirilecek arastirmalar
icin yol gosterici nitelikte oldugu diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Turizm Literatiirii, Turizm Isletmeciligi, Gastronomi, Turizm

Abstract

Purpose: The human-centered, labor-intensive, and multifaceted nature of tourism strengthens its relationship with other academic
disciplines and contributes to an increase in the number of interdisciplinary studies. This study aims to examine published books in
the field of tourism within an interdisciplinary context.

Design/methodology/approach: Within the scope of the research, the field of tourism was evaluated within the framework of sub-
fields such as gastronomy and culinary arts, tourism management, tourism/tourist guiding, and recreation management. The research
was designed using a qualitative method, and data were collected through document analysis. The obtained data were analyzed
using descriptive analysis and bibliometric analysis techniques. In this context, books in the field of tourism were accessed from
the relevant publisher's website, and these books were analyzed according to the determined criteria.

Results: According to the research findings, it was determined that the number of published books in the field of tourism has
increased over the years. While there was no significant difference between books being edited or authored, it was observed that
the number of authored books was higher. Furthermore, it was determined that the number of books published in the fields of
gastronomy and culinary arts and tourism management was higher compared to other sub-fields of tourism. Furthermore, it was
found that published tourism books are predominantly related to academic disciplines such as business, marketing, information
technology, environment, psychology, sociology, economics, and health. In contrast, tourism books related to academic disciplines
such as art, law, history, and education were found to be more limited compared to other fields.
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Discussion: It vas found that the field of tourism is related to many different disciplines, and this is reflected in the tourism literature.
While the limitation of the research to publications of only one publishing house is considered a significant constraint, it is believed
that the findings contribute to understanding interdisciplinary trends in tourism and will be guiding for future research.

Keywords: Tourism Literature, Tourism Management, Gastronomy, Tourism

Giris

Turizm gilinlimiizde insanlarin ¢ok farkli amaglarla gergeklestirdikleri ve ¢ok sayida farkli faaliyeti kapsayan
bir olgudur. Seyahat eden ve turizm faaliyetlerine katilan insanlarin giin gegtikge artis gostermesi turizmin
sosyal, ekonomik, kiiltiirel etkisini artirmis ve turizme ¢ok boyutlu bir alan olma 6zelligi kazandirmustir.
Yasanan gelismeler ve tiiketicilerin degisen beklentileri turizm faaliyetlerini daha genis bir perspektiften
incelemeyi gerekli kilmistir. Turizmin sadece gelir getiren boyutuyla degil, farkli insan gruplarinin etkilesim
halinde oldugu ¢ok kapsamli ve ¢ok boyutlu bir yapida degerlendirilmesinin gerekliligi de ortaya ¢ikmustir.

Turizm, temelinde insan unsurunu barindirmasi ve ¢ok boyutlu bir yapiya sahip olmasi nedeniyle isletme,
ekonomi, hukuk, sosyoloji ve psikoloji gibi insan ve toplum odakli bir¢ok disiplinle yakin iliski igerisindedir.
Bu yoniiyle turizm, disiplinler arasi bir aragtirma alani ve ¢ok disiplinli bir olgu olarak degerlendirilmektedir
(Rozycki ve Korbiel, 2022: 142). Ornegin psikoloji; davranis, duygu, diisiince, tutum, algi ve motivasyon gibi
bireysel ve sosyal siiregleri inceleyen bir bilim dali olarak turizm alaniyla gii¢lii bir etkilesim igerisindedir.
Turizm galisanlarinin ve turistlerin davraniglarinin, beklentilerinin ve motivasyonlarinin anlasilmasi, psikoloji
biliminin sundugu kuramsal ve yontemsel yaklagimlardan yararlanilmasini gerekli kilmaktadir. Bu dogrultuda
calisan davraniglar, turist motivasyonlari ve turizm isletmelerindeki performansin belirleyicileri gibi konularin
aciklanmasinda psikolojik yaklagimlar 6nemli bir rol oynamaktadir. Nitekim turizm literatiiriinde bu konulara
odaklanan ¢ok sayida arastirma bulunmaktadir (A¢ikgoz ve Saltik, 2025; Shehawy, 2022; Khan, Khan, Moin
ve Pitafi, 2021; Giirdogan ve Yavuz, 2013). Turizmin disiplinler aras1 yapisi yalnizca psikoloji ile sinirh
degildir. Turizm arastirmalari sosyoloji (Cohen ve Cohen, 2019; Polat ve Polat, 2016; Mantecon ve Huete,
2011; Wickens, 2002), pazarlama (Kee, Sirajudeen, Hizer, Nasir ve Rau, 2024; Kunt ve Hassan, 2021) ve
cevre calismalart (Sharpley, 2020; Saarinen, 2006) gibi farkli bilim alanlartyla da yogun etkilesim
igerisindedir. Ayrica ekonomi, bilisim teknolojileri, sanat, edebiyat, saglik ve spor gibi ¢esitli disiplinler de
turizm arastirmalarina konu olmakta ve turizm alaninin gelisimine katki saglamaktadir. Bu durum, turizmin
farkl disiplinlerden beslenen ve ayn1 zamanda bu disiplinlere katki sunan dinamik bir aragtirma alani oldugunu
gostermektedir.

Turizmin farkli disiplinlerle olan yogun etkilesimi hem arastirma konularinin ¢esitlenmesine hem de turizm
egitiminin doniisiimiine yansimistir. Ozellikle 2010 yili sonrasi turizm alaninda egitim-dgretim faaliyeti
yiiriiten yiiksekokullarin fakiilteye doniistiiriilmesi, turizm akademisinin kurumsal gelisiminde 6nemli bir
doniim noktasi olmustur. Bu doniisiimle birlikte fakiiltelerde Turizm Isletmeciligi, Turist Rehberligi,
Rekreasyon Yonetimi ve Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 boliimleri yayginlasmis, bu alanlarda yiiriitiilen
akademik caligmalarin sayisi da artmigtir. Turizm egitimi ve arastirmalarindaki bu gelismeler turizmin
disiplinler aras1 boyuttaki goriiniirliigiinii de olumlu etkilemistir. Her ne kadar daha onceki caligmalarda
turizmin igletme, pazarlama, ekonomi, psikoloji, sosyoloji ve benzer disiplinlerle iliskileri gesitli baglamlarda
incelenmis (Zhu, Yu, Airey ve Zhang, 2025; Vargas-Sanchez, 2018; Font ve McCabe, 2017; Skavronskaya
vd., 2017) olsa da; turizmin disiplinler aras1 gelisimin biitiinciil sekilde incelendigi calismalar sinirli kalmustir.
Ayrica turizm alanindaki akademik gelisimin egitim ve yayincilik faaliyetlerine nasil yansidigimin kitaplar
iizerinden incelendigi aragtirmalarin da oldukga sinirli oldugu goriilmiistiir. Bu dogrultuda calisma, turizm
alaninda yayimlanmis kitaplar1 inceleyerek, turizmin hangi akademik disiplinlerle iliskilendirildigini ve bu
iligkilerin hangi disipline ne diizeyde yansidigini ortaya koymayi amaglamaktadir. Bu yoniiyle aragtirmanin
turizm literatiiriindeki disiplinler aras1 egilimlerin anlasilmasina katki saglamasi, alanin gelisim seyrine 151k
tutmasi ve gelecekte gerceklestirilecek ¢aligmalar i¢in aragtirmacilara yol gosterici olmasi beklenmektedir.

Kavramsal Cerceve
Turizm

Turizme iligkin net ve herkes tarafindan kabul edilen bir tanim olmamasiyla birlikte, Tribe (1997) turizmi
anlamak icin turizme genis bir perspektiften bakmak gerektigine vurgu yapmaktadir. Yazar turizm ile
baglantili tanimlarda ortaya ¢ikan bazi temel boyutlart motivasyon (se¢im, memnuniyet, pazarlama, etkilesim),
turist (ulasim, konaklama, yerel halkla iletisim), ev sahibi topluma yonelik algilar (turizmin Sl¢iilmesi,
planlama ve politika) ve turist agirlayan tilkeye yonelik algilar (ekonomik, sosyal, kiiltiirel) seklinde
gruplandirmaktadir. Tirk Dil Kurumu (TDK) (2026a) turizmi; dinlenme, eglenme, gérme ve tanima gibi
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amaglarla yapilan ¢aligmalarin tiimii olarak tanimlarken; Giil (2021: 8), para kazanma amaci olmaksizin bir
yerden baska bir yere gormek, eglenmek, dinlenmek amaciyla belirli bir siireligine gidip gegici bir siire kalip
sonra geri donmek seklinde tanimlamaktadir. Calli (2015: 137) da turizmin tanimlari konusunda stirekli
yasanan yer disina c¢ikilmasi, en az bir giin siireyle gerceklesmesi ve para kazanma amaci olmamasi gibi
hususlari icermesi gerektigine dikkat cekmektedir.

Turizm tek boyutlu bir yap1 olmayip, ¢ok yonlii degerlendirilmesi gereken karmasik bir sistemdir. Turizm,
turizm eylemiyle baglantili her seyi kapsadigi icin, seyahat baglangici ve sonrasi siireclerde birgok paydasin
katilim1 ve destegiyle ilgilidir. Bu anlamda turizm sadece turistlerin gerceklestirdikleri bir seyahat eyleminden
ibaret degildir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 1l Kiiltiir Turizm Miudiirliikleri, turistler, yerel halk, iiniversiteler,
yerel otoriteler, turist rehberleri, turizm isletmeleri, yiyecek icecek isletmeleri, rekreasyon isletmeleri gibi ¢ok
sayida paydasin etkilesim i¢inde oldugu ¢ok yonlii ve karmagik bir sistemdir denilebilir. Turizmin bu ¢ok
boyutlu yapisi onun disiplinler arasi bir alan oldugunun gostergesi olmakla birlikte, bu karmasik iliski ag1
icinde paydas iliskilerinin anlagilmas1 ve yoOnetilmesi siirecinde farkli bilim alanlarindan yararlanilmasini
gerekli kilmaktadir. Bu baglamda turizm ¢esitli disiplinlerin bilgi birikiminden yararlanan ¢ok disiplinli bir
arastirma alanidir denilebilir. Ornegin cografya, bir turistik destinasyonun fiziki ve beseri 6zelliklerinin
incelenmesine katki saglarken, tarih disiplini turizm i¢in ¢ekicilik unsuru olan tarihi yapilarin anlasilmasi ve
yorumlanmasina imkéan tanimaktadir. Egitim bilimleri, turizm alaninda nitelikli insan giicli yetistirmeye,
psikoloji ise turizm g¢alisanlarinin ve turist davranislarinin anlamlandirilmasina katki saglamaktadir. Diger
taraftan yerel halk ve yerel halk-turist iliskisinin ¢6ziimlenmesi noktasinda da turizm, sosyoloji alanindan
beslenmektedir. Bu noktada turizmin pazarlama, cografya, antropoloji, hukuk, sosyoloji, ekonomi, psikoloji,
davranig bilimleri, isletme bilimi, siyaset bilimi, ¢evre bilimleri, egitim gibi ¢ok sayida akademik disiplinle
iligkili ve ¢ok disiplinli bir yapida oldugu sdylenebilir.

Turizm ve Psikoloji

Psikoloji; davranisin ve zihinsel deneyimin dogasini, islevlerini ve olgularini inceleyen bir bilim dalidir
(Colman, 2004: 1). Kisiyi fiziksel ve psiko-sosyolojik olarak her acidan ele almaktadir (Cam ve Celik, 2022:
21). Bireyler psikoloji sayesinde, hem kendisinin hem de bagkalarinin duygu, diisiince ve davraniglarinm
anlamlandirabilirler. Psikolojide insan davranislar1 incelenirken, biyolojik, sosyal ve psikolojik 6zellikler gibi
insan davraniglarina yon veren bir¢ok unsur bir biitiin olarak ele alinmaktadir. Yani psikoloji sadece igsel
zihinsel deneyimlerle degil, fiziksel davraniglarla da ilgilidir (Colman, 2004: 1-2). Bu fiziksel ve zihinsel
siireglerin agiklanmasi ve yorumlanmasi noktasinda psikoloji; kisilik, algi, tutum, davranig, motivasyon,
gruplar, iletigim, ¢atigma gibi konulardan yararlanmaktadir.

Psikolojinin temel kavramlari arasinda yer alan algi, tutum, giidiileme, benlik, kisilik, yasam tarzi ve 6grenme
gibi kavramlar hem turisti hem de turizm ¢alisanlarini anlamada ¢ok dnemlidir. Turizmin odak noktasi olan
psikolojik tatmin arayisi, turizm ile ilgili inceleme ve arastirmalarda psikoloji alaninin hemen her noktasinda
fayda saglamaktadir (Yildirnrm ve Bozkurt, 2022: 57). Ciinkii odaginda insan olan bir sektorde insan
davraniglarii agiklamanin yolu psikolojik siire¢lerden gegmektedir. Bir turizm isletmesinde zor calisma
sartlarinda calisanlarin psikolojik dayanikliligin tespiti de, bir liderin liderlik etme bi¢imi de psikolojiyle
aciklanmaktadir. Yani bir noktada hem psikolojinin hem de turizmin odak noktas1 insandir. Bu noktada turist
davranisi, ¢alisan davranigi, yonetici davranisi gibi birgok konu turizm ve psikoloji iliskisi kapsaminda
degerlendirilmektedir.

Turizm ve Ekonomi

Ekonomi kit tiretim faktorlerinin ¢esitli mal ve hizmetlerin iiretiminde kullanilmak {izere segilip, tiikketim
amactyla toplum bireyleri arasinda nasil dagildiginin incelenmesidir (Unliionen, Tayfun ve Kiliglar, 2007: 2).
Turizm ekonomisi ise, insanlarin turistik ihtiyaglarin1 karsilamaya yonelik yaptiklari c¢abalar biitiiniidiir
(Bilgicli ve Altinkaynak, 2016: 562). Genel anlamda bakildiginda ekonomi; talep, arz, gelir, gayri safi milli
hasila, piyasalar, karlihik, verimlilik, iiretim, tiiketim gibi birgok konuyu kapsamaktadir (Unliiénen vd., 2007).
Ekonomi ve turizmin bu konular kapsaminda bir¢ok kesisme noktasi bulunmaktadir. Turizmin ekonomik
etkileri istihdam, gelir, dis 6demeler dengesi, bolgesel kalkinma, enflasyon, vergilendirme konularina
yansimaktadir (Roney, 2011). Ozellikle turistik talep, turistik arz, turizm gelirleri, gayrisafi milli hasila gibi
konular ekonomi-turizm iligkisini en iyi sekilde anlatan baslica konulardir.

Turizm birgok c¢alismada, arastirmacilar tarafindan ekonominin siirekli gelisen dinamik bir alani olarak
degerlendirilir ve birgok bolgenin ekonomik kalkinmasi igin 6nemli kabul edilir (Rozycki ve Korbiel, 2022:
143). Turizmin en énemli olumlu etkilerinden biri turist harcamalarindan elde edilen gelirlerdir. Doviz girdisi
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saglayan ve 6demeler dengesine katki sunan turizm, istihdam olanaklariyla da ulusal ve uluslararasi ekonomiyi
canlandiran 6nemli bir sektordiir. Turizm {ilkelerin ekonomik olarak zorlandigr donemlerde énemli bir girdi
avantaj1 saglar, dis ticaret agigini kapatir, issizlige ve enflasyona olumlu katki saglayabilir. Turizm-ekonomi
iligkisinde, turizmin olumlu ekonomik etkileri bunlarla sinirli degildir ve bu iki alanin iligkisi cok boyutludur.
Turizm alaninda yapilan bir yatirimin, yapimindan hizmet verme asamasina kadar her noktada turizmin gelir
getirici rolii vardir ve bu ekonomiye katki saglamaktadir. Ayrica carpan etkisinin yiiksek oldugu turizm
sektorii, bircok farkli sektorle igbirligi i¢inde oldugu igin farkli alanlara da istihdam ve gelir olanagi
saglamaktadir.

Turizm ve ekonomi iliskisi zaman zaman turizmin olumsuz etkileri baglaminda da ag¢iklanmaktadir. Turizme
ve turizm gelirlerine asir1 derecece baglilik bazi iilkeler i¢in dnemli bir sorun haline gelebilmektedir. Ozellikle
kriz donemlerinde turizm sektorii zarar gorebilmekte ve biiylik oranda gelir kayb1 yasanmaktadir. Diger
taraftan son dénemlerde turizmin olumlu ekonomik etkisi asir1 turizm hareketine bagli olarak yerel halk i¢cin
kira artis1 ve hayat pahaliligi seklinde olumsuz bir etkiye de doniigebilmektedir.

Turizm ve Sosyoloji

Sosyoloji, toplum ve toplumlart meydana getiren insan gruplarinin davraniglarini bilimsel bir bakis agisiyla
inceleyen disiplindir (Cam ve Celik, 2022: 21). Giiniimiiz sosyolojisi, felsefi ve teorik dayanaklari ile ampirik
oncelikleri agisindan son derece gesitlidir. Bu alan gercekleri ararken, hem varliklari kavramsallastiran hem
de sinirlar1 ortadan kaldiran, toplumsal diizenin ilkelerini aragtirmaktan toplumsal doniigiimleri incelemeye
dogru evrilen bir yapidadir (Cohen ve Cohen, 2019: 153).

Son donemlerde ise turizm gibi konular sosyolojik ilginin merkezine daha fazla yerlesmeye baslamistir.
Turizmin marjinal bir konudan 6te sosyolojik bir konu olarak gériilmeye baslanmasi ve uzmanlik alani olarak
incelenmesi 1970’li yillarda Cohen’in (1972) tipoloji makalesi ve MacCannell’in (1973) ilk teorik senteziyle
ortaya ¢tkmustir. 1970’lerden sonra ise hizla biiytimiis ve farkli makalelerde incelenmistir (Cohen, 1984: 374).
Sosyolojik bir olgu olarak turizm, daha 6nce higbir yerde karsilagsmamus iki insanin karsilikli olarak yiiz yiize
gelmesi ve etkilesimde bulunmasini ifade etmektedir. Grup diizeyinde ele alinirsa farkli iki grubun, ulusun
veya kiiltiiriin bir arada etkilesim halinde olmasi seklinde agiklanabilir (Giil, 2021: 9). Baska bir tanimla turizm
sosyolojisi, turistik hareketlerin hem turistler hem de yerel halk iizerine olan nihai etkilerini belirlemeye ¢alisan
bir disiplindir (Yazgan, 2022: 37).

Turizm-sosyoloji iliskisi Onceleri daha ¢ok ozgilinlik ve turist bakisi gibi simirli teorik perspektifle
degerlendirilirken; simdilerde bu iligkiye daha modernist ve post modernist bir bakis agisiyla bakilmaktadir
(Cohen ve Cohen, 2019: 153). Turizm-sosyoloji iligkisi iginde turistik destinasyonlarda toplumsal yapi,
toplumsal tabaka, turistik destinasyon yasam modelleri, sosyoloji temelli kuramlar, turist profilleri, yerel halk-
turist etkilesimi, turizmin olumlu-olumsuz etkileri, farkli turist kiiltiirleri, turistik toplum 6zellikleri, toplumsal
Onyargi ve kalip yargilar gibi konular ele alinmaktadir (Avcikurt, 2015). Son teorik gelismeler ise turizm
arastirmalarinda, duyusal deneyimler, maddiyet, cinsiyet, etik, kimlik ve turizm teorilerinin felsefi boyutlari
gibi yeni sosyolojik temelli konular iizerine ¢alisildigina dikkat cekmektedir (Cohen ve Cohen, 2019: 153). Bu
durum turizm sosyoloji iligkisine artik ¢cok boyutlu bakildigini1 da gostermektedir.

Turizm ve Cografya

Insan ve mekan arasindaki karsilikli iligkileri inceleyen cografya (Bilgili ve Kocalar, 2020: 149) gok eskilerden
beri insanlarin dikkatini gekmekte ve turizmle baglantili kabul edilmektedir. Turizm kiiltiirden ve cografyadan
etkilenmekte, cografyay ve kiiltiirti de etkilemektedir. Son yillarda turizmin ¢esitli yonlerini ele alan turizm
cografyasi, beseri cografya i¢inde énemli yer edinmeye baslamigtir. Turizm cografyasi ile ilgili aragtirmalar
da artis gostermistir (Emekli, 2006: 56).

Turizmin en 6nemli ¢ekicilik 6zelligi cografyaya dayanmaktadir. Bolgelerin cografi 6zellikleri, dogal yapisi,
daha 6zelde bolgedeki denizler, daglar, vadiler, diger dogal olusumlar turistler i¢in ¢ekim alanlaridir. Bolgenin
bu cografi 6zellikler agisindan zengin bir kaynaga sahip olmasi, o bolgeyi turizm anlaminda da énemli bir
noktaya tasimaktadir. Diger taraftan farkli cografyalarda farkli kiiltiirlerin varlig1 da son dénemlerde turistler
i¢cin 6nemli bir ¢ekicilik unsuru haline gelmistir. Bir bolgeye ait kilik kiyafetler, el sanatlari, yemekler, giizel
sanatlar ile ilgili eserler hem kiiltiirel cografi goriiniimiin bir pargast hem de kiiltiir, turizm ve cografyanin
kesistigi noktalardir (Emekli, 2006: 53).
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Turizm ve Hukuk

Turizm faaliyetlerinin her paydas i¢in giivenli, siirdiiriilebilir ve adil bir sekilde yiiriitiilmesi i¢cin hukuka ihtiyac
vardir. Turistler, yerel halk, turizm isletmeleri, yerel otoriteler, kamu otoriteleri turizm endiistrisinin yap1
taglarindandir ve bu karmagsik paydas yapisinin belirli bir mevzuat dahilinde yonetilmesi ve yliriitiilmesi
esastir. Turizmi Tesvik Kanunu, Seyahat Acentalar1 ve Seyahat Acentalar1 Birligi Kanunu, Turist Rehberligi
Meslegi Kanunu, Milli Parklar Kanunu, Paket Tur S6zlesmeleri Y6netmeligi, Deniz Turizmi Y 6netmeligi gibi
rehber, tiiketici, isletmeci, turist gibi sektoriin farkli paydaslarini koruma altina alan bir¢ok kanun ve
yonetmelik bulunmaktadir.

Tiiketici ve igletme haklarinin korunmasi, igletmelerin denetim faaliyetlerinin yiiriitiilmesi, gerekli belgelerin
verilmesi, kiiltiirel varliklarin korunmasi gibi bir¢ok konu da hukuki diizenlemelere tabidir. Son donemlerde
artan uluslararasi turizm hareketliligiyle birlikte vize uygulamalari, karsilikli s6zlesmeler, turizm isletmeleri-
tilketici uyusmazliklari, diplomatik iliskiler ve kisisel verilerin korunmasi konularinda hukukun énemi daha
da artmustir. Turizm mevzuatinda 6nem kazanan konulardan birisi de tiiketicinin korunmasidir. Turistlerin
seyahatleri boyunca karsilastiklar: sorunlara karsi haklari, 6502 sayili kanun ile giivence altina alinmugtir.
Cevre ve dogal hayatin korunmasina iligkin konularda turizm mevzuatinin iizerinde durdugu onemli
konulardandir (Yayla, 2023: 1286).

Turizm ve Pazarlama

Pazarlama, mal ve hizmetlerin iireticiden tiiketiciye kadar olan akisini saglayan cesitli eylemlerdir. Bu tanima
gore pazarlama siirecinin, mal ve hizmetlerin tiretiminden sonra basladigi ve miisterinin eline gegmesinden
sonra sona erecegi diisliniilmektedir. Ancak modern pazarlama anlayigsina gore, pazarlama daha genis
kapsamda degerlendirilmelidir. Uretim asamasindan once baslayip, iiretim asamasi sonrasi siirecleri de
kapsamaktadir (Meydan Uygur, 2007: 3). Bu dogrultuda daha genis kapsamda bir tanimla pazarlama
isletmenin, miisteri ile ilgili olan kaynaklari, politikalart ve faaliyetlerini analiz etme, organize etme, planlama
ve kontrol etme siirecidir; bu siire¢ secilen miisteri grubunun ihtiyag ve isteklerini karl bir sekilde karsilamay1
amaglamaktadir (Kotler, 1967: 12). Turizm pazarlamasi ise, turizm sektoriiniin pazarlanma siirecidir (Ince,
Giil ve Bozyigit, 2017: 115).

Turizm ve pazarlama konusu bir¢ok noktada kesismektedir. Pazarlama siirecinde oldugu gibi, turistik tiriinlerin
ve hizmetlerin tiiketiciye ulastirilmasi, tanitimimin yapilmasi, titkketim sonrasindaki miisteri memnuniyeti gibi
konular turizm ve pazarlamanin ortak konusudur. Ornegin bir turist seyahati boyunca bir deneyim
yasamaktadir. Bu turistik deneyimden duyulan memnuniyet veya memnuniyetsizlik pazarlamanin da
konusudur. Bu 6rnek, pazarlama-turizm iligkisinin yalnizca bir boyutunu olusturmaktadir. Turistik {iriin ve
hizmetlerin reklam ve tanitiminin yapilmasi, halkla iliskiler faaliyetlerinin yiiriitiilmesi, miisteriye satig 6ncesi
ve sonrasi destek saglama, dijital mecralardan yapilan turistik tirtin ve hizmet satiglari gibi bir¢ok konuda da
turizm-pazarlama iliskisi goriilmektedir. Diger taraftan satin alinan turistik tirtinler hem satin alim 6ncesi hem
de satin alim sonrasi bir turistin pazarlama siireci deneyimini anlatmaktadir. Bu nedenle pazarlama, turistik
iirlin ve hizmetlerin basarili bir sekilde sunulmasinda énemli bir rol oynamaktadir.

Turizm ve Cevre

Cevre bilimleri ve turizmin en 6nemli kesisim noktasi siiphesiz ki son zamanlarda siklikla arastirmalara konu
olan siirdiiriilebilirliktir. Dogal kaynaklarin bilingsiz kullanimindan kaynakli siirdiiriilebilirlik kavrami, her
alanda oldugu gibi turizm alaninda da 6nemli goriilmektedir. Siirdiiriilebilir turizm; tiim turizm gesitlerinin
planlama, gelistirme, uygulamalarindaki felsefedir (Pelit, Baytok ve Soybali, 2015: 40). Baska bir anlatimla,
stirdiriilebilir turizm; gelecekteki firsatlar1 koruyup gelistirirken, bugilinkii turistlerin ve turistik
destinasyonlarin gereksinimlerini karsilayacak turizm olarak tanimlanmaktadir (Roney, 2011: 122).

Turizmde siirdiriilebilirligin  saglanmasi ¢evre Kkirliligi ve diger sorunlar karsisinda daha duyarli
davranabilmeye baglanmaktadir. Var olan kaynaklarin siirdiirtilebilir sekilde kullanilmamasi kaynaklarin daha
sonraki nesiller i¢in kullammini kisitlayarak, o ¢evreyi turistik cazibe merkezi olmaktan hizla
uzaklastirmaktadir. Bu anlamda turizme konu olan bir ¢ekim alaninin ¢evresel manada nasil korundugu, nasil
stirdiriilebilir sekilde yonetildigi turizm agisindan onem tagimaktadir. Diger taraftan turizm faaliyetleri de
dogal cevreyi etkileyebilmektedir. Denizler, ormanlar, goéller, milli parklar, korunan alanlar turistik cazibe
merkezleridir. Cevre bilimleri bu alanlarin korunmasi, bu alanlarda eko sistemin nasil islediginin arastirilmasi,
bu alanlarin kontrol edilmesi ve yonetilmesi konusunda ¢aligmaktadir. Turizm arastirmalari ise bu alanlarm
nasil siirdiiriilebilir sekilde ziyaret¢ci agirlayacagimi ya da bu alanlardaki ziyaret¢i memnuniyetini
aragtirmaktadir.
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Cevre bilimleri ve turizmin kesisim noktalarindan biri de iklim degisikligidir. Havalarin 1sinmasi, buzullarin
erimesi, deniz seviyesinin yiikselmesi gibi bir¢ok husus farkli alternatif turizm tiirlerini dogrudan
etkileyebilmektedir. Bu alanlardaki c¢evresel degisimler direkt olarak turist sayisinda azalmaya sebebiyet
vermektedir. Kar yagisinin azalmasi kig turizmini etkileyebilecegi gibi, sicakligin asir1 artmasi da deniz
turizmini ve kiltiir turizmini etkileyebilmektedir. Bu noktada ¢evre bilimleri arastirmacilart ve turizm
arastirmacilar1 ortak hareket ederek bu sorunlara ¢6ziim iiretmektedir.

Turizm ve Egitim

Egitim; okul icinde ve disinda genglerin toplum yasantisinda yerlerini almak i¢in gerekli olan, bilgi, beceri ve
anlayis elde etmelerine, kisiliklerini gelistirmelerine dogrudan ve dolayli olarak yardim etmektir (TDK,
2026b). Lisans diizeyinde turizm egitiminin amaci da, turizm sektoriine bilgili, yabanci dil bilen, uzman
bireyler yetistirmektir. Daha acik ifadeyle, turizm egitimi veren kurumlar sektdrde faaliyet gosteren igletmeler
icin yOnetici ve yonetici adaylar1 yetistirmeyi amaclamaktadir (Akoglan Kozak, 2009: 2). Yiiksekokul ve
fakiiltelerde turizm egitimi alan 6grenciler alaninda yetkin bir turizmci olarak caligma hayatina atilmaktadir.
Turizm emek yogun ve hizmete dayali bir sektor olup biiylik 6l¢iide galisanlarin bilgi, beceri ve uzmanligina
dayanmaktadir. Elbette bu noktada turizmde egitimin 6nemine vurgu yapmak gerekmektedir.

Tiirkiye’de turizm alaninda egitim-6gretim amaciyla kurulan ilk akademik kurum Ankara Ticaret ve Turizm
Yiiksek Ogretmen Okulu’dur. 1955 yilinda Sekreterlik Ogretmen Yerlestirme Merkezi adiyla kurulan okul,
ayni y1l Ticaret Ogretmen Okulu, daha sonra da Ticaret Yiiksek Ogretmen Okulu adimi almistir. 1965 yilinda
okula turizm subesinin de eklenmesiyle birlikte Ankara Ticaret Turizm Yiiksek Ogretmen Okulu adiyla 4 yillik
egitim veren bir kurum olarak faaliyetine devam etmistir. ilerleyen yillarda Tiirkiye’nin cesitli illerinde lisans
egitimi i¢in 6zellikle 1990’11 yillarda bircok yiiksekokul egitim 6gretime baglamistir. 2000°1i yillarda sayist 50
iizeri olan yiiksekokullar, 2010 yilindan sonra Turizm Fakiiltesi ad1 altinda tekrar sekillenmeye baslamistir.
Turizm Fakiilteleri biinyesinde Turizm Isletmeciligi, Turist Rehberligi, Rekreasyon Yonetimi ve Gastronomi
ve Mutfak Sanatlart béliimleri kurulmustur (Kozak, 2020b).

Turizm Fakiiltelerinde yaganan bu doniisiim siireci egitim bilimleri ile turizm sektorii arasindaki organik bagin
gostergesidir. Ozellikle uygulamal egitimde istihdam odakli miifredat ve egitim planlamasi, emek yogun ve
insan odakli turizm sektdriinde ihtiya¢ duyulan egitimli iggiicliniin saglanmasi konusunu sistematik bir forma
doniistiirmektedir. Sonug olarak, turizm sektdriinde egitimli iggilicli nasil yetisir sorusuna egitim bilimleri
bilimsel bir nitelikte cevap bulmaktadir.

Turizm ve Isletme

Turizm ve isletme arasindaki iligki hem teorik hem de uygulamali alan olarak ele alinabilir. Turizm g¢ok
karmasik ve ¢ok boyutlu bir yapiya sahip olmasiyla birlikte, turizm sektorii i¢in turizm isletmeleri 6nemli yer
tutmaktadir. Turizm isletmelerinin ekonomik ve beseri faaliyetlerinin yiiriitiilmesi noktasinda isletme biliminin
teorik bilgisinden ve fonksiyonlarindan yararlanilmaktadir. Bireylerin seyahatleri boyunca ortaya ¢ikan
konaklama, yeme igme, eglence ve buna benzer birgok ihtiyaci karsilamak tizere gereken mal ve hizmetleri
iireten, pazarlayan, sunan ve lilke ekonomisine katki saglayan turizm isletmeleri (Ak ve Soybali, 2021: 24)
faaliyetlerini siirdiirebilmek i¢in igletme biliminin yonetim, pazarlama, finans, muhasebe, insan kaynaklari,
iiretim y&netimi gibi fonksiyonlarindan beslenmektedir. Ozellikle yogun rekabet ortaminda turizm isletmeleri
faaliyetini siirdlirebilmek, verimliligini artirmak, miisteri memnuniyeti saglamak, kaynaklar1 verimli
kullanmak ve hizli degisen ¢evresel kosullara uyum saglamak igin isletme biliminin ilke ve yontemlerinden
faydalanmaktadir. Bu baglamda isletme bilimi, turizm isletmelerinin daha planli, programli, daha
stirdiiriilebilir bir sekilde faaliyetine devam etmesi noktasinda rehberlik etmektedir.

Turizm ve Saghk

Saglik ve turizm arasindaki iliski insanlarin fiziksel ve ruhsal sagligini iyilestirmek ve korumak anlaminda
yaptig1 seyahatler noktasinda ortaya ¢ikmaktadir. Giinliik hayatin dikkat dagitict unsurlarindan uzak kalarak;
turizm {irlin ve hizmetleri kullanan, miisterilerin saglik ve refahlarim iyilestirmelerine ve korumalaria olanak
saglayan bos zaman, eglence ve egitim faaliyetleri olarak tanimlanan saglik turizmi (Pollock ve Williams,
2000: 165), saglik ve turizm alanlarinin 6zellikle saglik turizmi kavrami etrafinda birbiriyle dogrudan etkilegim
i¢inde oldugunu gostermektedir.

Son donemlerde insanlarin saglik hizmetlerinden yararlanmak icin sehir hatta iilke degistirmesi saglik ve
turizm iligkisini daha da giiclendirmistir. Bazi iilkelerde saglik hizmet siireglerinin hizli yiiriitiilmesi, gelismis
tibbi olanaklar, alaninda uzman hekimlerin varligi ve benzer bir¢ok nedenden dolay1 insanlar sagligini
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iyilestirmek i¢in seyahat etmektedir. Bu durumda saglik sektoriiniin sundugu hizmetler ile turizm sektoriiniin
sundugu hizmetlerin biitiinlesmesi gerekir. Sadece hastaneler degil SPA Wellness ve rehabilitasyon
merkezleri, termal tesisler, dijital detoks merkezleri de hem saglik hizmeti sunmakta hem de turizm
faaliyetlerine katki saglamaktadir. Bu yoniiyle saglik sektorii alternatif bir turizm tiirli olarak turistik iiriin
cesitliligini artirirken, turizm sektorii de konaklama, yeme igme, seyahat konularinda saglik hizmetlerine katki
saglayarak, ulusal ve uluslararasi pazarlara ulasmada 6nemli bir rol iistlenmektedir.

Yontem

Bu arasgtirmada turizm alaninda yayimlanan kitaplarin disiplinler arast1 baglamda incelenmesi
amaclanmaktadir. Arastirma nitel yontemle tasarlanmis, veriler dokiiman incelemesi yoluyla toplanmistir.
Aragtirmanin veri toplama asamasinda turizm alaninda yayimlanmis kitaplar sistematik olarak taranmis ve
belirlenen kriterlere bagli olarak veri seti olugturulmustur. Yayimlanan kitaplara Detay Yayinevi’ne ait internet
sitesinden ulasilmistir. Tiirkiye’de turizm alaninda en ¢ok kitap yayimlayan yayinevi olmasi (Kozak, 2020a)
sebebiyle arastirma verileri elde etmek icin Detay Yaymevi segilmistir. Ik olarak yaymevinin internet
sitesinden turizm alani segilerek ilgili kitaplara ulagilmigtir. Turizm alaninda yayimlanmis olmasi kitap
secimindeki baslica kriterdir. Farkli dillerde yazilan kitaplar elenmis, yalnizca Tiirk¢e dilinde yayimlanan
kitaplar incelemeye tabi tutulmustur. Kitaplar incelenirken yaymevinin belirttigi kitap kiinyelerinden
yararlanilmigtir. Yayim tarihi belirtilmemis kitaplar incelemeye alinmamis olup, 2010 yil1 sonrasi yayimlanan
ve bu kriterlere uyan toplam 665 kitap degerlendirmeye alinmustir. Arastirma verilerini kaydetmek i¢in Excel
dosyast olusturulmus, degerlendirme kriterlerine uygun olan her kitap yayinevinin internet sitesinden ulasilan
bilgiler dogrultusunda veri setine dahil edilmistir. Kitaplar incelenirken yalnizca yayinevinin yayinlamis
oldugu kitap kiinye bilgileri dikkate alinmistir. Kitaplarin i¢indekiler kisimlari da incelenmis ancak biitiin
kitaplarda bu bilgilere ulasilamamistir. Caligmada incelenen kitaplar yayin yili, editorlii veya yazarli olma
durumu, turizmin alt alanlar1 (gastronomi ve mutfak sanatlari, seyahat igletmeciligi ve turizm rehberligi,
rekreasyon, turizm isletmeciligi) ve bazi disiplinler baglaminda incelenmistir. Veri analizi igin betimsel ve
bibliyometrik analiz tekniklerinden faydalanilmistir. Betimsel analiz kapsaminda turizm kitaplarinin hangi
disiplinlerle ve bu disiplinlerdeki hangi konularla iligkili oldugu tespit edilmistir. Bibliyometrik analiz
kapsaminda ise turizm kitaplarinin zaman i¢indeki gelisimi ortaya konulmustur.

Bulgular

Calisgmanin bu agsamasinda veri analizinden elde edilen bulgulara yer verilmistir. Turizm alt alanlarmin
degerlendirilmesi yapilirken; genel/isletmecilik baglaminda turizm, gastronomi ve mutfak sanatlari,
rekreasyon yonetimi, turizm/turist rehberligi ve seyahat acentacilig1 seklinde bir siniflandirma benimsenmis
ve degerlendirmeler bu dogrultuda yapilmistir. Tablo 1°de turizm alaninda yayimlanmis kitaplarin editorlii ve
yazarli olma durumlar ele alinmistir. Kitaplar degerlendirilirken son basim yillar1 dikkate alinmistir. Tablo
1’de 2010-2025 yillar arasinda yayimlanan turizm kitaplarimin dagilimi ve editorlii/yazarli olma durumlari
gorlilmektedir.

Tablo 1. Yillara Gore Editorlii ve Yazarh Kitap Sayilar:

Yil Kitap Sayisi Editorlii Kitap Sayis1 Yazarh Kitap Sayisi
2025 54 24 30
2024 79 37 42
2023 82 46 36
2022 72 38 34
2021 79 48 31
2020 57 36 21
2019 46 23 23
2018 48 24 24
2017 33 12 21
2016 37 17 20
2015 21 6 15
2014 19 6 13
2013 16 4 12
2012 11 1 10
2011 4 - 4
2010 7 2 5
Toplam 665 324 341
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Tablo 1’e gore, turizm alaninda yayimlanan kitap sayisinda 2025 yilinda bir azalma olsa da genel itibariyla bir
artis oldugu goriilmektedir. Kitap sayisindaki artisin 6zellikle gastronomi ve mutfak sanatlari ile genel turizm
(turizm igletmeciligi) alt alanlarinda oldugu; turist rehberligi ve rekreasyon alaninda yayimlanan kitap
sayisinin ise diger turizm alt alanlarinda yayimlanan kitap sayisina gore daha az oldugu da belirlenmistir.

Tablo 2’de turizm alaninda yayimlanan kitaplarin iligkili olduklari akademik disiplinler ve bu disiplinler
kapsaminda ele aldiklar1 konu basliklar1 gosterilmektedir. Smiflandirma siirecinde kitaplarin basliklar1 ve
erigilebilen icindekiler boliimleri esas alinmistir. Bununla birlikte bazi yayimlarin igindekiler boliimiine
ulasilamadigindan yalnizca kitap bashklar1 dikkate alinarak degerlendirme yapilmustir. Incelenen yaynlar
arasinda birden fazla disiplin ve calisma alanina iliskin konular1 birlikte ele alan, dolayisiyla disiplinler arast
nitelik tastyan eserler de bulunmaktadir. Ornedin turizm isletmelerinde dijital pazarlama konusunda
yayimlanmig bir turizm kitabi, hem pazarlama hem de bilisim teknolojileri alanlariyla iliskilendirilebilir. Bu
tir eserlerin smiflandirilmasinda, kitap bashigi ile yayinevinin resmi internet sitesinde yer alan igerik
bilgilerinden yararlanilmis; kitabin agirlikli olarak iligkilendirildigi disiplin belirlenerek ilgili kategori altinda
degerlendirilmistir. Ancak igerik bilgilerine ulagilamayan yayinlarda, siniflandirma yalnizca kitap bagliklar
dikkate alinarak yapilmistir.

Tablo 2. Kitaplarda incelenen Konular ve Ilgili Disiplinler

Tlgili Disiplin/Alan Konular

Isletme Yonetim, yoneticilik, isletmecilik, girisimcilik, organizasyon siireci, isletmecilik yapi,
siire¢, sorunlari, ¢agdas yonetim teknikleri, insan kaynaklar1 yonetimi, uluslararasi
isletmecilik, toplam kalite yOnetimi, stratejik yonetim, kriz yonetimi, kalite yonetimi,
yOnetim stratejileri

(Yonetim Bilimleri)

Pazarlama Yiyecek igecek pazarlamasi, medya, ¢agdas pazarlama yaklagimlari, misafir iligkileri
yonetimi, iirlin ¢esitlendirme, turizm pazarlamasi, dijital pazarlama, iletigsim, tanitim ve satis
gelistirme, pazarlama yaklagimlari, dijital pazarlama stratejileri, marka sadakati, miisteri
memnuniyeti, hizmet kalitesi, hizmet telafisi, i¢csel pazarlama, halkla iligkiler ve iletigim,
pazarlamada yeni yaklagimlar ve turizmde uygulamalar, e-miisteri memnuniyeti,
destinasyon sadakati, marka sehirler, konumlandirma, néro pazarlama, pazarlamada yeni
yaklagimlar, kurumsal iletisim, sosyal medya, marka degeri

Cografya Ornek sehirler, yavas sehirler, Tiirkiye turizm cografyasi, iklim dostu sehirler, flora turizmi,
aromatik bitkiler, endemik bitkiler, turizm cografyasi kavramlari, gastro cografya, gida
cografyasi

Sosyoloji Sosyolojik bakis, sosyolojik bakisla turizmde etik vaka analizleri, turizm sosyolojisine

yapisal yaklasim, damak tadi sosyolojisi, yerel halk yasami, mutfak kiiltiirleri, yemek
kiltird, kiyerellesme, sosyolojik yaklagimlar, kiiltiir, hediyelesme kiiltiirii, yeme-igme
kiltiirti, yagam kalitesi, sosyal degisim

Psikoloji Orgiitsel adalet, orgiitsel giiven, orgiitsel degerler, kisilik 6zellikleri, orgiitsel iliskilerin
karanlik/aydinlik yiizii, psikolojik s6zlesme, is tatmini, negatif/pozitif 6rgiitsel davranislar,
amag karsiti is davraniglari, igyerinde romantizm, turizm davranisi, is doyumu, mesleki
tiikenmislik, orgiitsel 6zdeslesme, duygusal baglilik, is tatmini, gida israfi tutumu, isyeri
nezaketsizligi, orgiitsel davranista giincel yaklagimlar, presenteeism, doniigiimcii liderlik

Ekonomi Kripto para, ekonomik analizler, turizm ekonomisi, rekabet giicii, turizm ve rekabet, iktisat
politikalar1, kalkinma, turistik talep, turistik talep analizi, turizm ekonomisinde giincel
konular

Tarih Turizm tarihi, destanlar, Bizans tarihi, tarihsel boyutuyla turizm, gastronomi tarihi, yiyecek

tarihi, sanat tarihi degerlendirmeleri

Hukuk Uluslararasi hava hukuku, turizm mevzuati, vize diplomasisi, turizm hukuku, tiiketicinin
korunmasi hakkinda kanun, hukuki ydnleriyle turizm
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Egitim Orgiin turizm egitimi

Saghk Is saghgi ve giivenligi, termal turizm, saglik turizmi, medikal turizm, Tiirkiye ve Diinya’da
saglik turizmi, saglik turizminde ileri teknolojiler, saglik turizmi verileri, mindfulness,
saglik turizminde giincel konular, saglikli mutfak, saglik turizminde disiplinler arasi
yaklasimlar, saglik turizmine yonelik stratejiler, wellness turizmi

Cevre Bilimleri Stirdiiriilebilirlik, siirdiiriilebilir  kalkinma, siirdiiriilebilir turizm, ekolojik turizm,
stirdiiriilebilir kavramlar ve uygulamalar, yesil otelcilik, atik yonetimi, korunan alanlar,
tabiat turizmi, siirdiiriilebilirlik yaklagimlar1 ve uygulamalari, enerji tasarrufu, siirdiiriilebilir
destinasyon yonetimi, siirdiiriilebilir mutfak, stirdiiriilebilir alternatif turizm, ¢evre yonetimi,
yesil uygulamalar

Turizm (Genel) Alternatif turizm, gastronomi turizmi, gastronomi rehberligi, lezzet rotalari, molekiiler
gastronomi, temel mutfak bilimleri, ileri mutfak bilimleri, Tirk mutfagi, denizden
gastronomiye, diinya mutfaklari, yiyecekler, kat hizmetleri uygulamalari, kongre turizmi,
her sey dahil oteller, Tiirkiye Turizm Ansiklopedisi, 6zel ilgi turizmi, deniz turizmi, sehir
turizmi, seyahat acentaciligt ve tur operatorliigii, tur yonetimi, turist rehberligi, turist
rehberligi meslegi, uluslararasi seyahat ve turizm endiistrisi, rekreasyon animasyon,
turizmde giincel yaklagimlar

Diger (Muhasebe — Turizm arastirmalarinda 6rnekleme, turizm ve bilimsel arastirma yontemleri, edebiyat
finans, sanat- turizmi, istatistiksel yontemler, teknoloji ve turizm, acenta programlari, otel otomasyon
edebiyat, bilisim sistemleri, metaverse, dijitallesme, maliyet analizleri, finansal yonetim, ses ve miizik
teknolojilerti, yonetimi, finansman sorunlari, yonetim bilgi sistemleri, akilli teknolojiler, tabak tasarimu,

arastirma yontemleri, biyiik veri, bilgi teknolojileri
istatistik vb.)

*Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 2’de, turizm alaninin iligkili oldugu baslica akademik disiplinler belirlenmis ve bu disiplinlerin
kapsamina giren konular esas alinarak kitap bagliklar1 degerlendirilmistir. Her bir kitap ayr1 ayr1 incelenmis
olmakla birlikte, benzer veya aymi konuya odaklanan ¢ok sayida kitap bulunmasi nedeniyle genel bir
siniflandirma yapilmis ve elde edilen bulgular tablo halinde sunulmustur. Tablo incelendiginde, turizm
alaninda yayimlanan kitaplarin basta genel turizm alami olmak iizere, yogunlukla isletme ve pazarlama
disiplinleri kapsaminda ele alindig1 goriilmektedir. Buna karsilik, egitim, hukuk, tarihle iliskili konulara
odaklanan yayinlarin sayisinin diger disiplinlere kiyasla daha siirl oldugu tespit edilmistir. Bulgular, turizm
alaninin disiplinler arasi niteligini ortaya koymakla birlikte, incelenen disiplinlerde hem genel turizm
konularina hem de turizmin alt alanlaria yonelik yaymlarin oldugu da belirlenmistir. Ornegin, isletme
disiplini kapsaminda degerlendirilen yonetim konusuna iliskin yayinlar yalnizca genel yonetim yaklagimini
ele almamakta; ayni zamanda mutfak yonetimi, rekreasyon yonetimi ve benzeri uzmanlasmis alanlara
odaklanan eserleri de igermektedir.

Sonug¢

Bu caligmada turizm bilim alaniyla ilgili yayimlanms kitaplarin disiplinler arasi bir bakisla incelenmesi
amaclanmistir. Caligmada turizm temel alan; gastronomi ve mutfak sanatlari, turizm isletmeciligi, rekreasyon
yOnetimi, turizm/turist rehberligi ve seyahat acenteciligi ise turizmin alt alanlar1 olarak degerlendirmeye tabi
tutulmustur. Calismadan elde edilen bulgular, turizm alaninda yayimlanan kitap sayisinin son on bes yillik
donemde belirgin bir artis gosterdigini ortaya koymaktadir. S6z konusu artisin 6zellikle Turizm Isletmeciligi
ile Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 alanlarinda yogunlastigi belirlenmistir. Bu durum, yiiksekogretim
kurumlarinda turizm egitiminin yapisal doniisiimiiyle yakindan iliskilidir. Nitekim bu siiregte Turizm
Isletmeciligi, Turist Rehberligi, Rekreasyon Yonetimi ve Gastronomi ve Mutfak Sanatlari gibi boliimlerin
sayisinda énemli bir artis yasanmustir. Ilgili boliimlerin yayginlasmasi, hem egitim-6gretim faaliyetlerinde
kullanilacak kaynaklara duyulan ihtiyaci artirmis hem de bu alanlarda akademik bilgi {iretimini tesvik etmistir.
Buna bagli olarak, so6z konusu alt disiplinlere yonelik ders kitaplari, yardimer kaynaklar ve akademik
yayinlarin sayisinda kayda deger bir yiikselis meydana gelmistir. Ozellikle gastronomi ve mutfak sanatlari ile
turizm isletmeciligi alanlarinda gézlenen yayin artisi, bu alanlarin akademik ve sektorel agidan giderek daha
fazla Onem kazanmasinin yami sira, artan Ogrenci ve akademisyen talebinin bir sonucu olarak
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degerlendirilebilir. Dolayisiyla turizm egitiminin gesitlenmesi ve yeni boliimlerin agilmasi, ilgili alt alanlarda
kitap {iretiminin artmasinda da énemli bir itici giic olmustur.

Arastirmada turizm alaninda yayimlanan kitaplarin yillar itibartyla yayimlanma sayilarma ve bu kitaplarin
editorlil ya da yazarli olma durumu incelenmistir. Bu bulguya gore; turizm alaninda yayimlanan kitap sayisinin
genel olarak arttig1 ifade edilebilir. Genel turizm kitaplar1 disinda, yayimlanan kitaplarin daha cok isletme ve
pazarlama disiplinleriyle ilgili oldugu goriilmiistiir. Tarih, egitim, hukuk gibi disiplinlerle ilgili yayimlanan
turizm kitaplarinin sayisinin diger alanlara gore nispeten daha az oldugu tespit edilmistir. Turizm ve isletme
disiplini baglaminda yayimlanmis kitaplarda daha ¢ok ydnetim, yoneticilik, girisimcilik, cagdas yonetim
teknikleri gibi konular ele alinmis, pazarlama disiplini baglaminda ise tanitim ve satis gelistirme, misafir
iligkileri yOnetimi, miisteri memnuniyeti, hizmet kalitesi gibi konulara yer verilmistir. Turizm sektorii
konaklama igletmeleri, rekreasyon isletmeleri, yiyecek igecek isletmeleri, saglik turizmi isletmeleri, seyahat
acenteleri gibi birgok farkli isletmeyi kapsamaktadir. Bu isletmelerin yonetilmesi, organizasyonu, tanitilmasi,
reklami, daha bir¢ok isletme ve yonetim fonksiyonunun gerceklestirilmesi baglaminda ihtiya¢ duyulan kilavuz
yayilanan kitaplardan karsilanabilir.

Incelenen kitaplar degerlendirildiginde, psikoloji disipliniyle iliskili calismalarin biiyiik lgiide orgiitsel
davranis, ¢alisan tutumlar1 ve is yagsamina yonelik konulara odaklandig goriilmektedir. Sosyoloji alanindaki
yaymlarda ise yerel halkin yasam kalitesi, kiiltiirel degerler, toplumsal etkilesimler ve sosyal degisim gibi
konularin daha yogun sekilde ele alindig1 belirlenmistir. Siirdiirtilebilirlik konusunun son yillarda siklikla
vurgulanmasi her alanda oldugu gibi turizm alaninda yapilan ¢aligmalara ve yazilan kitaplara da yansimigtir.
Cevre bilimiyle ilgili kitaplarda en sik ¢alisilan konu olarak siirdiiriilebilirlik goze ¢arpmaktadir. Calismada
diger kategorisinde degerlendirilen bir alan olarak bilisim teknoloji konusunda basilan kitaplarin da
azimsanmayacak diizeyde oldugu belirtilmelidir. Sanal turizm, teknoloji ve turizm, akilli teknolojiler, biiyiik
veri, sosyal medya vb. gibi konulara kitaplarda yer verildigi de tespit edilmigtir. Saglik disiplininin turizmle
en 6nemli ortak noktasi olan saglik turizmi de son yillarda arastirmacilarin ilgisini ¢ekmis ve bu alanda
yayimlanan kitaplarin ¢ogu saglik turizmi ve alt dallar iizerine yazilmistir. Ayrica isletme ve pazarlama
alaninda yazilan kitaplarda, turizm genellikle uygulama alani olarak yer almaktadir. Buna 6rnek olarak turizm
pazarlamasi, turizm ve sosyal medya, konaklama isletmelerinde hizmet kalitesi, otel isletmelerinde kurumsal
iletisim, uluslararasi otel yonetimi, turizm destinasyonlarinin markalagmasi, turizm isletmelerinde is tatmini,
turizmde giincel orgiitsel davranig yaklasimlari gibi kitap basliklari verilebilir.

Sanat, egitim, tarih, hukuk gibi alanlarda basilan turizm kitaplarinin sayisinin ise gérece az oldugu tespit
edilmistir. Gelecekte ozellikle turizm alaninda hukuki diizenlemeler konusuna olan ilginin artacagi ifade
edilmektedir (Yayla, 2023). Bundan sonra yapilacak calismalarda arastirmacilara bu alandaki boslugun
doldurulmasi adina ¢alismalar yapmalari dnerilebilir. Ayrica bu kitap degerlendirmeleri yalnizca bir yayinevi
temel alinarak yapilmistir. Bu durum ¢alisma i¢in bir kisit olustursa da daha sonra yapilacak ¢aligmalara yol
gosterici de olabilir. Arastirmacilar birden fazla yaymevinin yayimladigi kitaplar1 calismalarina dahil
edebilirler. Ayrica disiplinler arasi ¢aligmalarin makaleler bazinda incelenmesi de arastirmacilara onerilebilir.

Etik Beyan: Arastirmanin arsiv tarama ve dokiiman analizi odakli olmasi insan veya hayvanlar {izerinden
(anket, miilakat, odak grup ¢aligsmasi, insan veya hayvanlar {izerinde deneysel ¢alismalar) veriler toplanmamasi
nedeniyle etik kurul raporuna gerek duyulmamustir.

Yazar Katki Beyani: Yazarin katki orani1 %.100’diir.
Cikar Beyani: Yazar, herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmadigini beyan etmektedir.
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