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Ozet

Turizm birgok disiplin ile etkilesim igerisindedir. Edebiyat ve turizm arasindaki iligki ise karsilikli etkilerin gorildigii ve her iki
disiplini de gelistiren bir nitelik tagimaktadir. Turkiye kiiltiiriiniin bir pargasi olan edebi miras ile turizmin bulugmasi alternatif
turizm tiirlerinin ve faaliyetlerinin gelistirilmesi agisindan 6nemli bir etken oldugu sdylenebilir. Edebi eserler ve sahsiyetler
araciliyla bir destinasyonun veya turistik faaliyetin olusturulmasi, gelistirilmesi miimkiin olmaktadir. imaj ve pazarlama ¢aligmalari
ile destinasyonlar veya turistik faaliyet bir¢ok ziyaret¢inin tiikketimine sunulabilmektedir. Caligmada Tiirk edebiyatinin sahip oldugu
edebi eserler ve sahsiyetlerin turizm pazarlamasina ve turistik imaj olusturulmasina olan etkisi incelenmekte ve amagli drneklem
ile secilen 35 eserin turizm temasi ile olan iliskisi ele alinmaktadir. Incelenen eserler turizm temas: ile; mekansal, ve karakter
kullanimi, sehirlerin betimlenmesi ve imgelenmesi gibi yontemler araciligiyla etkilesim igerisindedir. Etkilesimin saglayacagi
oneriler tartisilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Edebiyat, Edebiyat turizmi, Destinasyon pazarlamasi, Destinasyon imajt

Abstract

Tourism is interacting with many disciplines. The relationship between literature and tourism is characterized by reciprocal effects
and both disciplines. Meeting with Turkey's literary heritage tourism, which is part of the cultural heritage can be said that an
important factor for the development of alternative types of tourism and activities. It is possible to create and develop a destination
or touristic activity through literary works and personalities. Image and marketing activities and destinations or tourist activities can
be offered to the consumption of many visitors. In this study, the effect of literary works and figures of Turkish literature on tourism
marketing and tourism image is examined and the relationship between the purposeful sample and 35 selected works is discussed.
Suggestions for interaction are discussed.
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Giris
Tiirkiye turizmi dogal ve kiiltiirel mirasiin zenginligi ile bulundugu cografyada etkin bir rol oynamaktadir.
Ozellikle alternatif turizm tiirlerinin koéklerinin bulundugu bu miras turizm arz ve talebini dogrudan
etkilemektedir. Kiiltiirel mirasin kritik sac ayaklarindan biri olan edebi miras ise, alternatif turizm faaliyetlerine

farkli bir agidan yon verebilmektedir. Edebiyat ile turizm arasindaki etkilesim her iki disiplini de olumlu y6nde
etkileyebilmekte ve gelistirmektedir (Ozdemir, 2009).

Kendi 6zgiinligiiniin belirleyici oldugu Tiirk edebiyatinin turizm enddistrisi ile olan iligkisi, edebi eserlerin ve
turizm tirlinlerinin gelistirilmesine, pazarlanmasina ve tiiketime hazir hale gelmis iiriinler olarak sunulmasina
olanak saglamaktadir. Giiniimiizde gelisen kitle iletisim araclarinin agirlig1 edebiyat ve turizmi daha genis
mecralarda bulugmasina olanak saglamaktadir. Bu olanak pazarlama ve imaj c¢aligmalar ile
gelistirilebilmektedir.

Bireysellesen turizm talebi ile turistik iiriin ve destinasyonlarin farklilasmasi, 6zgiinliiklerinin ortaya
cikarilmas1 ve ziyaretcilerin ilgi ve taleplerini bu yone ¢ekilmesi gerekmektedir. Tevfik Fikret’in miizeye
doniistiiriilen evi veya Sinop Cezaevi’nin Sabahattin Ali ile 6zdeslesen edebi degeri yaratilacak imajlarla ve
bu olanaklarin pazarlanmast ile ziyaretgilerin ilgisinin odak noktasi olabilir.

Calismanin amaci edebiyat ve turizm bilimlerinin, insanlik tarihindeki kesisen yollarinin, Tiirkiye agisindan
tanitim ve pazarlamasinin hangi yollarla yapilabileceginin belirlenmesi ve edebi miras ile iligkilendirilebilecek
turistik iirtin ve destinasyonlar tizerindeki roliiniin belirlenmesidir. Bu kapsamda Tiirk edebiyatinda bulunan
mevcut 35 eser ile turizm temalar1 arasinda olan iliski incelenmistir.

Destinasyon imaji

Uriin ve hizmet markalarinda oldugu gibi destinasyon markalar1 da tiiketiminden &nce bir dizi beklenti ya da
imaj olusturmaktadir (Hankinson, 2004: 6). imaj, degerlendirme ve segim siireclerinin dayanaklarini
sekillendirmekte, bu sayede giidiiler ile destinasyon se¢imi arasinda bir bag olusturmaktadir (O’Leary ve
Deegan, 2003: 214). Bu noktada turistlerin zihninde rakiplerinden farklilasarak olumlu bir yer edinmek igin,
etkili destinasyon konumlandirma stratejileri gelistirmek gerekmektedir. Ancak destinasyonlarin sahip oldugu
imaj, sadece sunulan mal ve hizmetle sinirli kalmayip biitiin destinasyon ozelliklerini kapsayan bir faktor
oldugu i¢in, diger sektorlerdeki {iriin ya da hizmetlerle karsilagtirildiginda hayati bir 6neme sahiptir (Akyurt
ve Atay, 2009). Bunun temel nedenlerinden, biri hizmet tiretim ve tilketim eszamanli olmasi nedeniyle bir
destinasyonu 6nceden deneyimleme olasiliginin bulunmamasidir. Bu durum destinasyonlari tercih edecek
turistlerin o destinasyona iligkin sahip olduklari imajin roliinii arttirmaktadir

Imaj, bir dizi bilgilenme siirecinin sonucunda ulasilan imgedir. Daha agik bir anlatimla, cesitli kanallardan,
reklamlardan dogal iligkilere, i¢inde yasanilan kiiltiirel iklimden, sahip bulunulan 6nyargilara kadar elde edilen
bilgi ve verilerin degerlendirilmesidir (Tolungiic, 1999). Bununla birlikte Jenkins’e (1999) goére imaj,
psikolojide gorsel bir temsil olarak karsilik bulurken, davranis biliminde ise daha biitiinsel olarak incelenmekte
hatta biitiin izlenimleri, bilgileri, inanglar1, degerleri ve duygulari igermektedir.

Destinasyon imajinin olusturulmasina yonelik farkli yaklagimlar bulunmaktadir. Gunn 1972 yilinda, biligsel
bir bakis agisiyla ¢esitli bilgi kaynaklarinin destinasyon imaji olusumundaki roliinii yedi asamali modeliyle
incelemistir (Fakeye ve Crompton, 1991). Bu agsamalar sirasiyla; tatil deneyimi hakkindaki zihinsel imajlarin
birikmesi, bu imajlarin gelistirilmesi, tatil kararinin verilmesi, destinasyona seyahat, destinasyonu ziyaret, eve
doniis ve tatil deneyimine bagli olarak imajin degismesi olarak birbirini izlemektedir. Gartner (1993: 197) ise
Gunn’in destinasyon imaji konusundaki calismalarindan yola c¢ikarak gelistirdigi, destinasyon imajini
etkileyen “bicimlendirme ajanlar1’” olarak oOzetledigi bes basliktan olusan kullanigh bir smiflandirma
gelistirmistir. Bunlar reklamciligin geleneksel formlarindan, popiiler kiiltiiriin bir unsuru olarak arkadas
tavsiyeleri ve gercek ziyaretleri kapsamaktadir.

Gartner edebi eserler ile ilgili bilgi kaynaklarini bagimsiz ajanlar olarak smiflamistir. Diger bagimsiz imaj
bicimlendirme ajanlar1 haberler, belgeseller, filmler ve makalelerden olusmaktadir. Bu ajanlar bir
destinasyonun imajin1 aniden degistirebilecek giice sahip olan ve yaygin bir sekilde kabul géren ajanlardir.
Bagimsiz ajanlarin ikna ediciligi ve giivenirliligi yiiksek olmasina ragmen destinasyonun pazarlamacilar
ajanlar kontrol edemezler (MacKay ve Fesenmaier, 1997). Dolayisiyla edebi sahsiyetler ve tirettikleri eserler
destinasyon imajinin olusmasinda 6nemli bir etkiye sahiptir. Bu tiir degerlere sahip olan destinasyonlarin bu
siireci nasil yonettikleri destinasyon imajinin belirleyicisi olmaktadir.
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Edebi Mekéanlarin Tamtimi ve Pazarlamasi

Edebi bir olgu ile bagi olan bir destinasyonun tanitimi yapilirken, destinasyonun cesitli 6zellikleri
siniflandirilabilir. Bu siniflandirmay1 Herbert mekanin genel ve 6zel nitelikleri olarak ikiye ayirarak yapmustir.

Sekil 1’deki smiflandirma, destinasyon ile ziyaret¢i arasinda bir bag kurmayi ve bu bagin olusumundan,
destinasyonun ziyareti sonucunda ortaya cikacak olan edebi baglar ile ziyaretcilerin ihtiyaclarinin
ortiistiiriilmesi evresine kadar olan siirecin planlanmasini amaglamaktadir.

Destinasyonun genel ve 6zel nitelikleri edebi mekanin biitliniinii tanimlamaktadir. Bu biitiin genel nitelikleri
bakimindan; ¢ekici ortami, destinasyonlarda bulunan tesis ve hizmetleri ve destinasyonun konumu ve
giizergahini kapsarken, 6zel nitelikler ise destinasyonun yazar veya hikaye ile olan bagini ve ziyaretciler ile
destinasyonun arasinda kurulan ve nostalji, hafiza, sembolizm gibi olgular ile desteklenen duygusal iligkiyi
kapsamaktadir. Edebi mekani1 bu niteliklerin biitlinli olarak degerlendiren gelistiriciler/girisimciler ¢esitli
politika secenekleri olusturarak, ziyaret¢i ve mekan arasindaki baglarin gelisimi ve korunmasini hedeflerler.
Ayni zamanda girisimciler, planlar dogrultusunda ziyaretgilerin mekéna olan ilgisinin arttirilmas1 ve mekana
ulagilabilirligi saglamaktadirlar. Siirecin son agsamasi politikalarin uygulanmasinin etkisiyle edebi mekanlar ile
ziyaretgilerin ihtiyaglarinin Ortiistiiriilmesi saglanarak tamamlanabilir.

Sekil 1: Edebi Mekanlarim Nitelikleri

Mekinlarm Ozel Nitelikleri Mekinlarm Genel Nitelikleri
Yarar ile Baglanh D=1 Caldei Ortam
M Edebi Mekinlar Tesisler v Hizmatler
Demeliss N Ko e G
Degarlar, Moztalin,

Hafiza Sembolizm
Geligtirici
. - - . l - .
Fdabi Ba Politika Zrvareternin lzisimmn

] Arttmlmaz) v Ensimin
Graligtn Kommak Segeneklen Gz

Edebi Bazlan [le Zivaretci

Ihtrvaclarim Bagdastumak

51

Kaynak: Herbert D. (2001). Literary Places, Tourismand The Haritage Experience. Annals of TourismResearch
28(2). 315

Sekil 2°de Herbert edebi esere konu olan bir yerin tanitimmin nasil yapilabilecegini gostermektedir. Sekilde
pazarlanan yerin, talebin hangi sorularina cevap verebilecegi karsilagtirilmistir. Edebi mekénin girisimciler
tarafindan yapilan tanitim ve pazarlama ¢alismalarim Sekil 2 iizerinden yorumlayabiliriz. Tlk olarak iireticilerin
edebi mekanlarin tanitimlar1 ve pazarlamalar i¢in kriterlerin belirlenmesi, yani genel bir ¢er¢evenin ¢izilmesi
gerekmektedir. Bu kriterler sunulan imkan ve sanatcilarin veya edebi eserlerin sohretlerini igermesi
gerekmektedir. Bu sayede talebin sekillenmesine, yani tiiketici davramisinin belirlenmesine etki edilebilir.
Tiketiciye sunulan genel ve 6zel nitelikler tiiketicinin mekana olan ilgisini belirleyebilir. Bu etkilesimin

873



Ciftci ve Yilmaz [ Journal of Gastronomy, Hospitality and Travel, 5(2) — 2022

saglanmasinin en kritik noktas1 ise bilgi akisinin ve iletisim siirecinin sorunsuz gerceklesmesidir. Ureticiler
tarafindan yapilan pazarlama faaliyetlerinin degerlendirilmesinde mekanin genel 6zellikleri ile saglanan ve
yoruma agik olan niteliklerin uyumu; tiiketicilerin ziyaret amaglarinin karsilanip karsilanamadig1 sorular1 goz
ontinde tutulmalidir. Degerlendirme kisminin arz yonli ¢iktilarini “pazarlama ve ¢izilen genel gergeve basarili
oldu mu?” ve “edebi mekana etki edildi mi?” sorularina verilen cevaplar olusturur. Talep yonlii ¢iktilar ise
“ziyaret tiiketiciler agisindan degerli miydi?” ve “ne tiir bir tecriibe i¢erdi?” sorularina verilen cevaplardir.

Pazarlamanin basarili oldugunun o6lgiitii ziyarete gelen tiiketicilerin tekrar bu edebi mekanlar1 talep edip
etmedikleri {lizerinden Olciilebilmektedir. Bu baglamda Herbert (1996: 79) etkili tanitim i¢in misafirlerin
ziyaretlerinden somut kazang elde etmesine izin vermek gerektigini sdylemektedir.

Sekil 2: Edebi Yerlerin Tanitimi ve Pazarlanmasi

URETICI » BILGI = TUKETICI
Ver Tanrnma [liskin IMazil Erzalsbalir?
Emterlen Belirleme
(Cevrayl Tammlams) s
'I\‘ -I..F
Imkanlan ve Yommlan N*\ ,"' | Sunulan Ozel Tigi Me?
SEE'la:mak e - "\-\.x ll'.- -r.l"'
L . o .r,- o
. Edebi  |-=o__ .
Sanatpl ve Yazann ’ Yerler Sunulan Crena] =i
pohreti Ma?
- i ’ * b Y
Diger Kritarler fls Denze ) Ziyaret Amaglan
. L Maml Karglandi7
Degerlendimme
Tanstmm Bagarls Oldu Zivarat Dhagarh
dn? hiEvdi?
Coeevenin Basans Ne Tiir Tecribeler
- - ]
Yere Olan Efkdi Tperds?

Kaynak: Herbert D. (1996). Artistic and Literary Places in France as Touristattractions. Tourism Management
17(2). 79.

Ziyaretgiler lizerinde edebi eserlerin yarattifi gezip gorme istekleri saglanacak arz ile talebe
doniisebilmektedir. Herbert cemberi diye adlandirabilecegimiz modelleme ile talep yonlii tanitim ve pazarlama
faaliyetlerinin agiklayabiliriz. Bu ¢gember bizlere edebi mekanlar agisindan bir yapi ve tikketim diyagrami
sunmaktadir. Herbert (2001: 316) bu diyagram, kismen Johnson'un (1986) anlamlandirdigi kavramlarin
turistik yerlerin treticileri tarafindan sifrelendigi ve turistlerin kodladig: sekilleri teorik olarak ortaya koyan
kiiltiir modeli devrelerinden tiiretilmistir. Jia’ya (2009: 74) gore ise Herbert'in "Edebi mekanlarin insasi ve
tilkketimi" modeline gore, edebi mekanlar1 gelistirilmesi aslinda, turizm gelistiricisi tarafindan turistlerle
(tiiketiciler) birlikte 6zgiinliik insa etmek i¢cin dinamik bir siirectir. Ozetlemek gerekirse, edebi alanlarin insaati
siireci, yapici bir 6zglnliik insa etme siirecidir.
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Sekil 3°deki ¢ember talep yonlii bir tanitim ve pazarlama faaliyetinin boyutlarin1 gostermektedir. Edebi
metinlerin okuyuculara ilettigi mesaj ve icerdigi yorumlama tiirleri sayesinde okuyuculardan alinan tepkiler
ve metinlerin yorumlanmalari tizerinden uzun vadeli tepkiler ortaya ¢ikabilecegi belirtilmistir. Yaratilan turist
tepkilerinin iireticilere olan geri bildirimleri aracilig: ile arzin sekillenmesi saglanabilmektedir. Ureticiler,
edebi mekanlarin gelistirilmesinin amaglarini1 degerler ve oncelikler araciligryla tespit ederek, bir yapi1 insa
edebilirler. Bu sayede otantik mekanlarin turistik mekénlara doniigiimii saglanabilmektedir. Herbert (2001:
317) turistler pasif olmadigini ve gelistiricilerin turistlerin alg1 ve ihtiyaglarina duyarh olmasi gerektigini
belirterek arzin talep yonlii belirlenimi hesaba katmistir.

Sekil 3: Edebi Mekénlarin insasi ve Tiiketimi

METIN
Yorum Tiirleri

/ [letilen Mesaj

YAPI
Olusturulan Cergeve
Degerler ve Oncelikler

Tiiketiciye
Mesaj

OKUMALAR
Mesaja Olan Reaksiyon
Metin Yorumlari

6\
S /
ETKi

Turistler Uzerinde Uzun Vadeli Etki
Araci Turistler

Ureticiye
Geri Bildirim

Kaynak: Herbert D. (2001). Literary Places, Tourism and The Haritage Experience. Annals of TourismResearch
28(2). 317.

Edebi mekanlarin genel ve 6zel 6zelliklerinin belirlenmesi ile baglanilacak tanitim c¢aligsmalari, mekanlarin
pazarlama ve imaj ¢aligmalari ile bir biitiin olusturabilir. Bu biitiinii saglamak i¢in Herbert’in 3 modellemesi
yol agic1 olacaktir. Ilk olarak tanitimin saglanmasi icin mekanlarin niteliklerinin belirlenmesi daha son bu
niteliklerin iiretici ve tiiketicilere neler sunabileceginin belirlenmesi ve son olarak arz veya talep yonlii bir
girisim ile edebi mekanlarin birer turistik iiriin-destinasyona doniistiiriilmesi saglanabilir. Ureticilerin
pazarlama ve imaj ¢aligmalar ise turistik iiriinlerin 6zgilinliigiinii 6n plana ¢ikararak g¢ekiciligin artmasini
saglayabilir.

Yontem

Edebi metinlerin incelenmesi edebiyat biliminin bir alamdir. incelemenin bilimsel olabilmesi i¢in kanit ve
yonteme ihtiya¢ vardir. Edebi metinlerin incelenmesinde kullanilan kanitlar eserin igerisinde mevcut olan
belgelerken, metnin incelenmesini saglayan yontem ise ¢esitlenmektedir. 13 baslik altinda toplayabilecegimiz
yontemler; pozitivist inceleme, psikanalitik inceleme, Marksist inceleme, feminist inceleme, hesaplayici
inceleme, dilbilimsel inceleme, okuyucuya yonelik inceleme, felsefeye dayali inceleme, metne bagli inceleme,
yapisalci inceleme, yorumlayici inceleme, alimlama estetigi ve ¢ogulcu incelemedir (Aytag, 2016: 103-106).

Bu ¢alismada metne bagli inceleme yontemi kullanilmistir. Metne bagli inceleme, edebi eserlerin igerik ve
bi¢gim ac¢isindan incelenmesi ile gergeklestirilir. Pospelov (2014: 416) igerik ve bi¢imi karsilikli olarak
birbirlerinin kosulu olan kavramlar olarak nitelendirerek; igerigin her zaman kendi bigimiyle bir goriingiiye
sahip oldugunu, bi¢ciminde kendi igerigine bagli oldugunu ifade eder.

Metne bagli inceleme yontemi ile edebi metinlerde igerik incelemesi yapilirken, metni olusturan birimlerin
belirlenmesi gerekmektedir. Bu birimler anlat1 sirasinda metinlerde olay drgiisii ve bu olay orgiisiinii olugturan
unsur durumundaki kisiler, mekan ve zamandan ibarettir (Aktas, 2013: 141). Metni meydana getiren birimler
arasindaki iliski agmin en kisa ve kesin ifadesi okuyucuyu tema ile bulusturur. Birimler, tema etrafinda
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birbirlerini tamamlayarak birlesirler; bdylece metinde organik bir biitiine viicut verirler (Aktas, 2009: 198).
Igerik incelemesi ile metnin sahip oldugu tema ve birimlerin birbiri ile olan iliskisi incelenmis olmaktadir.

Tiirkiye’nin edebi mirasi s6z konusu oldugunda, Tiirk edebiyatinda birgok edebi tiirde turizm temasinin
kullanildig1 goriilmektedir. Bu ¢alismada Tiirk edebiyatinda kullanilan turizm temalari, bes edebi tiir ve her
edebi tiirde belirlenen edebi eserler dikkate alinarak incelenmektedir. Tiirk edebiyatinin ¢ok zengin olmast
caligmanin 5 edebi tiir ve 35 eser ile simirlandirilmasina sebep olmustur. Tablo 1°de edebi eserlerin turizm ile
olan iligkileri ise; ‘sehirlerin betimlenmesi, sehir betimlemesi, mekéansal kullanim, mekansal ve karakter
kullanimi, mekansal imgeleme, mekansal ve karakter imgelemesi ve sehir imgelemesi’ birimleriyle tarif
edilmektedir. Ayrica calismada Tiirk edebiyatinin sahip oldugu edebi eserler ve turizm endiistrisine ait
olgularin yarattig1 iliski, turistik {riinlerin ve destinasyonlarin olusturulmalarinda, gelistirilmelerinde ve
tanitim-pazarlama faaliyetlerinde etkili bir rol oynayacagi ortaya koyulmaya ¢alisilmistir.

Calismada, veri elde edilen eserler kiiltiirel mirasin bir pargasidir ve kiiltiirel mirasin toplumun tamaminin
kullanimina agik olmasi sebebiyle etik kurul raporuna ihtiya¢ duyulmamustir.

Tablo 1: Edebi Eserler ve Turizm Temasinn Iliskisi

Eser ismi Yazar iliski Bigimi Edebi Tiir
Bes Sehir Ahmet Hamdi Tanpmar  Sehirlerin Betimlenmesi Deneme
Bir Otelde Yedi Kisi Kenan Hulusi Koray Mekansal Kullanim Oykii
Otel Paranoya Hakan Bigaket Mekansal Kullanim Oykii
Otel Odalar1 Tayfun Pirselimoglu Mekansal Kullanim Oykii
Meserret ile Siikran Ferhat Fuzuli Mekansal Kullanim Oykii
Bir Akdeniz Kedisinin Hatiralar Siikran Yigit Mekansal Kullanim Oykii
Sesler Nereden Geliyor? Hakan Ergiil Mekansal Kullanim Oykii
Anayurt Oteli Yusuf Atilgan Mekansal ve Karakter Kullanimi Roman
Kar Orhan Pamuk Mekansal Kullanim Roman
Konstantiniyye Oteli Ziilfi Livaneli Mekansal Kullanim Roman
Elveda Giizel Vatanim Ahmet Umit Mekansal Kullanim Roman
Barbarin Kahkahasi Sema Kaygusuz Mekansal Kullanim Roman
Diis Kirginlart Mehmet Eroglu Mekansal Kullanim Roman
,‘B(ij]arlfﬁgﬁk Bugjuvanin - Genelik o0 69,1 Mekansal Kullanim Roman
Beyoglu Rapsodisi Ahmet Umit Sehir Betimlemesi Roman
Olmeye Yatmak Adalet Agaoglu Mekansal Kullanim Roman
Duman Otel Biilent Calli Mekansal Kullanim Roman
g?a]irl Yerdekiler ya da Otel Ali Kogak Mekansal Kullanim Roman
Yazsonu Adalet Agaoglu Sehir Betimlemesi Roman
Emperyal Oteli Attila ilhan Mekansal Imgeleme Siir
Bir Otel Katibi Edip Cansever Mekansal ve Karakter imgelemesi Siir
Otel Odalar1 Necip Fazil Kisakiirek Mekansal Imgeleme Siir
Bor Oteli Nazim Hikmet Mekansal Imgeleme Siir
Han Duvarlari Faruk Nafiz Camlibel Mekénsal imgeleme Siir
Bodrum'da Cevat Sakir Kabaagagli  Sehir Imgelemesi Siir
Istanbul'u Dinliyorum Orhan Veli Sehir Imgelemesi Siir
Kars Cemal Siireya Sehir Imgelemesi Siir
Benim Yolum Tayfun Talipoglu Sehir imgelemesi Siir
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Seyahatname Evliya Celebi Sehirlerin Betimlenmesi Gezi Yazist
Cihanniima Katip Celebi Sehirlerin Betimlenmesi Gezi Yazist
Avrupa'da Bir Cevelan Ahmet Mithat Efendi Sehirlerin Betimlenmesi Gezi Yazisi
Anadolu Notlar Resat Nuri Giintekin Sehirlerin Betimlenmesi Gezi Yazist
Diigsem Yollara Yollara Haldun Taner Sehirlerin Betimlenmesi Gezi Yazist
Abbas Yolcu Attila ilhan Sehirlerin Betimlenmesi Gezi Yazist

Sonug¢ ve Tartisma

Alternatif turizm tiirlerinin gelismesi ile beraber bir¢ok alanda turizm endiistrisini etkisi artmaya baslamistir.
Ozellikle bireylerin dzgiinliik arayisi, essiz deneyimlere sahip olma istegi gibi durumlar turistik {iriiniin ve
destinasyonlarin ¢esitlenmesine ve Ozgilinlesmesine sebep olmustur. Edebiyatin turizme olan etkileri ve
kargilikli etkilesim edebi mekanlarin, sahsiyetlerin veya edebi eserlerin turistik iirlinler ve destinasyonlara
doniismesine yol agmaktadir.

Diinyada 6zellikle Kuzey Amerika ve Avrupa kitalarinda 6rneklerine sikga rastladigimiz ve edebiyat turizmi
diye adlandirabilecegimiz turizm faaliyetleri pazarlama ve imaj calismalar1 ile ziyaretcilerin ilgisini
cekmektedir. Edebi sahsiyetlerle 6zdeslesen sehirlerden, edebi bir eserin mekansal olarak kullandig1 bir
destinasyonun cekiciliginin artmasina kadar ¢ok fazla 6rnek mevcuttur. Prag denilince akla Franz Kafka’nin
gelmesi veya Paris ile Notre Dame’1in Kamburu’nun 6zdeslesmesi imaj ve pazarlamanin birer bagarisidir.

Tiirkiye acisindan edebiyat ve turizm arasindaki iliski ele alindiginda bir¢ok 6neri sunulabilir. Ahmet Hamdi
Tanpinar’in Bes Sehir kitab1 bir tur rotast haline doniistiiriilebilir veya Tekirdag’da bulunan ve miize eve
doniistiiriilen Namik Kemal Evi destinasyonun 6nemli bir pargasi haline getirilebilir. Bir bagka 6neri ise Yunus
Emre ile 6zdeslesen Eskisehir igin sunulabilir. Eskisehir’de gergeklesecek ve Yunus Emre’nin merkezinde
duracagi bir edebiyat festivali destinasyonun pazarlanmasi ve bir imajinin olusturulmasi agisindan ilerletici bir
faaliyet olacaktir.

Tiirk Edebiyatinda deneme tiiriinde turizm ile iligskilendirilebilecek eserlere bakildiginda Ahmet Hamdi
Tanpiar’in (2004) Bes Sehir yapiti gdze ¢arpmaktadir. Tanpinar hayatinin belirli kesimlerinde yasamini
siirdiirdiigii Istanbul, Ankara, Bursa, Konya ve Erzurum sehirleri iizerine denemeler kaleme almustir. Sehirlerin
toplumsal yapilarinin, yasanilan tarihin ve Tanpinar’in sehirler ile kurdugu bagin konu edildigi eser sehirlerin
tanitimi ve turizm ile kurulabilecek bag lizerinden olanaklar saglamaktadir. Erzurum ve Ankara sehirleri s6z
konusu oldugunda milli miicadele yillar1 ve gen¢ Cumhuriyetin toplumsal yapis1 karsimiza ¢ikmaktadir. Hiiziin
turizmi kapsanminda sehirlerin sahip oldugu kiiltiirel, tarihsel ve mekansal miras kullanilabilir. istanbul ve
Bursa sehirleri ile Tanpinar’mn kurdugu iliski Istanbul ve Bursa’nin turizm kimligini olusturan biitiiniin bir
parcasi olabilir ve bu kentlerde Tanpinar’in izi siiriilerek turistik faaliyetler gerceklestirilebilir. Tanpinar’in
Konya’s1 dogal ve tarihi giizelliklerin insan ile bulugmasi iizerine yogunlasir. Turizm faaliyetleri insanlar ile
Tanpmar’in Konya’sinin bulugsmasini saglayarak destinasyonun tanitimi (Herbert, 1996) ve c¢ekiciligini
arttirllmasi saglanabilir. Tanpinar’in eseri biitiinliiklii olarak ele alindiginda bir tur rotasina doniisebilir.

Ferhat Fuzuli (2017) Meserret ile Siikran dykiisiinde turizm temasini kullannstir. Meserret ve Siikran Izmir’in
Kemaralt1 bolgesinde bulunan iki otelinin ismidir. Fuzuli bir agk Oykiisiinii bu iki otel ile imgeleyerek
okuyucuya sunmaktadir. izmir’in donemsel toplumsal yapisim ve sahip oldugu dogal ve kiiltiirel mirasinda
kullanildig1 eser Izmir’in tamitim ve gekiciliginin arttirilmasi igin olanaklar saglamaktadir. Edebi mekanlarin
insas1 ve tiketimi (Herbert, 2001) dikkate alindiginda eser ile sehir arasinda kurulabilecek bag Kemaralti
bolgesini bir destinasyon haline getirebilir.

Turizm temasinin kullanildig: bir diger edebi tiir ise romanlardir. Turizm temasi Tiirk edebiyatinda mekansal
ve karakter olarak kullanilmaktadir. Yusuf Atilgan’in (2016) Anayurt Oteli romani turizm temasi lizerine insa
edilen en belirgin roman olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Turistik iriin ve destinasyonlarin tanitimi ve
pazarlanmast icin romanlar bir arag olarak kullanilabilmektedir. Ahmet Umit’in (2016) Elveda Giizel Vatanim
romaninda bag karakterin Pera’da bir otelde konakliyor olmas1 hem destinasyon hakkinda tarihsel ¢ikarimlar
yapmamiza hem de destinasyonun tekrardan tanitilmasina 6rnek teskil edebilir.

Turizm endiistrisinde imaj ¢aligmalarinin temel hedefi turizm talebinde bir imgeleme yaratmaktir. Edebi tiirler
diisiiniildiigiinde ise imgeleme giicliniin {ist seviyede olan tiir siirdir. Siirler bireylerin hayatla olan baglarinin
imgelerle resmedilmesidir. Turistik iiriin ve destinasyonlarin siirler aracilifiyla tiiketiciye yaratacagi
imgeleme, talebi dogrudan etkileyebilir. Ornegin Cemal Siireya’nin (2016) Kars siiri kentin turistik
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faaliyetlerinde imgeleme olanag1 saglamaktadir. Kars, Dogu Ekspresi yolculugu ve kentin tarihi ve kiiltiirel
zenginligi ile son donemde gozde destinasyonlardan birisi haline gelmistir. Cemal Siireya’nin Kars siiri
ziyaretgilerin Kars’a ve siirin temelinde olan kar temasina olan ilgisine etkide bulunmaktadir. Kars’in kig
donemi artan turizm talebi sehir ile kar temasinin kurdugu imgelemenin somut drnegidir.

Resat Nuri Giintekin’in (2002) Anadolu Notlar1 eseri okuyucuya bir seyahat rehberi sunmaktadir. Giintekin’in
Anadolu’nun ¢esitli bolgelerini gezerek, yollarla, tren istasyonlariyla, kiraathanelerle, dogal ve tarihsel mirasla
kurdugu bag okuyucuda gezip gérme istegi yaratabilmektedir. Tiirk Edebiyatinin sahip oldugu gezi yazilan
bireyleri turistik faaliyetlere yonlendirebilir, anlatilan bolgelerin ¢ekiciligi artirilabilir. Anadolu Notlar1 6rnegi
bireylere iilke genelinde ne kadar da ¢ok gezip goriilebilecek yer oldugunu gostermektedir. Gezi yazilari turizm
endiistrisi agisinda tanitim araglar1 olarak kullanilabilir.

Turizm pazarlamasinda edebiyatin rolii degerlendirildiginde, Tiirkiye’nin sahip oldugu edebi zenginlik 6nemli
firsatlar sunmaktadir. Turizm faaliyetlerinin ¢esitlendirilmesi ve Ozgiinlestirilmesi edebiyatin etkisi ile
saglanabilir. Bu sayede ziyaretcilere sahip olunan hikayenin 6tesini yagatma imkani sunulacaktir. Ziyaretciler
edebi eserleri sadece okumakla yetinmeyip hikayeyi yasama ve kahramani olma imkanina kavusabilirler.
Basarili pazarlama ve imaj ¢alismalar1 hem turizm arzi1 zenginlestirilebilir hem de turizm talebi arttirilabilir.
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