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Ozet

COVID-19 salgin1 tiim diinyada ekonomileri ve sektorleri biiyiik 6l¢iide etkilemistir. Pandemiden en ¢ok etkilen sektdrlerden biri
de turizm sektorii olmustur. Sosyal mesafe, izolasyonlar, seyahat kurallarindaki degismeler turizm talebini dnemli O6lgiide
azaltmistir. Bu ¢aligma kapsaminda Google Trends verileri araciligiyla pandeminin farkli turizm tiirleri {izerindeki etkisi
incelenmistir. Aragtirmada tarih araligi Mart 2017- Mart 2002 olarak segilerek turizm gesitleri ile ilgili terimler aratilmistir. Covid-
19 pandemisi ile glamping, kamp alani, yat turizmi ve sanal miize terimlerinin arama hacminde belirgin bir artis yasandigi
saptanmistir. Genglik turizmi, kiiltiir turlar1 ve business otel terimlerinin arama hacminde belirgin bir azalma saptanmstir. Veriler
Covid-19 pandemisinin turistlerin tercihlerini etkiledigini gostermektedir. Turistler kitlesel ve kalabalik gruplarla yapilan turizm
cesitleri ve faaliyetleri yerine izole olabilecekleri turizm gesitlerine yonelmistir.

Anahtar Kelimeler: turizm gesitleri, Google trends, covid-19, turizm

Abstract

The COVID-19 pandemic has greatly affected economies and industries all over the world.One of the sectors most affected by the
pandemic has been the tourism sector. Social distancing, isolation and changes in travel rules have significantly reduced the demand
for tourism. Within the scope of this study, the effect of the pandemic on different types of tourism was examined through Google
Trends data. In the research, the date range was selected as March 2017- March 2002 and terms related to tourism types were
searched. It has been determined that there has been a significant increase in the search volume of the terms glamping, camping,
yacht tourism and virtual museum with the Covid-19 pandemic. There was a significant decrease in the search volume of youth
tourism, cultural tours and business hotel terms. The data show that the Covid-19 pandemic has affected the preferences of tourists.
Instead of the types of tourism and activities carried out with massand crowded groups, tourists have turned to the types of tourism
in which they can be isolated.
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Giris

Cin’de baglayan ve kisa bir siire igerisinde tiim diinyaya yayilan Covid-19 salgin1 ekonomik ve sosyal hayati
biiyiik olgiide etkilemigtir. Turizm sektorii pandeminin en ¢ok etkiledigi sektdrlerden biri olmustur. Bu siiregte
insanlar tatil planlarini iptal etmis, ertelemis ya da degistirmislerdir (Sengel vd.,2020). Ne kadar devam edecegi
bilinmeyen bu belirsiz siire¢ turistlerin tercihlerini etkilemistir. Bu siirecte yasanan kaygi, endise, stres gibi
duygular kisilerin pek ¢ok kararini etkiledigi gibi turizm konusundaki kararlar1 da etkilemistir. Turizmin bir
ihtiya¢ oldugu giiniimiizde turistlerin bir kisminin planlarini tamamen iptal etmek yerine normaldeki turizm

davraniglarmi degistirip psikolojik ve fiziksel agidan kendilerini daha giivende hissedecekleri turizm
cesitlerine yonelmis olmalar1 olasidir.

Internetin her alanda yaygin olarak kullanildig1 giiniimiizde turizmde de tatil karar1 verirken turistler arama
motorlarmi etkin bir sekilde kullanmaktadir. Turizmle ilgili terimlerin arama hacimlerini gosteren Google
Trends veri setleri ve grafikleri turizm arastirmalari i¢in iyi bir veri kaynagi olma 6zelligini tasimaktadir. Bu
nedenle aragtirmada veri kaynagi olarak Google Trends verileri kullamilmistir. Caligma, veri toplama
kaynaginin farkli olmasi ile literatiirdeki Covid-19’un turizme etkisini inceleyen diger caligmalardan
ayrilmaktadir.

Kavramsal Cerceve

Bu boliimde Covid-19 pandemisinin turizme etkileri agiklanmig ve arastirma kapsaminda yer verilen turizm
cesitlerinin 6zellikleri agiklanmustir.

Covid-19 Pandemisi ve Turizm

Aralik 2019'da Cin'in Hubei Eyaleti Wuhan sehrinde bilinmeyen bir pndmoni salgini bildirildi. Hastaligin
kiiresel olarak yayilmasi ve koronaviriis hastaliginin (COVID-19) neden oldugu binlerce 6liim, Diinya Saghk
Orgiitii'ntin 12 Mart 2020'de pandemi ilan etmesine neden oldu (Ciotti vd., 2020).

2019'un sonlarindan bu yana, koronaviriis salgini, benzeri gorilmemis sekilde kiiresel Olgiide saglik
sorunlarina ve sosyal sorunlara neden olmus, kiiresel ekonomi iizerinde derin olumsuz etkiler birakmigtir
(Zhang vd., 2021). Mart 2022 itibariyle Diinya Saglik Orgiitii (2022) verilerine gore tiim diinyada toplam
469.212.705 Covid-19 vakasi bulunmaktadir ve 6lii sayisi1 6.077.252 e ulagsmustir. Pandemi bildigimiz hayati
ve sektorleri biiyiik olgiide degistirmistir. COVID-19, diinya ¢apinda ekonomik kalkinmay1 6nemli Glgiide
etkilemistir. Biiyiik olgekli karantinalar, seyahat kisitlamalar1 ve sosyal mesafe Onlemleri, tiikketici ve is
harcamalarinda keskin bir diisiise neden olmustur. Bu durum kiiresel olarak ekonomik durgunluk yaratmistir
(Bakar ve Rosbi, 2020).

Yerel gayri safi yurtigi hasilayr (GSYIH) artiran énemli katkilar1 géz dniine alindiginda, turizm birgok iilkede
stratejik bir temel endiistri haline gelmistir. Bu denli 6nemli olmasina ragmen aslinda en hassas sektorlerden
biridir (Zhang vd., 2021). Ciinkii turizm krizler, afetler gibi ¢cevresel kosullardan ¢ok etkilenmektedir ve Covid-
19 pandemisi giiniimiizde turizm sektoriinii etkileyen son krizdir (Deb ve Nafi, 2020).

Pandemi ortaya ¢iktig1 andan itibaren, uluslararasi kamuoyunda endiseler yaratmis ve pek ¢ok turist giivenli
olmadig1 gerekgesiyle seyahat planlarini ertelemeye baslamistir (Jamin vd., 2020). Pek ¢ok potansiyel turistin
evde kalmay1 tercih etmesine ve eglence amagli seyahat etmekten kaginmasina neden olmustur (Deb ve Nafi,
2020). Salgin ayn1 zamanda diinya ¢apinda turizm arzini ve talebini 6nemli 6l¢iide azaltarak turistlerin seyahat
davranigint etkilenmistir (Jamin vd.,2020). Bakar ve Rosbi (2020) yaptiklar1 arastirmada turizm talep
fonksiyonundaki azalmanin, denge fiyatinda ve arz edilen denge miktarda diisiis yarattigini saptamistir.
Salginin baslangicindan itibaren tur operatorleri, acentalar bliylik Olgiide zarar etmeye baslamis ve isten
¢ikarmalar baglamistir (Deb ve Nafi, 2020).

Diinya Turizm Orgiitii’niin ¢calismalarina gére COVID-19 salgmmin kiiresel turizm iizerindeki yikic1 etkisi
2021’de de devam etmektedir. Son veriler 2021 Ocak ayinda 2020 yili Ocak ayina kiyasla uluslararasi turist
giriglerinde % 87'lik bir diisiis oldugunu gostermektedir. Diinya Turizm Barometresi’nin son baskisina gore,
tiim diinya y1lin ilk aylarinda turist girislerinde biiyiik disiisler yasanmaya devam etmektedir. Zorunlu testler,
karantinalar ve bazi durumlarda sinirlarin tamamen kapatilmasi, uluslararasi seyahatin yeniden baglamasini
engellemektedir. Mevcut egilimlere gore, UNWTO 2021'in ilk ¢eyreginde uluslararasi turist girislerinin
2019'un ayn1 donemine gore yaklasik %85 oraninda azalmasini bekliyor. Bu da pandemi 6ncesi seviyelerine
kiyasla 260 milyon uluslararasi turistin kayb1 anlamina gelmektedir.

881



Gerenaz ve Yilmaz / Journal of Gastronomy, Hospitality and Travel, 5(2) — 2022

Turizm Cesitleri ve Ozellikleri

Bu ¢alisma kapsaminda yaz turizmi, kamp turizmi, yat turizmi, golf turizmi, kiiltiir turizmi ve kis turizmine
dair Google Trends verilerinin zamana gore degisimi Covid-19 pandemisi baz alinarak incelenmistir.
Calismada TURSAB Ihtisas Alanlar1 kapsamindaki turizm gesitlerine dair arastirma yapilmustir.

Doga, Genglik ve Alternatif Turizm

Doga turizmi dogadan ve yaban hayatindan etkilenen, doga ile i¢ ice olmayi seven kisiler tarafindan
gergeklestirilen, kiiltiirel ¢ekiciligi de bulunan nispeten bozulmamis ve kirletilmemis alanlara seyahatleri
iceren bir turizm ¢esididir (Luzar, Diagne, Ecgan ve Henning 1998).

Doga turizminin en 6nemli kollarindan biri kampgiliktir. Kamp bilinen en eski konaklama gesitlerinden biridir.
Kentlesme olgusu ve onun getirdikleriyle beraber insanlarda bir dogaya yonelim gézlenmektedir ve dogaya
dayali turizm tiirlerine olan ilgi giderek artmaktadir. Kamp turizmi bunun en énemli 6rneklerinden biridir.
Kampeilik faaliyetleri ¢adir ve karavan gibi alternatif konaklama araclariyla gerceklesmekte ve cadir
kurulmasina, karavanlarin yerlesmesine izin verilen ve kisilerin temel ihtiyaglarini karsilayacak donanima
sahip alanlara ise “kamping” ad1 verilmektedir (Sengel vd.,2020).

Turistlerin kamp turizmini tercih etmelerinin ¢esitli nedenleri vardir. Bunlardan biri ekonomik nedenlerdir.
Kamp yapmak nerdeyse diger tiim konaklama ¢esitlerinden ucuzdur. Turistler eglence parklari, kiiltiirel alanlar
ve diger yerlerin yakininda kamp yaparak diger tatil deneyimleri i¢in kullanilabilecek paradan tasarruf
edebilirler. Ikinci neden ise sosyal nedenlerdir. Aileler ve arkadaslar1 dogada keyifli ve kaliteli zaman gegirmek
icin kamp1 tercih etmektedir. Aileler cocuklarmin dogay1 kesfetmesi icin bunu tercih etmektedir. Ugiincii
neden ise dogaya yakinlagmaktir. Kamp sirasinda turistler dogay1 yakindan gézlemleyebilmekte, dogaya
yakinlagsmakta ve ¢evresel bilingleri artmaktadir (Timothy ve Teye,2009).

Giiniimiizde popiiler olan kamp turizmi ¢esitlerinden biri ise “glamping”dir. Glamping ile turistler konfordan
vazgecmeden dogayla i¢ ige zaman gegirme sansini bulmaktadir (Diizgiin, 2021). Glampingde konaklama
alanlar1 genellikle liikks yataklar, kaliteli ¢arsaflar, kilimler, antika mobilyalar ve modern, sik banyolarla
dosenmistir Tiim bu konfor unsurlar1 kampin cadirlar, konserve yiyecekler, uyku tulumlar1 gibi negatif
Ozelliklerini ortadan kaldirmaktadir (Brooker ve Joppe, 2013). Glamping turistlere dogay1 liikks bir otel
konforunda sunmaktadir. Turistler bu sayede liikkslerinden 6diin vermeden dogada bir deneyim yasamaktadir.
Bu kamp turizmi ¢esidi genellikle gelir diizeyi ve ¢evre bilinci yiiksek bireyler tarafindan tercih edilmektedir
(Ergiiven vd.,2015).

Genglik turizmi, 15-24 yas arasindaki kisilerin ebeveynleri veya bagka bir akrabalari olmaksizin turizm
faaliyetlerine katilmalaridir (Kozak, Kozak, & Kozak, 2019). TURSAB (2015) ise farkl1 bir yas aralig1 vermis,
7-27 yas grubundaki kisilerin turizme katilmasini genclik turizmi olarak tanimlamistir.

Macera ve degisime acik olmalari, konaklama yeri se¢ciminde ¢ok titiz davranmamalari1 nedeniyle bu grubun
seyahat egilimleri artmaktadir (Kozak, Kozak, & Kozak, 2019). TURSAB’a (2015) gore genglik kamplar,
goniillii calisma kamplari, yurt dis1 yaz okullar1 ve yaz kamplari, okul gezileri ve genclik festivalleri genc¢lik
turizmi ad1 altinda degerlendirilmektedir.

Genglik kamplari, genglerin serbest zamanlar1 degerlendirmeleri amaciyla diizenlenen, gesitli sosyal, kiiltiirel
ve sportif faaliyetleri iceren kamplardir. Cesitli kuruluslar tarafindan diizenlenebilmektedirler ve sayilart her
gecen glin artmaktadir (Esentag, Ozbey ve Giizel, 2017).

Yat turizmi

Yat turizmi, limanlar arasinda, diizenli olarak yolcu tasimaciligindan ziyade, turistik faaliyetlerin
gerceklestirilmesini  yatlar ile denizde seyahat ederek saglayan bir turizm = ¢esididir
(https://www.turizmebakis.com/yat-turizmi/). Bir¢ok dogal ve beseri etkenin bir araya gelmesiyle olusan bir
turizm ¢esididir, kiyilarin kullanilmasiyla deniz turizmini destekleyici bir niteliktedir (Sezer,2012).

Tiirkiye yat turizmi agisindan biiyiik bir potansiyele sahiptir. Ege Bolgesi’nde daglarin kiyiya dik uzanmasiyla
cok sayida koy ve korfez bulunmasi ve Akdeniz ikliminin goriilmesi yat turizmi agisindan avantaj
saglamaktadir. Marinalarin goreceli olarak ucuz olmasi ve kalite servis hizmeti saglamasiyla Tiirkiye Akdeniz
havzasindaki diger iilkelere gore yat turizmi agisindan daha ¢ok tercih edilmektedir (Ilgar,2019).
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Yat turizmi genellikle gelir diizeyi yiiksek, ¢esitli hobileri olan, seyahat deneyimi fazla kisiler tarafindan
gergeklestirilmektedir (Ildirimli, 2017). Ust gelir grubuna hitap ettiginden ekonomik agidan potansiyeli
yiiksektir (Sezer, 2012).

Spor Turizmi

TURSAB (2014) Spor Turizmi Raporu’nda, golf ve futbol turizmini spor turizmi ad1 altinda degerlendirmistir.
Golf turizmi kisaca golf oynamak ya da golfle ilgili etkinliklere katilmak i¢in gergeklestirilen seyahatler olarak
tanimlanmaktadir. Seyahate ¢ikmalarinda birincil motivasyonu golf oynamak olanlar, is igin seyahate ¢ikip
golfii ikinci bir motivasyon olarak gérenler, turnuvalara ya da etkinliklere izleyici olarak katilanlar golf turizmi
kapsaminda degerlendirilmektedir (Hudson ve Hudson, 2014).

Golf turistlerinin profiline bakildiginda genellikle erkek, orta yas grubunda ya da emeklilik doneminde
olduklar1 goriilse de kadinlarin da bu spora katilmasiyla profil degismektedir. Golf turistlerinin ekonomik
diizeylerinin ortalamanin iizerinde oldugu ve genellikle yoneticiler, sirket sahipleri gibi kisilerden olustugu
goriilmektedir (Hudson ve Hudson, 2014).

Tiirkiye’de golfiin bir turizm {rlinii olarak degerlendirilmesine 1980’li yillarda baslanmistir (Cetinkaya
vd.,2019). Tiirkiye golf sahalariyla, golf turnuva ve etkinlikleriyle bir golf merkezi konuma gelmektedir.
Antalya, Mugla ve Istanbul’da golf sahalar1 bulunmaktadir. Tiirkiye’de golf tesisleri bakimindan Antalya
birinci siradadir. Belek’te 11 turistik tesisisin biinyesinde toplam 27 adet golf sahas1 bulunmaktadir (Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi, 2018).

Futbol turizmi {i¢ farkli sekilde yapilmaktadir. Bunlardan birincisi FIFA Diinya Kupasi, UEFA Avrupa
Sampiyonasi gibi biiyiik futbol organizasyonlarina katilmak i¢in yapilan seyahatler, ikincisi futbol kuliiplerinin
sezon Oncesi ve devre arasinda kamp yapmak i¢in gergeklestirdikleri seyahatler ve iiciinciisii futbol ile alakali
stadyum, miize gibi turistik yerlerin ziyaret edilmesidir (Beyazgiil, Karadeniz ve Giidiik, 2019).

Kiiltiir Turizmi

Diinya Turizm Orgiitii kiiltiir turizmini, “ziyaret¢inin temel motivasyonunun, bir turizm destinasyonundaki
somut ve somut olmayan kiiltiirel cazibe merkezlerini/iiriinlerini 6grenmek, kesfetmek, deneyimlemek ve
titketmek oldugu bir tiir turizm etkinligi” olarak tanimlamaktadir.

Kiiltlir turizminin kapsami ¢ok genistir. Kiiltiir turizmi akimlarina konu olan ¢ekiciliklerin niteligi ne olursa
olsun, kiiltiir turizminin birincil motivasyonu kiiltiir ve onun ifade edilis bi¢imidir (Anamaria ve Cristina,
2013). Kiiltiir turizmini genel olarak kiiltiirel ¢ekiciliklere ve kiiltiir miraslarina odaklanmaktadir. Bu
cekicilikler arasinda miizeler, sergiler, arkeolojik alanlarin yanisira sanatsal performanslar, oyunlar, orkestra
ve miizik performanslart da yer almaktadir (Christou, 2015). Giiniimiizde sanal gergeklik teknolojisinin
gelismesi ve yayginlagmasiyla “sanal miize” kavrami da giindeme gelmektedir. “Sanallik” sadece sergileme
acisindan degil erisilebilirlik acisindan da kullanilmaktadir. Giiniimiizde pek ¢ok miize dijitallesme yoluna
gitmektedir ve bu sayede diinyanin her yerinden insanlar internet aracilifiyla miizelerin igeriklerine erigim
saglayabilmektedir (Cilasun,2012).

Tirkiye sahip oldugu kiiltiirel miraslarla, kiiltiir turizmi agisindan ¢ok biiylik bir potansiyele sahiptir.
Anadolu’nun pek c¢ok uygarliga ev sahipligi yapmasi nedeniyle iilkemizin hemen hemen her yerinde ¢ok
degerli kiiltiirel miraslar bulunmaktadir. Tiirkiye’nin UNESCO sosyal miras listesinde yer alan 18 miras alanm
bulunmaktadir.

Kruvaziyer Turizmi

Kruvaziyer turizmi, kruvaziyer gemisinin belirli bir giizergah dahilinde birkag liman veya sehirden ugrak
yaptig1 en az 48 saatlik her sey dahil tatil igeren likks bir seyahat sekli olarak tanmimlanabilir (Asero ve
Skonieczny, 2018). Her sey dahil konaklama ile gemilerde restoranlar, barlar, toplanti odalari, disko,
kumarhane, ylizme havuzlari, sauna, jakuzi, spor salonu ve diger spor tesisleri, giizellik hizmetleri, sinema,
tiyatro, kiitiiphane, cocuk aktiviteleri ve duty-free magazalar1 gibi pek ¢ok tesis bulunmaktadir (Kester, 2002).

Kruvaziyer sektorii, giiclii genisleme ve rekor yatirimlarla denizcilik sektoriiniin en parlak segmentlerinden
biridir. Kruvaziyer gemileriyle seyahat eden yolcularin sayisindaki artis bunun en 6nemli gostergelerindendir.
Tiirkiye’nin Ege Denizi, Akdeniz kiyilar1 ve Istanbul gibi bir cazibe merkezine sahip olmasi kruvaziyer
turizmden pay almasi agisindan 6nemli avantajlarindandir (Kolgak ve Solmaz, 2018).
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Engelsiz Turizm

Engelsiz turizm, engelli ve engelsiz herkesin birlikte seyahat edebildigi, tatil yapabildigi, konaklayabildigi,
sosyal mekanlardan faydalanabildigi baska birinin yardimi olmadan 6zgiir ve esit imkanlar sunan tesisler ve
aktivitelerdir. Bu turizm c¢esidinin gerceklestirilmesi i¢in mimari diizenlemelerin yapilmasinin yanisira
personelin engelli bireylerin ihtiyaglarini, sorunlarini anlayacak ve onlara yardimei olacak sekilde egitilmesi
gerekmektedir (Kuyumcu, 2014).

Gastronomi Turizmi

Gastronomi turizmi birincil ve ikincil gida iireticileri, yemek festivalleri, restoranlar ve 6zel yemek tadimi ya
da tiretimi yapilan yerleri ziyaret etmenin birincil motivasyon oldugu turizm ¢esidi olarak tanimlanmaktadir
(Hall ve Sharples, 2003).

Gastronomi turizmi, yerel tarim ve ekonomik kalkinmadaki rolii ile siirdiiriilebilir kirsal kalkinma hedeflerine
ulagsmak icin en verimli araglardan biridir, yerel kiiltiiriin 6nemli ve degerli bir semboliidiir ve destinasyon
imajimin iyilestirilmesine olumlu katkis1 ile pazarlamada onemli bir unsurdur (Giizel Sahin, 2017).
Gastronomik {irlinler destinasyonlarda ekonomiyi giiclendirir, destinasyonun ¢ekiciligini arttirir,
destinasyonun 6zgiinliigiine katkida bulunur, genel imajini giiclendirir, siirdiiriilebilirligine katkida bulunur ve
rekabet giiciinii arttirir (Cankiil, 2017).

Yerel sarap ireticilerine ziyaretler, sarap tadimi, sarap egitimleri, bag ziyaretleri ve bag hasadi, tarimsal
faaliyetlere katilim, yerel peynir {ireticilerine ziyaretler ve peynir tadimi, yerel pazarlara ziyaretler, zeytinyagi
iireticilerine ziyaretler ve zeytinyagi tadimi, festivaller, yerel yemek kurslari, mutfak miizelerine ziyaretler
gastronomi turizminin baglica aktiviteleri arasinda yer almaktadir (Giizel Sahin, 2017)

Av turizmi

Av turizmi i¢in ana hedef tiirler arasinda daha biiyiik toynakli hayvanlar, kemirgenler ve su kuslar1 (6rdekler,
kazlar) bulunur, ancak ayilar, kurtlar, tilkiler, kediler (vahsi kedigiller), gelincikler gibi etcil hayvanlar da bu
grupta yer almaktadir. Bir avlanma etkinliginin av turizmi kapsaminda degerlendirilmesi i¢in her zaman
yasanilan yerden bagka bir yere seyahat edilmesi, gidilen yerde geceleme yapilmasi, turizm hizmet sektdriinde
yer alan isletmelerden (tur rehberleri, av ciftlikler gibi) faydalanilmasi ve isletmelere hizmetleri i¢in para
O0denmesi gerekmektedir (Bauer ve Herr, 2004).

Diinyada Bulgaristan, Ispanya, Makedonya, Romanya, Sirbistan ve Afrika’nin bazi alanlar1 av turizmi
konusunda 6ne ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de av turizminin yapildigi baslica destinasyonlar ise Bursa (Karacabey),
Mugla (Marmaris), Konya (Bozdag)Tunceli (Munzur Vadisi), Kirklareli, Adana, Mersin, Samsun, Isparta ve
Antalya’dir (https://www.turizmebakis.com/av-turizmi/).

Saghk Turizmi

Son yillarda gelismis tilkelerde tibbi hizmetlerin giderek daha pahali hale gelmesiyle niifusun bir kismi bu
hizmetlerden faydalanamamaya baslamistir ve bu durum saglik turizmi kavramini giindeme getirmistir. Ikamet
edilen yerden baska bir yere saglik hizmeti almak i¢in planli seyahatlerin gerceklestirilmesine saglik turizmi
denmektedir (Cohen, 2008). Baslica saglik turizmi gesitleri:

e Termal turizm: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi (2021) termal turizmi “Termomineral su banyosu, i¢me,
inhalasyon, ¢amur banyosu gibi ¢esitli tiirdeki yontemlerin yaninda iklim kiirii, fizik tedavi,
rehabilitasyon, egzersiz, psikoterapi, diyet gibi destek tedavilerinin birlestirilmesi ile yapilan kiir (tedavi)
uygulamalar1 yan1 sira termal sularin eglence ve rekreasyon amagh kullanimi ile meydana gelen turizm
tiirii” olarak tanimlamaktadir.

o Medikal turizm: Odak noktasinin ameliyat ve tedaviler oldugu; hastaneler, klinikler, tan1 merkezleri ve
6zel tip merkezleri gibi son teknoloji saglik hizmeti saglayicilar1 tarafindan sunulan hizmetlerden
faydalanmak i¢in gerceklestirilen turizm ¢esididir (Helmy, 2011).

e Wellness (SPA) Turizmi: SPA kelimesinin Latince’de “su ile gelen saglik” ifadesinin bas harflerinden
tiretildigi diistiniilmektedir. Wellness ise insanlarin kendilerini bedenen ve ruhen iyi hissetmeleri olarak
tanimlanmaktadir. SPA-wellness hizmetleri viicudun dinlenmesi, agr1 ve acilarin azaltilmasi amaciyla
profesyonel ekiplerce su ve cesitli aromatik kiirler kullanilarak uygulanan tedavi hizmetleridir, bu
hizmetleri almak igin gerceklestirilen turizm ¢esidi ise welness ve SPA turizmi olarak
degerlendirilmektedir(Yalgin, 2018).
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e fleri Yas Turizmi: 65 yas ve iizeri insanlarin bakim gerektiren tedavilerini kapsayan turizm gesidine ileri
yas turizmi denmektedir (Zengingoniil vd., 2012).

Tirkiye’de kamu ve 6zel saglik sektorlerinin yaptigr atilimlarla saglik hizmetlerinde yiiksek standartlara
ulagilmistir. Standartlarin iizerindeki saglik kuruluslar kendilerini yurt digina acarak saglik turizminde 6ne
c¢ikmaya baglamistir (Bulut ve Sengiil, 2019). Diinyada saglik turizminde Tiirkiye, ABD, Hindistan,
Singapur, Malezya, Giiney Kore, Tayland 6n plana ¢ikmaktadir (Bulut ve Sengiil, 2019).

M.1.C.E Turizmi

Tiirkge’de “kongre turizmi” olarak bilinmektedir. Ingilizce kisaltmasi ise meeting, incentives, conferences ve
exhibitions kelimelerinin ilk harflerinden olusmaktadir. Yani is toplantilari, tesvik seyahatleri, konferanslar ve
sergiler bu kapsamda degerlendirilmektedir (https://hospitalityinsights.ehl.edu/what-is-mice).

Is toplantilar1 yénetim kurulu yillik toplantilarindan egitimlere kadar her seyi kapsayabilir. Temelde, bir grup
insanin ortak bir nedenle ortak bir yerde toplanmasi toplant1 kapsaminda degerlendirilmektedir. Tesvikler,
onceki performanslarina gore veya ekip calismasi olusturmanin bir yolu olarak bir sirketin ortaklarini,
bayilerini veya herhangi bir caliganin1 motive etmesi veya ddiillendirmesinin bir yoludur. Tatil kdylerinde
konaklama, yillik zirveler, gilinliik geziler bu kapsamda degerlendirilebilir (https://inevent.com/blog/logistics-
en/mice-tourism-what-is-it-and-what-these-travelers-look-for.html).

Kurumsal konferanslar genellikle belirli bir alanda bilgi aligverisi ve tartisma ortami olusturmak i¢in meslege
veya kisisel ilgi alanlarina gore bir grup insani bir araya getiren etkinliklerdir. Esas olarak 6lgek nedeniyle
toplantilardan farklidirlar. Bir sirket veya hiikiimet konferansi, bir programin parcasi olarak yiizlerce
katilimeiy1 bir araya getirebilmektedir. Sanayi dernekleri ve kuruluslarinin yillik toplantilar1 bu kapsamda
degerlendirilebilir. Sergiler tiriinlerin hedef kitlesiyle bulusturulmasini saglayan ticari etkinliklerdir. Finans,
ilag, giizellik, sigorta, yiiksek teknoloji ve diger lider endiistriler, en biiyiik sergi merkezlerinde yiiksek diizey
yoneticilerin katilimiyla biiytik sergiler diizenlemektedir (https://inevent.com/blog/logistics-en/mice-tourism-
what-is-it-and-what-these-travelers-look-for.html).

Yontem

Google Trends, arama terimlerinin ne siklikla arandigini ve bunun zamana gére degisimini gosteren bir
servistir. Google Trends ile g¢esitli filtreler kullanilarak arama terimlerini sinirlandirabilmekte ve
ozellestirebilmektedir. Cografi konum, tarih araligi, kategori ve sonuglarin formati bu filtreler arasinda yer
almaktadir. Arastirmada Cografi konum olarak Tiirkiye se¢ilmistir. Tarih araligi Mart 2017- Mart 2002 olarak
secilerek turizm cesitleri ile ilgili terimler aratilmistir. Gegmisteki arama egilimlerini daha genis bir bakis
acistyla takip ederek Covid-19 sonrasi yani 2019 Aralik ay1 sonrasi bu arama egilimlerinin nasil degistigini
detayli bir bigimde aktarmak i¢in bes yillik bir zaman araligi ele alinmistir. Gegmisteki egilimlerin detayl
incelenmesi kiyaslama yapilabilmesi i¢in 6nem tagimaktadir.

Google Trends ilgili her terim i¢in secilen zaman aralig1 ve cografi konuma gore zamana gore ilgiyi gosteren
grafikler olusturmaktadir. Arama verilerini daha kolay anlagilir bir hale getirmek i¢in normallestirmektedir.
Aramanin popiilerliginin daha iyi anlagilmasi i¢in her veri noktasi se¢ilen cografya ve zaman araligindaki tiim
aramalarin toplamina boliinmektedir. Elde edilen sayilar 0-100 arasinda olacak sekilde 6l¢eklendirilmekte ve
grafige yansitilmaktadir (https://support.google.com/trends/answer/4365533?hl=tr&ref _topic=6248052). En
yiliksek aramanin oldugu zaman araligi grafikte 100 degerini gostermektedir. Bu veriler normallestirilmis
oldugundan grafikte 0 degerini alan veriler hi¢ aramanin olmadigin1 gostermemektedir, yeterli arama verisi
olmadig1 zaman veri 0 degerini almaktadir. Karsilagtirmali grafiklerde ise en yliksek arama hacmine sahip
anahtar kelimenin en yiiksek degeri 100 ile gosterilmekte ve diger arama terimlerine ait degerler goreceli olarak
siralanmaktadir.

Caligma yontemleri ve veri toplama siireci bakimindan etik kurul izni gerektiren bir nitelik tasimamaktadir.
Arastirmada farkli turizm ¢esitleri ile ilgili anahtar kelimeler 6ncelikle literatiir bilgisinden yola ¢ikilarak ilgili
turizm gesitlerinin temel ozellikleri ve faaliyetleri baz alinarak arastirmaci tarafindan tiiretilmistir. Anahtar
kelimeler segilirken Google Trends’in ilgili Sorgular 6zelligindeki &neriler de géz oniine almmustir. lgili
Sorgular 6zelligindeki arastirma kapsamina uygun kelimeler anahtar kelimelere dahil edilmistir. Aramalarda
kullanilan tiim terimler turizm ¢esitlerine gore kategorize edilerek Tablo 2.1.’de verilmektedir.
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Tablo 1. Turizm cesitleri icin kullanilan anahtar kelimeler

Turizm Cesitleri Anahtar Kelimeler

Doga Genglik ve Alternatif Turizm kamp alani, glamping, genglik kamplari

Yat Turizmi yat kiralama, yat fiyatlari

Spor Turizmi golf otelleri, futbol kamp1

Kiiltiir Turizmi miize kart, sanal miize, kiiltlir turlar

Kruvaziyer Turizm Kruvaziyer, cruise

Gastronomi Turizmi gastronomi turizmi, gaziantep gastronomi
festivali, hatay gastronomi evi

Av Turizmi av turizmi

M.I.C.E. Turizmi toplant1 otelleri, business otel, kongre turizmi,
convention center

Saglik Turizmi medikal turizm, spa otelleri, termal oteller

Bulgular

Doga, Genglik ve Alternatif Turizme Yonelik Bulgular

Literatiir bilgisinden yola ¢ikarak kamp alani, genglik kamplar1 ve glamping kelimeleri anahtar kelime olarak
secilmistir. Belirlenen tarih araliginda kamp alani, glamping ve genclik kamplari terimlerine dair arama
hacimlerini gosteren grafik Sekil 1°de verilmektedir.

Sekil 1.Kamp alani, glamping ve genclik kamplar: terimlerine dair arama hacimlerini gosteren grafik

] Kemp alan .18-24Temmuz 01

B Ganping

I Genglik kamplan

9-15Temmuz 2017
pre

Kamp alan1 terimine dair en biiyiik arama hacmini gosteren 100 degerine 18-24 Temmuz 2021 tarih araliginda
erigilmistir. 2020 yilinda en yiiksek deger 68 iken, pandemi 6ncesinde 2019 yazinda bu degerin 58 oldugu
goriilmektedir. Bu durum Covid-19 pandemisiyle birlikte kamp alan1 teriminin popiilaritesinde artis oldugunu
gostermektedir.

Glamping teriminin 2018 dncesinden arama hacmi ¢ok diisiiktiir. Glamping terimi en biiyiik arama hacmi
degerine 18-24 Temmuz 2021 tarih araliginda ulasmistir. Yaz aylarindan sonra arama hacmi azalsa da 6nceki
yillara gore yiiksek bir seyir izlemis 25-50 bandinda devam etmistir. Pandemi 6ncesinde 2019’un yaz aylarinda
en yiksek deger 24’tiir. Bu durum Covid-19 pandemisiyle beraber glamping teriminin aramasinda artig
oldugunu gostermektedir.
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Genglik kamplar1 terimi ise en yiiksek arama hacmine 9-15 Temmuz 2017 tarih araliginda araliginda
ulagsmistir. 2020 yilina kadar mayis ve temmuz aylari arasinda donemsel olarak artis gostermistir. Pandemi ile
2020 ve 2021 yillarinda arama hacmi oldukga diislis gostermistir.

Ug terimin de mevsimselligin etkisiyle yaz aylarinda arama hacimlerinde artis gdzlendigi goriilmektedir.
Ayrica Covid-19 pandemisi ile glamping ve kamp alani terimlerinin arama hacminde arti§ yasanirken, genclik
kamplarinda ise diisiis gézlemlenmistir.

Yat Turizmine Yonelik Bulgular

Yat kelimesi ile ilgili Google Trends aramas1 yapilnus ve ilgili Sorgular 6zelliginden de faydalanilarak “yat
kiralama” ve “yat kiralama fiyatlar1” kelimeleri anahtar kelime olarak secilmistir. Belirlenen tarih araliginda
yat kiralama ve yat fiyatlar terimlerine dair arama hacimlerini gosteren grafik Sekil 2’de verilmektedir.

Sekil 2. Yat kiralama ve yat fiyatlar1 terimlerine dair arama hacimlerini gésteren grafik

5-11 Temmuz 2020

I yat kiralama

I yitkielema fiyatlen

AN M i A VIMWA ._L-ﬂn_

Iki terim arasindan en biiyiik arama hacmine sahip olan yat kiralama terimidir. En yiiksek degerine 5-11
Temmuz 2020 araliginda ulagmstir. Bir 6nceki yil olan 2019°da en yiiksek degeri 67 olmustur. Bu durum
Covid-19 ile yat kiralama teriminde artis oldugunu gostermektedir.

Yat fiyatlar1 terimi de en yiiksek arama hacmine 5-11 Temmuz 2020 araliginda ulasmistir. Yat kiralama
teriminde oldugu gibi Covid-19 ile birlikte bu terimin de arama hacminde artig oldugu gézlenmektedir.

Iki terim birlikte incelendiginde en yiiksek degerlerine ulastiklari zaman araliklarnin 2020 yaz aylarinda
oldugu goriilmektedir. Yat turizmi yaz mevsiminde gergeklestirilen bir turizm ¢esidi oldugundan mevsimsellik
etkisiyle yaz aylarinda yat turizmine dair terimlerin aranmasinda artig yaganmistir. Bunun yaninda Covid-19
pandemisi yat turizmine dair incelenen terimlerin arama hacmini artmustir.

Spor Turizmine Yonelik Bulgular

Literatiir bilgileri kapsaminda anahtar kelimeler golf otelleri ve futbol kamp1 olarak secilmistir. Belirlenen
tarih araliginda golf otelleri ve futbol kamp1 terimlerine dair arama hacimlerini gosteren grafik Sekil 3’te
verilmektedir.
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Sekil 3.Golf otelleri ve futbol kampi terimlerine dair arama hacimlerini gésteren grafik

J ouele 915 Temmuz 2017
2 1

Nt Kampr

“L i nn““hl . hl 'n ’u ‘“ d\“h “WA

Nisan-4 Mayss 2019

Golf otelleri terimi en yiiksek arama hacmine 9-15 Temmuz 2017 tarihleri arasinda ulagmustir. Her sene mayis-
agustos aylar1 arasinda terimin aranmasinda mevsimsellik etkisiyle artis yasanmaktadir. Ancak Covid-19’un
etkisiyle 2020 yaz aylarinda Onceki yillarin yaz aylarina gore arama hacminde biiyiik bir diisiis yasandigi
goriilmektedir. 2021 yaz aylarinda ise arama hacminin onceki yillara yaklastig1 goriilmektedir.

Futbol kampi terimi en yiiksek degerine 9-15 Temmuz 2017 tarih araliginda ulagsmistir. Yeterli arama hacmine
sahip olmadigindan O degerini aldigi aralik oldukga fazladir. Bu nedenle Covid-19’a gore degisimini
yorumlamak miimkiin degildir.

Kiiltiir Turizmine Yonelik Bulgular

Kiiltiir turizminin literatiir kisminda da belirtildigi gibi pek ¢ok farkli bileseni bulunmaktadir. Bu arastirmada
sadece kiiltiir turlart ve miizeler degerlendirmeye alinmigtir. Miize kelimesine dair terimler segilirken ilgili
sorgular 6zelliginden faydalanilmis ve “en alakali” filtresi secilerek ilk iki sirada yer alan miize kart ve sanal
miize terimleri bu kapsamda degerlendirilmigtir.

Belirlenen tarih araliginda sanal miize, kiiltiir turlar1 ve miize kart terimlerine dair arama hacimlerini gosteren
grafik Sekil 4’te verilmektedir.

Sekil 4.Sanal miize, kiiltiir turlar1 ve miize kart terimlerine dair arama hacimlerini gosteren grafik
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Kiiltiir turlar1 14-20 Temmuz 2019 tarih araliginda en yiiksek arama hacmi degerine ulagmistir. Nisan, haziran
ve temmuz aylarinda arama hacminin arttig1 kis aylarinda ise diisiik seyrettigi gériilmektedir. Ozellikle resmi
tatil olan 23 Nisan yakinlarinda her y1l arama hacminde artis yasanmustir. Covid-19 ile kiiltiir turizmi teriminin
arama hacmi diismiistiir.

Sanal miize teriminin arama hacmi Subat 2020 6ncesinde ¢ok diisiik seyretmistir. Subat ayindan itibaren artig
baglamig ve 12-18 Nisan 2020 tarih araliginda en yiiksek degere ulagmistir. 2021 yilinda da 2019 ve 6ncesine
gOre arama hacmi yiiksek seyretmeye devam etmistir. Sanal miize terimindeki bu dramatik artisin Covid-19
pandemisi ile gelistigi gorilmektedir.

Miize kart terimi ise 4-10 Temmuz 2021 araliginda en yiiksek degere ulasmis, 2020 Mart ve Mayis aylari
arasinda 0 degerinde seyretmistir. Bu durumda pandeminin etkisi oldugu diistiniilebilir.

Kruvaziyer Turizmi

Kruvaziyer kelimesi Google Trends iizerinde aratilmis ve ilgili sorgulardan “en alakali” filtresi segilerek
siralamaya gore cruise kelimesi de arastirmaya dahil edilmistir. Belirlenen tarih kruvaziyer ve cruise
terimlerine dair arama hacimlerini gosteren grafik Sekil 5’te verilmektedir.

Sekil 3. Kruvaziyer ve cruise terimlerine dair arama hacimlerini gosteren grafik

l kruvaziyer 1-7 Adustos 2021

l cruise

2-8 Haziran 2019

Kruvaziyer terimi 2-8 Haziran 2019 tarih araliginda en yiiksek arama hacmine ulagmistir. Kasim 2020’den
Mart 2020’ye kadar arama hacminin diisiik seyrettigi goriilmektedir.
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Cruise terimi 1-7 Agustos 2021 tarih aralifinda en yiiksek degerine ulasmustir. 2020 yaz aylarinda 2019 yaz
aylarina oranla diisiis gortilse de 2021 Agustosta en yiiksek degerini aldigindan pandeminin bu terimin arama
hacmini diisiirdiiglinii sdylemek miimkiin degildir.

Iki terimin birlikte dagilimima bakildiginda ise mevsimsellik etkisiyle pik yaptiklar1 noktalarin yaz aylarinda
oldugu ve birbirine yakin seyrettigi sdylenebilir.

Engelsiz Turizme Yonelik Bulgular
Engelsiz turizme dair yeterli arama yapilmadigindan sonuglar anlamsiz ¢ikmistir ve grafik olusmamistir.
Gastronomi Turizmine Yoénelik Bulgular

Anahtar kelimeler secilirken oncelikli olarak ‘“gastronomi turizmi” kelimesi Google Trends iizerinden
aratilmigtir. {lgili sorgularda arastirma kapsamma uygun herhangi bir éneriye rastlanmadigindan sadece
“gastronomi turizmi” kelimesi ele alinmigtir. Sonrasinda “gastronomi” terimi aratilmig ve ilgili sorgularda En
Alakali filtresi secilerek kelimeler incelenmistir. Burada gastronomi egitimiyle ilgili kelimeler yer aldigindan
bu caligma kapsamina uygun bulunmamistir. Bunun {izerine Google Trend’in Onerdigi “artis gosteren”
baglhigindaki terimler incelenmistir. Buradan Hatay Gastronomi Evi kelimesi almarak arasgtirmaya dahil
edilmistir.

Son olarak gastronomi turizminin énemli bilesenlerinden olan gastronomi miizelerine dair bir anahtar kelime
secilmistir. Bunun i¢inde Google Trend’de “gastronomi festivali” kelimesi aratilmig ve “ilgili sorgular”
basligindaki terimler incelenerek ilk sirada yer alan Gaziantep Gastronomi Festivali anahtar kelime olarak
secilmistir. Tlgili terimlerin dagilim Sekil 6’da verilmistir.

Sekil 4. Gastronomi turizmi, gaziantep gastronomi festivali ve hatay gastronomi evi terimlerine dair arama
hacimlerini gosteren grafik
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Gastronomi turizmi en yliksek arama hacmine 2-8 Aralik 2018 tarihinde ulagmistir. Zaman zaman artig ve
azaliglar gostermektedir, mevsimsellik etkisi s6z konusu olmadigindan artis ve azalislar1 kategorize etmek
miimkiin degildir.

Gaziantep gastronomi festivali terimi en yiiksek arama hacmine 8-14 Eyliil 2019 tarih araliginda ulagmustir.
Festival 12-15 Eyliil tarihlerinde yapildigindan arama hacimlerindeki yiikselis bununla baglantilidir. Bir
onceki yil eylill ayinda yasanan artis da festival tarihiyle oOrtiismektedir. Festival ilk olarak 2018 yilinda
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diizenlenmeye basladigindan bu yilin 6ncesinde arama verisi bulunmamaktadir. Diger festivallerde oldugu gibi
pandemi etkisiyle 2020 sonrasinda arama hacimlerinde diisiis goriilmektedir.

Hatay gastronomi evi terimi 21-27 Temmuz 2019 tarihleri arasinda en yiiksek arama hacmine ulagmustir.
Grafik dalgali bir yapidadir. Covid-19 sonrasi bir donem olan Temmuz 2021°de yiikselis yasadigi
gorlilmektedir.

Av Turizmine Yonelik Bulgular

Av turizmi ve onunla iliskilendirilebilecek anahtar kelimelere dair Google Trends’de arama yapildiginda
sadece “av turizmi” anahtar kelimesine dair anlamli veriye ulasilmistir. Av turizmi teriminin arama hacmindeki
degisimi gosteren grafik Sekil 7°de verilmektedir.

Sekil 5. Av turizmi teriminin arama hacmini gosteren grafik

29 Aralik 2019-4 Ocak 2020

Grafik incelendiginde zaman zaman yeterli veri bulunmadigindan O degerini aldig1 ve zaman zaman 50 ve
100’e yakin degerlerde seyrettigi goriilmektedir. Dalgalanmalar keskin bir yapiya sahiptir. 29 Aralik 2019-4
Ocak 2020 tarih araliginda en yiiksek arama hacmine ulasmistir. Onceki yillarla ayni artis ve azalislari
gostermeye devam ettigi icin Covid-19 pandemisinin etkisinden s6z etmek miimkiin degildir.

Saghk Turizmine Yonelik Bulgular

Saglik turizminin alt kollar1 literatiirde verilmistir. Anahtar kelimelerin se¢imi bu dogrultuda belirlenmistir.
Belirlenen tarih araliginda medikal turizm, spa otelleri, termal oteller terimlerine dair arama hacimlerini
gosteren grafik Sekil 8’de verilmektedir.

Sekil 6. Medikal turizm, spa otelleri, termal oteller terimlerine dair arama hacimlerini gosteren grafik
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I spa otelleri
12:18 Ocak 2020
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Segilen arama terimleri arasinda en yiiksek arama hacmine sahip olan terim termal oteller olmustur. 12-18
Ocak 2020 tarih araliginda en yiiksek arama hacmine ulasmistir. Grafige bakildiginda en yiiksek degerlere
ocak aylarinda ulastig1 goriilmektedir. Bu durum daha ¢ok kisin tercih edilen bir turizm ¢esidi oldugunun
gostergesi olabilir. Covid-19 pandemisi agisindan degerlendirildiginde Covid-19 sonrasinda arama hacminin
diisiik seyrettigi goriilmektedir.

Spa otelleri terimi 18-24 Temmuz 2021 tarih araliginda en yiiksek degerine ulagmigtir. Pandemi oncesindeki
yillara bakildigindan genellikle haziran ve temmuz aylarinda yiikselise gegtigi goriilmektedir. 2020 yil
temmuz ayinda 2020’nin diger aylarina gore yiikselme goriilmiistiir. Ancak ¢ok keskin degisimler yasanmadigi
i¢cin pandeminin etkisi yorumlanamamaktadir.

Medikal turizm terimi 17-23 Kasim 2019 araliginda en yiiksek hacme ulasmustir. 2020 Agustos ve 2021 Nisan
aylarinda da yiiksek degerlere ulastigi i¢in pandeminin bu anahtar kelime {izerinde arama hacmini azalttigi
sOylenemez.

ML.I.C.E Turizme Yonelik Bulgular

M.IL.C.E. turizminin ana bilegenleri literatlir kisminda verilmis ve anahtar kelimeler bu bilesenler kapsaminda
secilmistir. Belirlenen tarih aralifinda toplanti otelleri, business otel, kongre turizmi, convention center
terimlerine dair arama hacimlerini gosteren Sekil 9’da verilmektedir.

892



Gerenaz ve Yilmaz / Journal of Gastronomy, Hospitality and Travel, 5(2) — 2022

Sekil 7. Toplanti otelleri, business otel, kongre turizmi, convention center terimlerine dair arama hacimlerini
gosteren grafik
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Business otel terimi 17-23 Subat 2019 tarihlerinde en yiiksek degere ulagmistir. 2020 Mart ve Mayis aylart
arasinda arama hacmi ¢ok dismiis ve grafikte 0 degerinde seyretmistir. Pandeminin resmi olarak ilan
edilmesinden hemen sonrasina rastlamasiyla pandeminin etkisi oldugu diisiiniilebilir. Sonrasinda artis ve
azaliglarla seyretmeye devam etmistir.

Convention center terimi diger arama verileri arasinda en yiiksek arama hacmine sahip terim olmustur. En
yiiksek arama hacmine 30 Temmuz- 5 Agustos 2017 araliginda ulagmustir. 2020 Mart ve Mayis aylari arasinda
arama hacmi ¢ok diisiik seyretmistir.

Toplant1 otelleri toplant1 otelleri aralifinda en yiiksek degerine ulasmistir. 8-14 Ekim 2017 aralifinda en
yiiksek arama hacmine ulagmistir. Covid-19 pandemisi Oncesi ve sonrasi karsilastirildiginda grafigin benzer
sekilde bir dalgalanma gosterdigi, dramatik bir degisiklik olmadig1 goriilmektedir.

Kongre turizmi 14-20 Temmuz 2019 araliginda en yiiksek arama hacmi degerine ulagmig, onun haricinde
genellikle 25’in altinda ve 25-50 arasinda diisiik degerlerde seyretmistir. 2020 Mart Oncesinde de diisiik
degerler aldigindan diisiislerin Covid-19 etkisiyle oldugu seklinde bir yorum yapilmasi miimkiin degildir.

Tim terimler birlikte incelendiginde ise mevsimsellik etkisinin s6z konusu olmadig1 yaz ve kis aylarinda
zaman zaman yiikselme ve diisiislerin yasandig1 gorilmiistiir.

Sonuc ve Oneriler

Tiim diinyay1 etkisi altina alan Covid-19 salgininin getirdigi hijyen kurallari, karantina uygulamalar1 ve sosyal
mesafe gibi Onlemler turizm iizerinde etkisini gostermistir. Google Trends iizerinden yapilan arastirma
sonucunda bazi turizm tiirlerine dair aramalarda pandemi sonrasinda artis yasanirken, bazi turizm tiirlerinin
arama hacmi azalmis, bazilarinda ise veri yetersizligi nedeniyle yorumlama yapilamamuistir.

Aragtirma sonuglarina gore kamp alani teriminin arama hacminde pandemi ile artis gozlemlenmistir. Pandemi
siireci turistlerin daha izole yerlere yonelmesine ve daha az kisinin bulundugu tatil alternatiflerini tercih
etmelerine neden olmaktadir. Sanchez-Pérez vd.nin (2021) yaptiklar1 arastirma sehir ve sahil turizminin
aksine, dag ve kirsal turizm gibi acgik alanlara sahip olan ve daha az kitle turizmine sahip destinasyonlarin
talebinin pandemi ile artabilecegine dair kanitlar sunmaktadir. Kamping sundugu agik alanlarla ve izole tatil
imkaniyla bu kapsamda degerlendirilebilir. Turizm isletmecileri, yatirimeilar ve yerel yonetimlerin turistlerin
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bu zorlu pandemi kosullarinda rahatlayabilecekleri, gerekli altyapinin saglandigr ve hijyen Onlemlerinin
almdig kamping alanlar1 tasarlamaya yonelmeleri destinasyonlara olan turizmi ve turizm gelirlerini artirmak
acisindan faydali olacaktir.

Kamp alami terimindeki artisa karsin genglik kamplar1 teriminde pandemi ile biiyiik diisiis gézlemlenmistir.
Bu durum genglik kamplarmin ¢ok sayida gencin bir araya gelerek beraber konakladig1 ve cesitli faaliyetlere
katildig1 bir etkinlik olmasindan kaynaklanmaktadir. Pandemi kosullarinda topluluk olarak gerceklestirilen
etkinlikler bulas riskini artirdigindan gerceklestirilmemektedir.

Glamping teriminin 2018 6ncesinden arama hacmi ¢ok diisiiktiir. Diizgiin (2021)’in yaptig1 arastirma glamping
Tiirkiye’de nispeten yeni bir kavram oldugunu gostermektedir. Bu durum 2018 6ncesinde arama hacminin
diisiik olmasiyla ortiismektedir. Glamping terimi Google Trends analizine gore en yiiksek arama hacmine 2020
yilinin temmuz ve agustos aylarinda ulasmis, pandemi ile arama hacminde artis yasanmistir. Pandemi ile
glamping talebinde artis oldugunu gosteren benzer arastirmalar da bulunmaktadir. Craig ve Kayabas (2021)
gezginlerin pandemi Oncesi ve sonrasindaki glamping planlarini inceleyen bir arastirma yapmistir. Aktif olarak
tatil yapan gezginlerin, COVID-19 sonrasi glamping gezi planlarinin (%45,9), otel / tatil koyl gezisi
planlarindan (% 24,7) daha fazla oldugu saptanmistir. Ayrica bu gezginlerin pandemiyle birlikte planladiklar
glamping gezilerinin 2019 yilina gore iki kat arttig1 belirlenmistir. Bu aragtirma hem pandemi esnasinda hem
de sonrasinda glampinge olan talebin artmaya devam edeceginin bir gostergesidir. Diizgiin’iin (2021)
Sapanca’da bir glamping isletmesinde yaptig arastirma pandemi siirecinde glampingin oldukea fazla talep
gordiigiinii gostermektedlr Ulkemizde yeni yeni popiilerlesmeye baslayan bir turizm ¢esidi olmasiyla ve
pandeminin getirdigi turist tercihlerindeki degisimler nedeniyle glampingin iilkemizde turizm agisindan biiyiik
bir potansiyele sahip oldugunu sdyleyebiliriz. Heniiz sayica az tesis olmasi, kisilerin izole tatil alternatiflerine
yonelme egilimi ve dogayla i¢ ice olma isteklerinin artmasi glampingin 6nemini artirmaktadir. Ayrica uygun
donanimlar ve kosullar saglanirsa mevsimsellik etkisinden kurtularak yilin 12 ay1 gerceklestirilebilecek bir
tatil ¢esidi olmasi da biiyiikk bir avantajdir. Tirkiye’de yatirimcilarin hem pandemi doneminde hem de
sonrasinda talebin artmaya devam edecegi glamping tesislerine yonelmeleri turizmin cesitlendirilmesi
acisindan faydali olacaktir.

Arama hacminde net bir artig gozlenen bir diger turizm gesidi ise yat turizmidir. Yat turizminin kalabaliktan
uzakta bir tatil imkani saglamasi bunda etkilidir. Turistler bireysel olarak ya da yakinlariyla birlikte yat
kiralayarak tatil gerceklestirebilmektedir. Bu sekilde herhangi bir otelde ya da konaklama tesisinde
karsilasacaklarindan daha az kisiyle tatillerini siirdiirebilmektedirler. Pandemi kosullar diisiiniildiigiinde bu
durum yat turizminin 6nemli bir avantajidir.

Google Trends aramalarinda kiltiir turlar1 ve miize kart anahtar kelimelerinde pandemi ile disiis yasandigi
gorlilmektedir. Bu durum pandemi kosullarinda temasi azaltmak i¢in sosyal ve kiiltiirel aktivitelerin yapildigi
mekanlarin kapali kalmasi ya da ziyaretci sayis1 agisindan sinirlamalar getirilmesi ile aciklanabilir. Ozellikle
kdiltiir turlar kitle turizmi kapsaminda degerlendirildiginden, bir grup insanin bir araya gelerek seyahat ettigi
ve kiiltiirel mekanlar1 ziyaret ettigi etkinlikler oldugundan pandemi kosullarinda gerceklesmesi miimkiin
degildir.

UNESCO (2020) diinyadaki miizelerin %90’ min Covid-19 tedbirleri kapsaminda uygulanan gegici
kapanmalardan etkilendigini ve sinirlarin kapanmasiyla kiiltiir turizminde biiyiikk bir diisiis yasandigini
gostermektedir. UNESCO’nun bu ¢alismasi Google Trends bulgularini dogrular niteliktedir. Pandemi
onlemleri ve kisitlamalari ile sanal ortamlarda yapilan faaliyetler giderek 6nem kazanmaya baslamistir, pek
cok faaliyet sanal ortama tasinmistir. Sanal uygulamalarin en iyi 6rneklerinden biri sanal miizelerdir. Kiiltiir
turizmi kapsaminda segilen anahtar kelimelerden biri olan sanal miizenin arama hacminde pandemi ile biiyiik
artis yasanmistir. Nisan 2020’ye yakin ¢ok diisiik arama hacimlerinde seyreden sanal miize terimi, Nisan
2020’de en yiiksek degerine ulagmis artis ve azalislarla devam etse de pandemi Oncesine gore yiliksek arama
hacminde devam etmistir. Glinlimiizde pek cok miize eserlerini dijitallestirerek sanal ortama tagimis ve
onceden planan etkinliklerini sanal olarak yiirlitmeye baslamistir. Pandemi siirecinin psikolojik etkileri
diistiniildiigiinde sanatsal etkinliklerinin ruh haline olan pozitif etkisi sanal miizelerin 6nemini artirmaktadir.
Bu donemde kiiltiirel ve sanatsal bilgilerini derinlestirmek, kaliteli vakit gecirmek isteyen kisiler sanal
miizeleri aktif bir sekilde kullanmaktadir. Eserlerini halen sanal miizelere tasimamis olan miizelerin bir an
once dijitallesme yoluna gitmeleri 6nem tasimaktadir. Smirlarin ve seyahat kisitlamalarimin ne zaman
kalkacagi ve eski haline doneceginin bilinmedigi bu donemde oOzellikle uluslararasi anlamda miizelerin
dijitallesmesi erisilebilirlik agisindan oldukg¢a dnemlidir.
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Gastronomi turizmi kapsaminda incelenen anahtar kelimelerin dagilimi bu turizm ¢esidinde mevsimselligin
olmadigimi gostermektedir. Yilin her ay1 gerceklestirilmesi ile destinasyonlara gelen turist sayisini ve turizm
gelirlerini artiracak bir turizm c¢esididir. Herhangi bir ana turistik ¢ekicilik yaratamamis ya da sadece yaz
turizmi ilizerine yogunlagsmis bolgelerde turistik ¢ekicilik olusturmak ve bunu tiim yila yaymak agisindan
onemli bir alternatif oldugu géz 6niinde bulundurulmalidir. Gastronomi festivalleri gastronomi turizminin en
onemli aktivitelerinden biridir. Alisilmis turizm ¢esitliliginin 6tesine gegerek festivaller diizenlemek, bélgenin
imajina ve siirdiiriilebilirligine 6nemli katkilar saglamaktadir. Farkli destinasyonlarin turizmde 6ne ¢ikmasini
saglamakta ya da hali hazirda 6nemli turistik destinasyonlar olarak bilinen yerlerin ¢ekiciliklerine bir yenisini
eklemektedir (Secim, 2020). Arastirma kapsaminda incelenen “Gaziantep gastronomi festivali” anahtar
kelimesinde her yil festivalin oldugu hafta artis gézlenmistir. Bu durum festivallerin ilgiyi artirdiginin ve
cekicilik olusturdugunu bir gostergesidir. Gastronomi turizmini gelistirmek isteyen destinasyonlarin ilgiyi
artirmak ve cekicilik olusturmak icin bu tip faaliyetler diizenlemeleri faydali olacaktir.

Saglik turizmi kapsaminda incelenen anahtar kelimelerden termal otellerin arama hacminde Covid-19
pandemisi ile Onceki yillara gore diislis yasandigi saptanmistir. Bu durum turistlerin pandemi tedbirleri
nedeniyle kalabalik otellerde konaklama egilimlerinde diisiis olusmasinin sonuglarindan biri olabilir. Spa
otellerinde ise keskin inis ve ¢ikislar gdzlenmedigi i¢in pandeminin etkisi yorumlanamamuistir. Medikal turizm
terimi en yiiksek arama hacimlerinden ikisine pandemi esnasinda ulagmistir. Bu artigsin neden kaynaklandigi
hakkinda detayli calismalar yapilabilir.

Spor turizmi kapsaminda ele alinan anahtar kelimelerden futbol kamplari teriminde keskin degisimler
yasanmadigindan pandemi etkisi yorumlanmazken golf otelleri teriminde arama hacminde diisiis goriilmesi
pandemi nedeniyle turistlerin otellerde konaklamay1 daha az tercih etmesiyle agiklanabilir.

M.L.C.E turizmi kapsaminda ele alinan anahtar kelimelerden business hotel kelimesinde pandemi sonrasi
belirli araliklarla arama hacmi ¢ok diisiik seyretmis sonrasinda inis ¢ikiglarla devam etmistir. Ayni durum
convention center i¢in de gegerlidir. Pandemi her alanda oldugu gibi is yapis tekniklerinde de degisimler
meydana getirmis, uzaktan caligma ya da esnek calisma gibi calisma modelleri 6n plana ¢ikmistir. Giintimiizde
pek ¢ok toplanti ve goriisme online kanallar araciligiyla gerceklestirilmektedir. Covid-19 pandemisi sonrasinda
M.IL.C.E turizminin nasil devam edecegi bilinmemektedir. Online goriigmeler zamandan ve paradan tasarruf
saglamaktadir. Uzun mesafeler gitmeden istenildigi zaman gerceklestirilebilmesi onemli bir avantajdir.
Pandeminin uzamasiyla profesyonel bir bicimde bu kanallarla goriismeler gerceklesmektedir. Pandemi
bittiginde de bu teknolojinin yayginlagsmasinin ige seyahatlerini azaltacagi diisiiniilebilir.

Ne zaman sona erecegi bilinmeyen pandeminin turizm {izerindeki etkilerinin incelenmesi gelecek planlarinin
yapilmasi ve farkli senaryolara gore hangi turizm gesitlerinin {izerinde durulmasi gerektiginin saptanmasi
acisindan onem tagimaktadir. Aragtirmada kullanicilarin arama verilerine dayanarak pandemi esnasinda artis
ve azalig gosteren terimler degerlendirilerek bu siiregte {izerinde popiiler hale gelen ve diislis yasayan turizm
cesitleri belirlenmistir. Pandemi esnasinda popiiler hale gelen turizm cesitlerine dair ¢calismalarin yapilmasi,
bu cesitlerde 6nlemlerin ve iyilestirmelerin yapilarak daha cazip hale getirilmesi turizm sektoriiniin krizi daha
az zararla atlatmasini saglayacaktir.

Bunun yanisira pandemi sirasinda arama hacminde diisiis yasanan turizm cesitlerine dair arastirmalarin
yapilmasi da 6nem tagimaktadir. Bu sayede c¢esitli 6nlemler ve iyilestirmeler yapilarak bu turizm ¢esitlerinin
pandemi Oncesi durumuna yaklastirilmasi miimkiin olabilir. Arastirma sonucunda M.I.C.E. turizminde
pandeminin hemen sonrasinda keskin diisiisler oldugu gézlenmistir. Pandeminin ig yapma sekillerini tamamen
degistirmesi durumunda bu turizm c¢esidinin popiilerligi azalacaktir. Bu nedenle 6zellikle M.I.C.E turizm
iizerinde yogunlagan destinasyonlarm konuyu iyi analiz etmesi ve ¢Odziim yollar1 aramasi elzemdir.
Destinasyonlar ve isletmeler uygun hijyen kosullarin1 saglayarak ve ¢esitli promosyonlarla tekliflerini cazip
hale getirerek bu turizm ¢esidini tekrar canlandirmaya calisabilirler.

Bu calismada anahtar kelimelerin seciminde literatiir bilgisinden ve Google Trends’in Onerilerinden
yararlanilmistir. Her turizm ¢esidi icin belirli sayida anahtar kelime arastirmacinin bakis agisiyla se¢ilmistir.
Gelecekteki ¢alismalarda farkli anahtar kelimelerin segilmesi ile bu sonuglar zenginlestirebilir.
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