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Ozet

Dogal alanlarin, kiiltiirlerin ve mekanlarin metalagsmasinda rolii olan sektdrlerden birisi de turizmdir. Kapitalizmin giderek
kiiresellesmesinin bir sonucu olarak metalagsma siireci ve turizm olgusu arasinda siki bir sekilde baglanti oldugu sdylenebilir.
Kronolojik olarak ele alindiginda turizmde metalagsma konulu ¢aligmalarin uluslararasi ve bilhassa yerel yazinda smirli sayida
oldugu dikkat ¢cekmektedir. Literatiirde goriilen bu bosluktan hareketle bu ¢alismanin amaci, turizm ve metalagsma konularinda
kaleme alinmig akademik/bilimsel ¢aligmalarin derinlemesine analiz edilmesidir. Turizmde zamanla metalasan/metalastirilan tim
unsurlarin (¢evre, doga, mekan, kiiltiir vb.) elestirel paradigma 15181nda ele alinmasinin énemli oldugu diisiiniildiigiinden, bu ¢aligma
ilgili yazinda agik ara baskin olan isletmecilik ve iktisadi faydacilik zemininde degil, elestirel bir bakis acisiyla konuyu
irdelemekte/tartismaktadir. Calismada nitel aragtirma yontemlerinden yararlanilmustir. Bu kapsamda 6ncelikle analize dahil edilen
makaleler 6nce “y1l”, “yazar”, “dergi ismi”, “anahtar kelimeler”, “metalastirilan unsurlar”, “iilkeler”, “arastirma sorunsali” basliklari
altinda betimsel analiz yolu ile incelenmis, daha sonra ise metalagmanin olustugu kosullarin, metalasan unsurlarin, iilkelerin
geligmislik diizeyi ile iliskisinin, metalagsma siirecinin, olumsuz etkilerinin ortaya ¢ikarilmasi amaci ile igerik analizi yapilmistir.
Son asamada ise turizm ve metalasma siirecinin boyutlarmin saptanmasi amaciyla, incelemeye tabi tutulan ve bagliklarinda
“tourism” (turizm) ve “commodification” (metalagsma) kelimelerinin yer aldig1 ¢aligsmalarin baslik ve sorunsallari tematik analiz
teknigi kullanilarak analiz edilmistir. Gergeklestirilen analizler neticesinde elde edilen bulgular yorumlanmus, literatiirde yer alan
ilgili calismalarla iliskilendirilerek sonuglar tartigilmustir.

Anahtar kelimeler: Turizm, Metalasma, Neoliberalizm

Abstract

Tourism is one of the sectors that has a role in commodification of natural areas, cultures and places. As a result of the increasing
globalization of capitalism, it can be said that there is a tight connection between the commodification process and the tourism
phenomenon. When considered chronologically, it is noteworthy that studies on tourism-based commodification are limited in
international and especially local literature. Based on this gap in the literature, the aim of this study is to analyze in-depth
academic/scientific studies on tourism and commodification. Since it is thought that it is important to consider all the components
(environment, nature, space, culture, etc.) that have been commaodified in tourism over time, in the light of the critical paradigm,
this study examines/discuss the issue from a critical perspective, not on the basis of business and economic utilitarianism, which is
by far the dominant in the related literature. Qualitative research methods were used in the study. In this context, first of all, the
articles included in the analysis were first examined through descriptive analysis under the headings of "year", "author”, "journal
name", "keywords", "commodified elements", "countries", "research problematic”. A content analysis was carried out in order to
reveal the conditions in which commodification occurs, the commodified elements, the relationship with the level of development
of the countries, the negative effects of the commodification process. At the last stage, in order to determine the dimensions of the
tourism and commaodification process, the titles and problematics of the studies, which were examined and whose titles included
the words "tourism" (tourism) and "commodification" (commodification), were analyzed using thematic analysis technique. The
findings obtained as a result of the analyzes carried out were interpreted and discussed in relation to the relevant studies in the
literature.
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Giris

Kapitalizmin giiniimiizde bir boyutu ve goriiniimii olan kiiresellesme siirecleri (Buluk ve Ozkdk, 2016) hemen
hemen her seyi meta haline getirerek sadece kar elde etme amacina hizmet etmeyi tesvik etmektedir (Akgay,
2001). Kapitalizmin hakim oldugu toplumlarda ise pazarda meta satiglarindan elde edilen gelir, giiciin temel
kaynagini olusturmaktadir. Insanlarm ve nesnelerin (toprak, ham madde, iiriinler) metaya doniismesi
kapitalizmin gelismesinin temelinde yatan temel giictiir (Caligkan, 2009). Fakat meta kavraminin sadece
kapitalizme 6zgii bir durum olmadigin1 vurgulamak gerekmektedir. Ciinkii meta iiretimine sadece kapitalist
iiretim ¢ercevesinden bakmak bu kavramin tarihsel gelisiminin g6z ardi edilmesine ve kapitalist iiretim tarzi
disinda bir meta tiretiminin olmayacagi seklinde yanlis bir tutumun gelismesine neden olacaktir. Ayni zamanda
kapitalist liretim siirecinin kendisinden onceki {iretim tarzlar1 ile temas halinde oldugunun da unutulmamasi
gerekmektedir. Metalagma siireci iiretim ve dolagim siireclerinin birliginden olusmaktadir (Evrensel, 2017).
Meta’ya doniisme siirecleri kiiresellesmenin ve kapitalizmin bir sonucu olarak bir¢cok alanda oldugu gibi
turizmde de kendini hissettirmektedir. Bu baglamda turizm faaliyetlerinin kapitalizmin kér1 artirmak amaciyla
trettigi metalarin, kurgulanmig yasam deneyimlerinin, medya gosterilerinin, kacigin adresi olarak
nitelendirildigini sdylemek miimkiindiir. “izm” son ekinin hem “kapital” hem de “tur” kelimelerine eklenmesi
sonucunda meta iiretimini ve tiiketimini artirmak amagl bir araya gelen benzer akimlar olmaya baslamasi ile
birlikte, turizm dokundugu hemen hemen her seyi metaya ¢evirmeyi amag edinen sistemin bir pargasi haline
gelmistir (Kiigiikaltan ve Dilek, 2017). Bu baglamda metalagma, kapitalizme dayali bir turizm gelisimi olarak
nitelendirilmis ve bir¢ok yazar tarafindan yerel kimlik ve kiiltiiriin sahip oldugu degerlerin yok olmasina sebep
olarak gosterilmistir (Duran, 2011). Turizmin yaygin olarak bilinen yan etkilerinden biri de ev sahibi kiiltiiriin
ve ¢evrenin metalastirilmasidir (King ve Stewart, 1996). Brnzer sekilde Agus ve Indra (2018), giiniimiiz
turizminin anlaminin degismesinin nedeninin metalagsma ve kiiresellesme oldugunu iddia etmislerdir. Turizm
endiistrisi i¢in kiiltiir ve doga da dahil olmakla her sey meta haline gelebilmektedir. Ilgili yazina gz
atildiginda, turizmin yerel kiiltiir ve doga tizerindeki olasi olumsuz etkilerinin baginda gelen yerel kiiltiiriin
(Jarvenpa, 1994; Medina, 2003; Bailey, 2008; Mbaiwa, 2011) ve doganin (King ve Stewart, 1996; Cousins
vd., 2009) metalagmas1 konusundaki elestirel calismalar 6zellikle uluslararas literatiirde 6n plana ¢ikarken,
yerli yazinda konuyla ilgili kaleme alinan ¢alismalarin (Aytag, 2006; Kirlar Can vd., 2017) smirl sayida
oldugu dikkat ¢ekmektedir. Doga temelli turizm ve kiiltiirel turizm faaliyetlerinde bulunan bireylerin
beklentilerinin dogal olana yakin bir sekilde “otantik” deneyimde bulunabilmek oldugu diistiniilmektedir. Bu
baglamda turizm faaliyetinde bulunan ziyaretgiler, yorenin devam eden yerel yasantisina belli bir zaman
siiresince dahil olarak 6zgiin bir deneyim yasamay1 amag¢ edinmektedirler. Fakat yerel toplumun turizmden
gelir elde etme istegi ile birlikte otantik olani sergileme c¢abasi, dogal alanlan ve kiiltiirii dogalligindan ve
Ozgiinliiglinden uzaklastirarak ticarete konu olan bir nesne haline doniistiirebilmektedir. Bu baglamda olumsuz
ozellikler kamufle edilerek olumlu 6zellikler gereginden fazla bir tutumla sergilenebilmektedir. Ayn1 zamanda
ticari beklentiler sebebiyle yerele ve dogaya yapilan miidahaleler, zamanla bu yerlerin metalagsmasina ve
otantik beklentiyi karsilayamayacak hale gelerek birer siis unsuruna doniismesine neden olabilmektedir
(Aktiirk, 2019). Bununla birlikte turizm alaninda gerceklestirilen ¢aligmalarda agirlikli olarak ekonomik
iligkilerin “kiiltiirel” ve “islevsel” temeline vurgu yapilmasinin, neoliberal kiiresellesme kosullar1 altinda
gelisen ve degisen gilic unsurlarinin asimetrik yapisi ile ilgili sorunlarin géz ardi edilmesine neden oldugu
goriilmektedir (Bianchi, 2009). Kronolojik olarak ele alindiginda turizm kaynakli metalasma konulu
caligmalarin uluslararasi ve bilhassa yerel yazinda sinirli sayida oldugu dikkat ¢ekmektedir. Literatiirde
goriilen bu bosluktan hareketle bu ¢aligmanin amaci, turizm ve metalasma konularinda kaleme alinmig
akademik/bilimsel ¢calismalarin derinlemesine analiz edilmesidir. Konu ile ilgili yazinda metalagsma siirecinin
olumlu mu yoksa olumsuz mu ele alinmas1 gerektigine iligskin goriis birliginin eksikligi dikkat cekmektedir.
Turizm kaynakli metalagsmanin dogal kaynaklar, kiiltiirler ve mekanlar iizerinde yarattig1 olumsuz etkilerin
irdelenmesi; bu konular bilimsel zeminde etik olarak tartigmaya agmak; bu vesileyle okuyucularda farkindalik
olusturmak, yazinda goriilen eksiklige katki sunmak ve konuyla ilgili ileriye yonelik ¢aligmalar i¢in bir zemin
olusturmak yazarlarin diger amagclar1 arasindadir. Bununla birlikte turizm ve metalagma iligskisinin boyutlarinin
tespit edilerek kategorilestirilmesi, bu caligmanin {izerinde odaklandigi hususlardandir. Bu baglamda arastirma
kapsamina dahil edilen akademik calismalar, tema ve kategorilerin yon gosterici olmalarindan dolay:
yonlendirilmis nitel igerik analizi prensiplerine gore incelenmistir. Genel anlamda bahsetmek gerekirse
yonlendirilmis icerik analizinin amaci bir teorik ¢erceveyi kavramsal olarak dogrulamak veya genisletmektir.
Bu anlamda mevcut cercevenin arastirma sorusuna odaklanmaya yardimci olabilecegini sdylemek
miimkiindiir. Yonlendirilmis nitel analiz yapilirken nitel verilerin kodlanmasi bir kuramdan yola ¢ikilarak
gerceklestirilmektedir (Oztiirk ve Yangin Eksi, 2022). Bu ¢ergevede ilk olarak arastirilan olgu ile ilgili daha
once yapilmig ¢aligmalar ve mevcut kuramsal ¢ergeve kullanilarak kodlama islemine rehberlik edecek temalar
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belirlenmektedir (Hsieh ve Shannon, 2005). Bu dogrultuda verinin igerisinden kendiliginden ¢ikabilecek olan
temalar kullanilarak biitiin halindeki islenmemis verinin derinlemesine ¢dziimlemesi yapilabilmektedir
(Gokmen, 2017). Bu nedenle s6z konusu calismalar, kavramsal cergeveye bagli olarak tiimdengelim
yaklagimiyla analize dahil edilmistir. Turizm endistrisi kaynakli zamanla metalasan/metalagtirilan tiim
unsurlarin  (doga, mekan, kiiltir vb.) objektif olarak degerlendirilebilmesi ve sonuglarinin ortaya
konulabilmesinde, konunun elestirel paradigma 1s1ginda ele alimmasmin yazarlarca onemli oldugu
diisiiniildiigiinden, bu ¢alisma ilgili yazinda acik ara baskin olan isletmecilik ve iktisadi faydacilik zemininde
degil, elestirel bir bakis acisiyla konuyu irdelemekte/tartismaktadir. Calismanin geride kalan boliimleri su
sekilde yapilandirlmistir: “Metalasma ve Turizm iliskisi” baghg: altinda turizm ve metalasma iliskisi kiiltiir,
doga ve mekan boyutlar ile agiklanmigtir. Neoliberal politikalarin turizmin metalagmada rolii ile olan
baglantisinin incelendigi “Turizm ve Metalasma Iliskisinde Neoliberalizm Faktorii” bashigindan sonra
arastirmanin yontemi, bulgular ve sonug¢ bdliimlerine yer verilmistir. Arastirmanin yontemi bashigi altinda,
arastirmada yararlanilan veriler, veri temini, verilerin analize hazir hale getirilme siireci ve verilerin analizi
konularinda bilgi verilmistir. Analiz ve bulgular boliimiinde, arastirmada kullanilan verilerin analizi ve
neticesinde elde edilen bulgular ayrintili bigcimde sunulmustur. Sonu¢ ve Oneriler baslig1 altinda aragtirma
bulgular1 mukayeseli bicimde degerlendirilmis, ¢alismanin yazina katkilari tartigilmis ve gelecek calismalar
icin yonlendirmeler yapilmustir.

Metalasma ve Turizm [liskisi

Marx tarafindan kaleme alinan “Das Kapital” adl1 eserin ilk cildinde “meta”, insan ihtiya¢larini gideren digsal
bir nesne olarak tanimlanmaktadir (Mrozowski, 1999). Yazar en yalin haliyle pazarda alinip satilmak igin
tiretilen her seyi “meta” olarak adlandirmis ve toplumlarin kendi varliklarinin maddi kosullarini tiretmekle
miikellef oldugu fikrini ileri stirmiistiir. Marx (2004), metay1 kullanim degeri, degisim degeri, evrensel esdeger
ve emek gibi kavramlar iizerinden agiklamistir. Ona gore iiretimin degisim degeri ile aldig1 bigim meta olarak
nitelendirilmektedir. Piyasada ise bir tiriiniin fiyatinin onun kullanim degeri degil, “degisim/miibadele degeri”
belirlemektedir. Yani bir meta, diger metalar ile miibadele oran1 veya giicii lizerinden fiyatlandirilmaktadir.
Metalarin miibadele eylemleri ayn1 anda ve siirekli olarak gerceklestirilmektedir. Toplumsal diizenek ve para
ise bu miibadelenin gerceklestirilmesinin altinda yatan en dnemli faktdr olmaktadir. Miibadelenin yegane araci
ise “metalarin metasi” olarak anlam kazanan para olgusudur. Bu baglamda metalarin degisime konu olan iiriin
olarak el degistirmek/miibadele etmek zorunda oldugunu sdylemek miimkiindiir (Duman ve Ozdoyran, 2018).
Modern kapitalizmin en yaygin taninan unsurlarindan birisi de nesnelere degisim degerlerinin ve kullanim
degerlerinin atandig1 bir siire¢ olarak anlamlandirilan “metalastirma” kavramidir (Ozkul ve Ugak, 2020).
Kisaca "Metalastirma", bir seyin meta olarak anlasilmasi siirecini ve bu gergeklestikten sonra ortaya ¢ikan
durumu tanimlamak i¢in kullanilan bir terimdir (Ertman ve Williams, 2005). Tiiketim toplumunun 6nemli
unsurlarindan biri olan “metalasma kavrami” Marxist terminolojide siklikla kullanilmaktadir. Modern
toplumun ekonomik degisimi kadar toplumsal degisimini ve doniisiimiinii de agiklayan bir icerige sahip olan
metalagsma kavrami 1968 yili itibariyle sozliiklerde yerini almaya baslasa da ekonomik ve toplumsal degisimi
aciklayan bir kavram olarak ilk kez Karl Marx tarafindan ele alinmustir (Ozkul ve Ugak, 2020). Marx, meta
kavramini hem kullanim degerine hem de degisim degerine sahip nesneler olarak tanimlamigtir. Bu baglamda
metalar insan istek ve ihtiyaglarini karsilayan her sey anlamina gelmektedir. K. Marx ile benzer goriisleri
paylasan F. Engels ise meta kavramini bir tirliniin degisim/miibadele yolu ile baskasina devredilmesini ve
bununla da kullanim degeri kazanmasi olarak 6zetlemistir. Klasik meta drnekleri olarak bugday gibi takas
edilebilir {irinler, emek verilebilir. Fakat bu tamimlar kullanim ve degisim degerine sahip her seyin satilik
oldugu veya olmasi1 gerektigi anlamina gelmemektedir. S6zliik tanimlarin inceledigimizde meta “ekonomik
bir iiriin”, “ticarete konu olan nesne”, “seri iiretilen bir iiriin”, ve en kapsamli anlamda “yararli ve degerli bir
sey” olarak sunulmaktadir. ideolojik anlamda ise sadece belirli satis tiirlerini (6rnegin: siit {iriinleri, soya
fasulyesi) tanimlamak igin “meta” kelimesi kullanilmaktadir. Insanlarin, seylerin, hizmetlerin ve iliskilerin
piyasa/Pazar acisindan degerlendirilmesi durumunda ise “metalagtirma” kavrami kullanilmaktadir. Bu noktada
nelerin pazarin i¢inde ve disinda oldugu veya olmasi gerektigi ile ilgili incelenmesi gereken bir sorunun sz
konusu oldugunu ifade etmek miimkiindiir (Ertman ve Williams, 2005).

Marx, metalarin kullanim ve degisim degerlerinin hem niteliksel hem de niceliksel olarak oOl¢iilebilecegini
ifade etmistir. “Kullanim degeri” herhangi bir metanin, onu elde etmekle ilgilenen biri igin nasil yararl
olabilecegi ile ilgili olmaktadir. Yani insan ihtiyaglari ile bu ihtiyaglar1 karsilayan nesneler arasindaki iliski
kullanim degeri olarak nitelendirilmektedir. Degisim degeri ise metay1 elde etmek igin nitelik olarak ihtiyag
duyulan nesne ile ilgilidir. Yani metalar dolaysiz olarak kullanilmak yerine, pazarda para karsiliginda veya
baska nesneler karsiliginda aligverislerde kullanilmaktadir. Bundan dolayr metanin kullanim degeri onun

901



Cuhadar ve Isayeva Aksoy | Journal of Gastronomy, Hospitality and Travel, 5(2) — 2022

fiziksel 6zelliklerinden ayri diistiniilemez. Kullanim degeri zenginligin maddi igerigini olusturmaktadir. Diger
bir anlatimla bir metanin veya nesnenin kullanim degeri o nesnenin maddi anlamda zenginligi anlamina
gelmektedir. Bununla birlikte kullanim degerlerinin miibadele oranlar1 zamana ve yere gore siirekli olarak
degisen bir iligkinin iiriinii olmaktadir. Bu anlamda nitel olanin nicel olana evrildigi ve kullanim degerinin
miibadele degerinin bir aracina doniistiigii sdylenebilmektedir. Bu sekilde meta, kullanim degeri ile birlikte
miibadele degeri niteligi de kazanmis olmaktadir (Ritzer, 2014; Ritzer ve Stepinsky, 2014; Gen, 2019;
Mrozowski, 1999; Coban, 2018; Evrensel, 2017). Fakat tiiketim kiiltliriniin hakim oldugu giiniimiiziin
postmodern kiiltiir anlayisinda kapitalist iiretim tarzinin egemen oldugu toplumlarda zenginligin temel bigimi
olan metalarin miibadele degeri ortadan kalkmakta; metalarin “yarar” islevi yerini “gosterge” islevine
birakmaktadir. Bu baglamda metalarin birer gostergeye doniistiigiinii, tiikketilen seyin aslinda bir gosterge
oldugunu ve hatta gostergelerin de metalastigini soylemek miimkiin olmaktadir. Ayrica metalar tiiketmek,
yasamin tanimlayici simast, kimlik ve farklilik ile ilgili politikalarda degismez bir unsur olarak goriilmektedir
(Arikan, 2020; Aytag, 2006).Yirminci yiizyilin ikinci yarisinda, insan yasamimi giderek daha fazla diizeyde
piyasanin goriinmez eline devretme yoniindeki egilimde goriilen artigtan dolayi, kapitalist {iretimin her seyi
para ile satma veya satilik hale getirme cabasi olarak nitelendirilen “metalagsma/metalastirma” kavramina
yonelik akademik ilginin de arttifi goriilmektedir (Evrensel, 2017; Radin ve Sunder, 2004). Her seyin
satilabilecek nesneler haline getirilmesinin ve insan hayatinin ¢esitli yonlerinin piyasa miibadelesine
indirgenmesinin hissedilen sonuglarina dikkat ¢eken Radin ve Sunder (2004)’a gore burada en énemli soru
metalastirmanin yasal sinirlariin ne 6l¢iide olmasi gerektigidir. Bu dogrultuda satis kosullarini kontrol eden
Oznelerin ve kiiresel ticarette salt metalara donlisecek nesnelerin nelerden ibaret olacagi meselesi, servetin
toplumdaki ve tiim diinyadaki dagilimini da belirledigi yazarlarca ifade edilmis ve metalagmaya konu olan
nesneler, toplumun tabii kilinan sinifi olarak, metalagtirma kosullarin1 kontrol edenler ise toplumun egemen
sinifi olarak konumlandirilmigtir. Harvey (2004), devletlerin dogal ve kamusal alanlar1 kendi ¢ikarlari
dogrultusunda kullanmak i¢in sermaye ile is birligi yapmasi diisiincesinden yola ¢ikarak metalagma kavramini
“miilksiizlestirme yoluyla birikim” stratejisi olarak tanimlamaktadir (Harvey, 2004; akt. Liverman, 2004).
Metalasma iizerine tartigmalar 6zellikle ekonomik ve kiiltiirel disiplin cer¢evesinde daha fazla yapilmaktadir.
Kiiltlirel arasgtirmalar yapan teorisyenler, metalastirma iizerine politik ve ekonomik sdylemlere es zamanl
olarak metalastirmanin kiiltiirel 6nemini de arastirmaktadirlar (Radin ve Sunder, 2004). Radin ve Sunder
(2004), farklilastirict bir diirtii olarak kiiltiir ve homojenlestirici bir diirtii olarak metalasma kavramlariin
birbirlerine zit kavramlar oldugunu ifade etmislerdir. Ciinkii kapitalist pazarda biitiin metalar homojenlesmekte
ve bu siirecin sonunda metalarin miibadelesi miimkiin hale gelmektedir (Duman ve Ozdoyran, 2018).

Turizmde Metalasma

Sosyal bilimlerde bir¢ok aragtirmaya konu olan metalasma kavraminin turizm ile iligkisi 1980°li yillardan
itibaren sorunsallastirilarak ele alinmaya baslanmistir. Daha dnceki yillarda kiiltiirlerde metalagma ile ilgili
yapilan ¢aligmalarda turizm olgusuna da deginilmis olmakla birlikte, dogrudan sorunsal olarak ele alinmamias;
daha ziyade bir yerin kiiltiiriinii ve kiiltiirel eserlerini, bolgenin ekonomisinin bir béliimiinii destekleyecek
kadar biiyiik bir kar elde edecek sekilde anlamlandirilmustir. Ilgili literatiir incelendiginde, Greenwood (1989)*
tarafindan kaleme alman galigmanin turizm ve metalagsma kavrami arasindaki iligskiye elestirel bakis acisiyla
deginen ilk ¢alisma oldugu degerlendirilebilir. Yazar ¢alismasinda yerel kiiltiiriin, turizm igin bir ¢ekicilik
olarak ele alimmasi1 sonucunda degistigini, yok edildigini ve yerel toplum i¢in anlamini yitirdigini ifade
etmistir. Bu baglamda yerel kiiltiiriin herkes tarafindan yerel toplumun rizasi olmadan metalasma unsuru haline
gelebilecegini, bu nedenle kamulastirilabilecegini ve yerel halkin somiiriilebilecegini ifade etmistir.? Turizm
ve metalasma konusunu ele alan oncii ¢aligmalardan biri de Cohen (1988) tarafindan kaleme alinmustir.
Caligmada turizmin neden oldugu metalagsmanin ev sahibi toplum ilizerinde etkileri ii¢ sekilde ifade edilmistir:

a. Turizm, bir toplulugun yasam alaninin “metalasmasina” yol agmaktadir. Ayn1 zamanda yerel kiiltiir
de metalasmanin bir nesnesi haline gelmektedir. Ozellikle renkli yerel kostiimler ve gelenekler,
ritlieller ve s6lenler, halk sanatlar1 ve etnik sanatlar, birer metaya doniiserek turistik tiiketim amaciyla
sunulmaya veya Uretilmeye baslanmaktadir. Bununla birlikte turist odakli fuhus bigcimindeki cinsel
icerikli hizmetler de metalagtirmanin bir bagka 6nemli 6rnegi olmaktadir. Bu olgular kapsaminda kritik

! Greenwood tarafindan kaleme alinan ve turizm-metalasma iliskisine deginen “Culture by the pound: An anthropological perspective
on tourism as cultural commodification” isimli ¢alisma, V. Smith’in (1989) editorii oldugu “Hosts and Guests: The Anthropology of
Tourism” baglikli Kitapta yer almstir.

2 Turizmin bir sektor olarak yeni popiilerlestigi donemlerde yabanci literatiirde etkilerinin ele alindigini fakat ulusal literatiirde turizmin
neden oldugu metalagmanin beraberinde getirdigi sorunlarin gérmezden gelindigini iiziilerek belirtmek gerekmektedir.
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mesele, metalastirmanin kiiltiirel iirlinlerin ve insan iliskilerinin anlamini degistirdigi ve nihayetinde
onlar1 anlamsiz hale getirdigi iddiasidir.

b. Metalagtirmanin yerelin 6zglinliigiinii yok ettigine dair bir goriis ortaya koyulmustur. Bu baglamda
gergek kiiltiirel {irlinler ve insan iligkilerinin yerini gizli, sahnelenmis bir “6zgiinligiin” aldig1 iddia
edilmektedir. Kiiltiirel tiriinler yerel halk i¢in anlamin yitirdikge ve turistlere her zamankinden daha
g0z alici, egzotik ve heyecan verici ¢ekicilikler sunma egilimi artis gostermekte, yapmacik kiiltiirel
tirlinler turistler i¢in "sahnelenmekte" ve otantik goriinecek sekilde dekore edilmektedir. Kisacasi bir
yerel toplumun yasadigi alanlar ziyaret eden bireylerde, o toplumun “arka sokaklarina™ giris izni
verildigine dair bir intiba uyandirilmaktadir. Ancak bu arka bdlgeler sadece turist tiiketimi i¢in
sahnelenen, asilsiz 6zgilinliiklerden olusmaktadir. Bu baglamda yerel 6zellikler, turistleri “kesfetmeye”
tesvik etmek amaci ile “turistik olmayan” yani “6zgiin kiiltiir” olarak sahnelenebilmekte ve "egzotik"
yerlerin yerli sakinlerine, turistlere "otantik" gdriinmek i¢in “yoresel gibi rol yapma” 6gretilmektedir.

c. Cohen, “sahnelenmis &zgiinliigiin” 3 turistin otantik deneyimlere yonelik gergek arzusunu
engelledigini dile getirmektedir.

Greenwood’dan (1989) farkli olarak Cohen (1988), metalasmanin ne turistler ne de yerel halk i¢in kiiltiirel
iirlinlerin anlamlarimi mutlak bir sekilde yok etmedigini iddia etmistir. Bu goriise gore etnik ve kiiltiirel
kimliklerin bir isareti olan turist odakli lirlinler dis kamuoyu 6niinde kendini temsil araci haline geldikge yerel
halk icin de siklikla yeni anlamlar kazanmaktadir (Cohen, 1989). Turizmi bir meta olarak yorumlayan Watson
ve Kopachevsky (1994) tarafindan kaleme alinan ¢alismada ise turizm, modern yasamin kapitalizmin etkisiyle
metalasmasiin bir uzantist olarak ele alinmaktadir. Ayn1 zamanda modern medyada goriintiilerin ¢ilginca
metalastirilmasinin  ideolojik hegemonya altinda bir turizm deneyimine katkida bulundugu sonucuna
vartlmistir. Bu noktada turizm ve metalasma iligkisinin bir diger boyutunun ortaya c¢iktigini séylemek
miimkiindiir. Yani ¢ekicilikler metalastiktan sonra turizme konu olmaktadir. Bir¢ok dizi ve filmlere konu olan
yerlerin daha sonra turist cekmeye baslamasi buna 6rnek olarak verilebilir. Filmler, popiiler kiiltiiriin bir
parcasi olarak nitelendirildiklerinden bir¢ok iilke, turizme agilabilecek yerlerin filmlerde gosterilmesi i¢in caba
sarf etmektedir (Yilmaz ve Yolal, 2008). izmir’de “Kavak Yelleri” ve “Ege’nin Hamsisi” dizilerinin ve
“Olanlar Oldu” filminin ¢ekimlerinin yapildig1 Sigacik mahallesi Tiirkiye’de filmler vasitasiyla tanitildiktan
sonra meta haline gelerek turizm gekiciligine doniisen destinasyonlara bir 6rnek teskil edebilir. Dizi-film
endiistrisi, S18acik’ta film turizminin gelismesine neden olsa da ydrenin ani turist akigina hazir olmamasimdan
dolay1 trafik sikigikliginin yaganmasi, yetersiz konaklama alanlari, isletmelerin yetersiz kalisi, agir1 ticarilesme,
giivenlik problemi ve yerel halkin mahremiyetine yonelik olumsuz etkiler gibi dnemli problemlerle de kars1
karsiya kalmistir (Celik, 2019). Bu baglamda film etkili turizmin zarar verdigi taraf, metalastirilms kiiltiiriin
esas belirtecidir (Tzanelli, 2008). Turizm baglaminda metalagsma siireci, “turist bakisi” (Urry, 1990),
“sahnelenmis 0Ozgiinlik” (McCannel, 1976) ve “otantikligi yeniden insa etme” (McCannel, 1984)
kavramlariin bir sentezi olarak nitelendirilmektedir (Urry, 1990; McCannel, 1976; McCannel, 1984; akt.
Ruiz-Ballesteros ve Herndndez-Ramirez, 2010). Genel olarak yerli topluluklar kendilerini piyasaya daha ¢ekici
bir sekilde sunabilmek igin ziyaretgilerin onlart algiladigi bigimde goériinmeyi amaglamaktadirlar. Bu
baglamda “turist bakisinin” bu anlamda benligin insasini sekillendirdigi de ifade edilmektedir. Bu tespitten
yola ¢ikarak Ruiz-Ballesteros ve Hernandez-Ramirez (2010), halkin giinliik yagamlarinin 6zellikleri, nesneleri,
Ogeleri ve pratiklerinin turist pazarinda bir iiriin haline gelerek metalastigini ileri siirmiistiir. Dolayisi ile
arkeoloji, tarih ve turizmden elde edilen bilgiler 1518inda, ilerleyen metalagsma siirecinin kiiltiirel unsurlari
sadece yok etmekle kalmadigini, ayn1 zamanda degistirebildigini veya bastan yaratabildigini, kiiltiirel isleyis
icin yeni argiimanlar sunabildigini ve hatta ev sahiplerinin kendi kiiltiirel kimliklerine erismenin yeni yollarim
kullanmalarina neden olabildigini s6ylemek miimkiindiir. Bununla birlikte Duffy (2015)’nin ifade ettigi iizere,
doganin da turizm endistrisinin etkisiyle metalasma siirecinin sonunda yeniden yapilandigini ve bu anlamda
metalagsma kavraminin, manzara, doga, hayvanlar ve deneyimlerden ekonomik bir deger yaratilmasi siirecini
icerdigini soylemek miimkiindiir. Tlgili literatiir 151¢1nda bu ¢alismanin kavramsal gergevesi, temelde Dickson
ve arkadaslar1 (2020) olmak {izere yazinda yer alan ilgili ¢aligmalardan esinlenilerek olusturulmus ve Sekil
1’de gorsellestirilerek sunulmustur. Dickson ve arkadaslari (2020), turizme konu olan yerlerin metalagmasinin;
bu yerlerdeki hem i¢ hem de dig faktorlerin ve bir biitiin olarak mekansal sistem ig¢indeki politik ekonomi ve
turizm faaliyetleri arasindaki dogal iliskilerin bir sonucu oldugunu ifade etmislerdir. Sekil 1’de bahsi gegen i¢
faktorler; ekonomik, sosyokiiltiirel ve ¢evresel faktorleri ifade etmektedir. Bununla birlikte i¢ faktorler
bolgenin yerel kiiltiiriinii tiiketme, insaat siireci ve turizm altyapisinin gelistirilmesini kapsamaktadir.
Metalastirma siirecine etki eden bir diger faktor ise ulusal diizeyde uygulanan hitkumet politikalarini, banka

3 “Sahnelenmis 6zgiinliik” kavramu ilk kez McCannel’in (1973) calismasinda kullanilmugtir.
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sistemini ve vergi sistemlerini iceren dis faktorlerdir. Dis faktorler ayn1 zamanda vergi Sisteminin verimsizligi,
sermaye kazanclarina dair vergi sisteminin eksikligi, yiiksek faiz oranlari, bireylerin turizm mekanlarmin
yonetim siirecine zayif katilimi gibi sorunlar1 kapsamaktadir. Hem hiikkumet hem de bolge halkinin yatirimini
turizm gibi somut iiriin ¢iktisi olmayan sektdrlere yatirmasi da mekanin turizm amaci ile metalastirilmasinin
bir etkeni olmaktadir. Turizm amacl faaliyetler i¢in bdlgede bulunan ziyaretgiler ile yerel halk arasindaki
parasal iligkiler, yerel halkin kendi i¢ iliskilerini de etkileyebilmektedir ve bir destinasyon alaninin sosyal
yOniiniin metalastirilmasinda kilit bir unsur olabilmektedir (Dickson vd., 2020). Bir bdlgede meydana ¢ikan
metalasma olgusu ayn1 zamanda o yerlerin turizm agisindan deger kazanmasina ayni zamanda turizm agisindan
degerlendirilen yerlerin daha sonradan metalasmaya baslamasi (film turizminde oldugu gibi) turizm ile
mekanlarin metalagmasi arasinda karsiliklr iligki oldugunu gdstermektedir. Bu kargilikli iligki daha sonra o
yorenin dogal ve kiiltiirel 6gelerinin de birer meta unsuruna déniigmesine neden olmaktadir.

Sekil 1. Kavramsal Cerceve

e  Topluluk Kiiltiirii Tiketimeiligi

e Insaat Siirecinin Yogunlasmas1
ve Arazi Kullanimindaki
Degisiklikler

e Turizm Altyapisinin
Genisletilmesi

e  Peyzaj ve Kiiltiir Bozulmasi

\ J

%Y\

e  Vergi Sisteminin Verimsizligi

e Sermaye Kazanglarina Dair
Vergi Sisteminin Olmamasi

e  Yiiksek Faiz Oranlart

e  Bireylerin Turizm
Mekanlarinin Ydnetim
Siirecine Zayif Katilimi

\ J

/‘\

Hitkumet Banka Sistemi Vergi Sistemi
Politikalar

Ekonomik Cevresel Sosyokiiltiirel
Faktorler Faktorler Faktorler
I¢ Faktorler

Yatirimin Uriin Ciktis
Olmayan Sektorlere D1s Faktorler

e

Yapllma31
Mekanin Metalasmam /

_ G

Turizmin
Metalastirmasi

[ Kiiltiiriin Metalasmasi ]

I Miizik l[ Din ] Gelenekler

[ Doganin Metalagsmasi ]

/

Milli parklar ve sit
alanlari

Ormanlar

Hayvanlar

(Kaynak: Dickson vd., 2020; Corkery ve Bailey, 1996; Young ve Markham, 2020; Chen ve Kong, 2021; Olsen,
2003; Mbaiwa, 2011; Fainstein, 2007; Macleod, 2006; Shepherd, 2002; King ve Stewart, 1996; Dorsey vd., 2004;
Ni’am vd., 2021; Russell ve Ankenman, 1996; Reis, 2012; Celik, 2019; Tzanelli, 2008; Yilmaz ve Yolal, 2008
faydalamlarak yazarlar tarafindan olusturulmustur)

Turizm ve metalagma ile ilgili kaleme alinan ¢aligmalar incelendiginde, yerlerin ve mekanin (Corkery ve
Bailey, 1996; Young ve Markham, 2020; Chen ve Kong, 2021), kiiltiiriin (Olsen, 2003; Mbaiwa, 2011;
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Fainstein, 2007; Macleod, 2006; Shepherd, 2002), doganin (King ve Stewart, 1996; Dorsey vd., 2004; Ni’am
vd., 2021; Russell ve Ankenman, 1996; Reis, 2012) metalastirilmasi gibi metalag(tirymanin farkli boyutlari ile
kargilagsmaktayiz.

Turizm Mekanlarmin Metalastirilmasi

Turizmi tanimlayan mekansal pratiklerden biri de yerin metalastirilmasidir. Birgok endiistriden farkli olarak
turizm, bir yerin deneyimini ve insanlarimi bir {irlin olarak satmaktadir (Devine, 2015). Mekanlarin
metalastirilmasi turizmde metalagma siirecinin bir boyutunu olustursa da hangi siireglerin mekanlar1 metalara
doniistiirdiigii ve mekanlarin meta bicimini aldiklarinda ne gibi 6zellikler kazandig1 konusunda bir goriis birligi
mevcut degildir. Turizme konu olan yerlerin miibadele degerinin onun meta bigiminin olusumunda 6nemli yer
tuttuguna dair genel bir fikir birligi olsa da genellestirilmis “turist deneyimi” kavrami disinda tam olarak neyin
tiretilip satildigina dair alanyazinda ikna edici bir agiklama bulunmamaktadir. Turizme konu olan yerlerin meta
olarak iiretilme siireclerini geri planda birakan hususlardan birisi de bu yerlerin kullanim degerlerinin biiyiik
oOl¢iide deneyimsel olmasi, diger bir anlatimla daha ¢ok bu yerlerin kullanim degerine 6nem veriliyor olmasidir.
Young ve Markham (2020)’a goe, turizme konu olan yerlerin kullanim degerleri sermaye {iriinleri olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Kullanim degeri ise sembolik bir tiiketim bi¢imidir. Dolayisi ile yazarlarca, sembolik bir
titketim olarak Urry (1990) tarafindan literatiire kazandirilan “Turist Bakis1” kavramina vurgu yapilmaktadir.
Young ve Markham (2020) tarafindan kaleme alinan “Tourism, capital, and the commodification of place”
baslikli calismada yer alan turizm mekanlarinin metalastirilma siireci bilesenleri Tablo 1°de sunulmus, tabloda
yer alan kavramlara iliskin aciklamalar ise maddeler halinde izleyen satirlarda verilmistir.

Tablo 1. Turizm Mekanlarinin Metalastirilma Siireci Bilesenleri

Arazinin turizm agisindan
kullanim degeri

“Cevrilmis” arazinin turizm
acisindan kullanim degeri

Arazi ile ilgili Turistik
Urtinler

Tanimlayici e  Kullanim degerine sahip | Arazinin Turist Kullanim Cevrilmis Arazinin Turist
Ozellikler olmasi, Degerine Ek Olarak Kullanim Degerine Ek Olarak
e Diinya yiizeyinin belirli | ®  Ozellestirilme e  Soyut Emek*
konumlarindan e Yabancilagsma
ayrilamaz olmast, e Bireysellestirilme
e  Turistler tarafindan e Soyutlanma
kullanilmasi. e Degerlendirme
(Fiyatlandirma)
e  Yer degistirme
Yerlerin Higbiri S6zde Meta® Meta Uretimi
Metalastirilmasi

Turizm Baglami

Turistler tarafindan ziyaret
edilen {icretsiz halka agik
yerler

e Ozel veya toplu kurulusa

ait,

e  Gegici olarak ziyaret
edilen,

e Fiziksel olarak
¢evrelenmis,

e  Bir turistik cazibe sinifi
olarak var olan,
e Bir giris fiyat: tagiyan

Ucretli emegi yerlesik iiretim
araglariyla birlestiren ortak
iiriinler (yani sabit sermaye)
veya doganin licretsiz
armagani

4 Soyut emek, meta iireten bir toplumda emegin aldig1 bigim olarak tanimlanmaktadir. Young ve Markham (2020)’e gore metalarin
miibadele iliskilerine girmesi sonucunda ortaya ¢ikan soyut emek, bireysel somut emek tiirlerinin (bir otel odasini temizlemek gibi),
diger tiim meta lireten emek tiirlerine (tur rehberligi gibi) niteliksel olarak esdeger hale getirilmesine izin vermektedir.

5 Young ve Markham (2020), sdzde meta (pseudo meta) kavramini bu sekilde ifade etmistir: Bir selale kendi bagma bir kullanim
degerine sahip degildir. Bunula birlikte kapitalistlerin selaleyi turizm amagl (turlar gibi) kullanmak i¢in 6demeye istekli olduklari veya
turistler girig i¢in dogrudan ddemeye istekli olduklari zaman bir kullanim degerine sahip olabilmektedir. Bu baglamda bir yer rant
iliskilerine konu oldugunda gercek meta degil sézde metalar olarak nitelendirilmektedirler.
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Turizm Ornekleri

Plaj, park, anit, bina, kentsel
alan, kiiltiirel etkinlik veya
festival, kirsal alan vb.

Turistik Cazibe Yerleri (0r.
Biiyiik Kanyon, Eyfel Kulesi,
Louvre, vb.)

Oteller (6r. Paris Hilton)
Tema parklar1 (6r.
Disneyland)

Turlar (6r. Thomas Cook
Holidays)
Etkinlikler (6r. Superbowl)

Ekonomik iliski | Devlet gelirleri; dolayl
olarak ticarete konu

olabilmektedir

Toprak ve Tekel Ranti Deger ve art1 deger

Kaynak: Young ve Markham, 2020, s 284

e Arazinin turizm agisindan kullanim degeri: Arazinin ¢esitli faydali etkilere sahip olmasi anlamina
gelmektedir. Ornegin selaleler su saglayabilmekte veya hidroelektrik iiretimi amaci ile
kullanilabilmektedir. Bununla birlikte selaleler yelken, ylizme, gezi gibi gesitli rekreasyon alanlar
olarak hizmet edebilmektedir. Insanlar arazinin turizm igin iiriin (bugday, altin, balik vd.) iiretme
roliinden ¢ok turistin sosyal rolili anlaminda arazi kullanimina 6nem vermeye baslamaktadirlar. Bu
baglamda turizmin, yerin kullanimini tiikketim aracina doniistiirdiigiinii sdylemek miimkiindiir.

e Ozellestirme: Arazinin turizm amach kullanim degerleri sz konusu oldugunda meta degisimi igin
yasal temel saglamakla birlikte, belirli bir arazi pargasina erisim hakkinin verilmesi veya reddedilmesi
icin yasal yetkinin olmas1 anlasilmaktadir.

e Yabancilasma: Yabancilagsma ise belirli bir metanin ve meta siniflarinin saticilarindan fiziksel ve
manevi olarak ayrilma kapasitesini ifade etmektedir. Metalar, onlar1 kiraya verenler i¢in kullanim dig1
degeri, kiralayanlar i¢in ise bir kullanim degeri olan bir nesne olarak anlam kazanmaktadir. Yani
metalarin el degistirmesi gerekmektedir. Selale drneginde genellikle farkli bir bolgede yasayan
insanlar gelaleyi sinirli bir siire i¢in ziyaret etmektedirler. Tek bir yerde (6rnegin bir fabrikada) iiretilen
ve birgok bireysel tiiketiciye gonderilen ¢oklu kullanim degerleri yerine, birgok bireysel tiiketici tek
bir arazi kullanim degerine seyahat etmektedir. ikincisi, arazinin turizm amaciyla kullanim degerleri
genellikle toplu olarak sahiplenilir (6rnegin milli park, miize, {inlii binalar) ve bazen yabancilasmaya
direnebilecek inanilmaz kiiltiirel degerlere sahip olabilmektedir.

e Bireysellesme: Bir kullanim degeri olan nesnenin kendi g¢evresinden ayrilmasi olarak anlam
kazanmaktadir. Bu baglamda bireysellesmenin, olgularin satin alinabilmesi, satilabilmesi ve
kullanilabilmesi i¢in yasal ve fiziksel sinirlar koyma" siirecini ifade ettigi soylenebilir. Arazinin turizm
amaciyla kullanim degeri ise bu arazinin ¢evresindeki manzara ile fiziksel olarak baglantili olan
alanlarin etrafini gevirerek resmi olarak etraftaki diger alanlardan ayrilmasi olarak anlagilmaktadir.
Parklar, plajlar, dogal alanlar, sokaklar gibi halka a¢ik alanlarin planlamalarinin yalnizca turistlere
sunulacak sekilde yapilmasi, bireysellesmeye 6rnek olarak gosterilebilir. Bu alanlarin turistlere hizmet
edecek sekilde sinirlandirilmasi, erisimin yalnizca para metasina sahip olanlara verilmesi, bir yandan
ekonomik esitsizlige de vurgu yapmaktadir.

e Soyutlanma: Herhangi bir bireysellestirilmis varligin (6rn bir birey), nesnenin (bir tohum, bir gen
veya sahip oldugunuz herhangi bir sey) ya da olgunun niteliksel 6zgiinliigiliniin, niteliksel anlamda
daha genis bir gruba veya siirece homojen olarak asimile edildigi siireci ifade etmektedir. Bir arazi
soyutlandiginda arazinin turizm amaciyla kullanim degerleri karsilastirilabilir ve birbirinin yerine
gecebilir hale gelir. Bu noktada bir tatil destinasyonu bagka bir tatil destinasyonunun yerini alabilir.

e Fiyatlandirma: Kullanim degerlerinin metalastirilabilmesi i¢in para cinsinden ifade edilen bir
degisim degeri tasimasi gerekmektedir.

o Yer degistirme, bir nesnenin meta olarak ortaya ¢ikist igin gerekli olan isgiliciiniin engellenerek
olgusal olarak kendinden farkli bir gériinimde ortaya ¢ikis siireci olarak anlam kazanmaktadir. Turizm
amagli ¢evrilmig alanlarda yer degistirme ii¢ sekilde kendini gostermektedir: Birincisi, tiim metalarin
degerlerinin yapisal anlamda kokten yer degistirmesidir. Bu baglamda turizm amagli kullanilan etrafi
“cevrilmis” alanlarin degerinin sadece turist deneyimlerinin niceligi ve kalitesinden iiretilmedigini
sOyleyebiliriz. Ciinkii bu alanlarin degerinin iiretilmesinde sosyal iliskiler de 6nemli rol oynamaktadir.
Ikincisi, alanlar turizm amacl kullanildi§inda turizm sekt&riiniin ve turistlerin talepleri dogrultusunda
sosyal olarak anlam kazanmakta ve olasi diger anlamlardan soyutlanmaktadir. Ornegin selale,
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potansiyel bir itici gii¢ kaynagi, bir dizi jeofiziksel siirecin tezahiirii veya yerel kiiltiirel 6neme sahip
bir alandan ziyade romantik bati estetik geleneginde manzarali bir piknik alani olarak
sunulabilmektedir. Destinasyonlarin rekabeti agisindan bakildiginda bu yerlerin toplumsal olarak insa
edilmis kullanim degerlerinin oncelik kazandig1 goriilmektedir. Ugiinciisii, bir yer sdylemsel olarak
yeniden iiretildiginde, yeni sembolik temsilleri 6n plana ¢ikarmak amaci ile o yerde daha 6nceki halk-
yer iligkileri silinmekte ve fiziksel anlamda bir miilksiizlestirme eylemi gergeklestirilmektedir.

Biitlin bunlarla birlikte turizm endiistrisinin mekanmn kimligini, tarihini, kiiltiir ve peyzajim birer tiiketim
nesnesi olarak metalastirdigini sdylemek miimkiindiir (Devine, 2015). Kervankiran ve arkadaslarinin (2021)
yaptiklar1 ¢alismada Tiirkiye’nin Sanliurfa ili sinirlar icerisinde yer alan Gobekli Tepe’nin kesfinden ve
popiiler hale gelmesinden sonra bu yere kutsal bir yer olarak saygi duyan insanlarin bu yerle olan baglarinin
kopmasina ve hatta burada yasayan yerel toplulugun otekilestirilmesine dikkat ¢ekilmistir. Bu baglamda
kiiresel kapitalist sistemin etkisi ile Gobekli Tepe’nin bir tiikketim araci ve peyzaj nesnesi haline gelerek
aynilastigi, siradanlastigl ve 6zglinliigiinii kaybettigi soylenebilmektedir (Kervankiran vd., 2021). Konuyla
ilgili yazin incelendiginde, turizm mekénlarinin metalagmasinin, bu mekanlarin yasam dongiisiinde hangi
evrelerde ortaya ¢iktigina dair arastirmalarin sinirli sayida da olsa mevcut oldugu goriilmektedir. Butler (1980),
turizm alanlarini bir {irlin olarak ele aldig1 “Turizm Alan1 Yasam Dongilisi” modelinde destinasyonlarin bes
gelisim agsamasini saptamistir. Yazar, bu model ile ziyaretgi sayisindaki artigin turizm ¢ekim merkezinin tagima
kapasitesinin asilacagini ve zamanla destinasyonun genel kalite ve cekiciliginde azalmanin olacagim
varsaymaktadir (Butler, 1980; akt. Ho ve McKercher, 2015). Destinasyonlarda metalasmanin Butler (1980)
‘in “Turizm Alan1 Yasam Dongiisii” modelinde hangi evrede ortaya g¢iktig ile ilgili ¢aligmalar Sekil 2°de
gosterilmistir. Bunun disinda Sekil 2’de farkli yazarlarin turizmin gelisim donemleri ile ilgili sunmus oldugu
gorilisler yasam dongilisti modeli ile bagdastirilarak sunulmustur. Lash ve Urry (1994), kapitalizmin turizm ve
seyahat ile iligkisi kapsaminda dort toplum bicimi (kapitalizm Oncesi, liberal kapitalizm, 6rgiitlii kapitalizm,
oOrgiitsiizlesmis kapitalizm) ve sirasiyla bu toplum bi¢imlerine uygun dort seyahat bigimini (Orgiitlii kesif,
zenginlerin bireysel seyahatleri, orgiitlii kitle turizmi, “turizmin sonu”) saptamistir. Karakterleri bakimindan
incelendiginde Lash ve Urry (1994)’nin saptadigi toplum ve seyahat bigimlerinin Butler (1980)’in modelindeki
“Turizm Alam1 Yasam Donglisii” modelindeki destinasyon gelisim evreleri (kesif, ilgi/katilim, gelisim
giiclendirme, durgunluk ve diisiis) ile bagdastiklar1 goriilmektedir. Johnston (2001) ise Butler (1980)’in
saptadig1 asamalar1 “Turizm Oncesi donem, turizm dénemi ve post-turizm/turizm sonrast donem” seklinde
isimlendirmistir. Bolgeye az sayida turistin geldigi ve seyahatlerini bireysel olarak diizenledikleri donem kesif’
asamast olarak adlandirilmaktadir. Bu agsamada seyahatler diizensiz veya diger bir sekilde ifade etmek
gerekirse plansiz bir bigimde yapilmaktadir (Butler, 1980). Lash ve Urry (1994)’nin toplum ve seyahat
bicimleri ile bagdastirildiginda bu donemde bdlgede kapitalizmin etkilerinin olmadigini, daha az
ticarilestirilmis misafirperverlik anlayisinin oldugunu ve ziyaretgilerin de seyahatlerini kendilerini
planladigindan dolay1 seyahat bigimi olarak orgiitlii kesif yaptiklarimi sdylemek miimkiindiir. /lgi/katilum
asamasinda ise yerel halkin bir kism1 dncelikli olarak veya hatta sadece ziyaretciler i¢in tesisler saglanmasina
katilmaya baglamaktadirlar. Bélgeye doniik turizm talebini artirmak i¢in reklam ve tanitima bagvurulan bu
dénemde gelen ziyaretgiler, yerel halk igin baslangi¢ pazari olarak nitelendirilmektedir (Butler, 1980). Bu
donem Lash ve Urry (1994)’nin toplum ve seyahat bigimleri ile bagdastirildiginda, bolgenin liberal
kapitalizme dogru ilerledigi, daha fazla ticarilesmis misafirperverlik anlayisinin hakim oldugu ve ekonomik
acidan daha zengin olan ziyaretgilerin bireysel ziyaretlerinin gergeklestigi bir asama olarak da karakterize
edilebilir. Gelisim agsamasinda ise bolge yogun reklamlarla pazarlanmaya baslamaktadir. Yerel halkin katilimin
azaldig1 bu asamada, bolgenin kalkinmasi amaci da geri plana atilmaktadir. Ayn1 zamanda yerel sakinler
tarafindan ziyaretcileri agirlamak amaci ile saglanan tesisler ortadan kalkarak yerini harici kuruluslar
tarafindan saglanan ve daha biiyiik, ayrmtili ve giincel tesislere birakmaya basladig1 goriilmektedir. Gelisim
asamasinda bolgenin dogal ve kiiltiirel cekicilikleri turist gekmek amact ike gelistirilerek pazarlanmaya ve
insan yapimi ithal tesisler ile desteklenmeye baglamaktadir. Bu da alanin fiziksel goriiniimiiniin degismesine
yol agmaktadir (Butler, 1980). Bu noktada kapitalizmin bdlgeye hakim olmaya basladigini ve bununla birlikte
bircok destinasyonda metalagmanin/metalastirmanin izlerinin ortaya ¢giktigini belirtmek gerekmektedir (Giiney
ve Somuncu, 2018; Lee ve Weaver, 2014; Zhong vd.,2018). Gii¢lendirme asamasi, bolgeye akin eden toplam
ziyaretgi sayisi hizla artarak daimi ikamet eden kisi sayisina gore ¢ogunluk teskil ettigi bir evre olmaktadir.
Ayn1 zamanda ziyaretci sayisindaki artis hizinin da diistigii gézlemlenmektedir. Giiclendirme evresinde
bolgenin ekonomisinin biiyiik bir kismi turizme bagimli hale gelmektedir. Bununla birlikte, ziyaret¢i sezonunu
ve Pazar alanimni genisletmek amaci ile pazarlama ve reklam faaliyetlerine yogunlagilmaktadir. Fakat
giiclendirme evresinde yerel halkta hosnutsuzluklarin arttigi da goriilebilmektedir (Butler, 1980). Bolge
durgunluk evresine girdigi zaman ise ziyaretgi sayisi en yiiksek diizeyine ulagmis olacaktir. Ayn1 zamanda
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cevresel, sosyal ve ekonomik kapasite seviyelerinin asildigi da gézlemlenmektedir. Destinasyon koklii bir
imaja sahip olsa da artik popiilerligini kaybetmeye baglayacaktir. Ayni zamanda ziyaret¢i akinin1 korumak i¢in
yogun cabaya ihtiya¢ duyulmaktadir. Biitiin bunlarla birlikte dogal yapilarin ve 6zgiin kiiltiirel ¢ekiciliklerin
yerini “yapay” tesislerin aldig1 da gézlemlenmektedir (Butler, 1980). Bu noktada Butler (1980)’in giliglendirme
ve durgunluk evresi olarak karakterize ettigi donemin, Lash ve Urry (1994) tarafindan dile getirilen orgiitlii
kitle turizminin hakim oldugu 6rgiitlii kapitalizm dénemi ile benzer 6zelliklere sahip oldugunu sdyleyebiliriz.
Orgiitlii kitle turizminin hakim oldugu &rgiitlii kapitalizm donemi, konaklama ve seyahat hizmetlerinin sadece
ticarilesmekle kalmadigi ayn1 zamanda paket programlar halinde organize edilmeye baslandigi donem olarak
karakterize edilmektedir. Diisiis asamasinda ise destinasyon yeni cazibe merkezleri ile rekabet giictinii
kaybetmeye baglar ve puna paralel olarak ziyaret¢i sayilari giderek azalan bir pazarla karsi karsiya kalmaktadir.
Bolge c¢ok fazla insan tarafindan erisilebilir oldugu durumda ise daha g¢ok giiniibirlik ziyaretler igin
kullanilmaktadir (Butler, 1980). Bu anlamda Lash ve Urry (1994)’nin 6rgiitsiiz kapitalist toplum ve “turizmin
sonu” olarak isimlendirdigi donem, turizmin ¢agdas sosyal ve kiiltiirel deneyimi yapilandirmasi yoniinden
Butler’in diisiis evresi olarak adlandirdig1 bu asama ile benzesmektedir.

Sekil 2. Turizm Destinasyonunun Yasam Doéngiisii ve Metalagsma
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Kaynak: (Piuchan, 2018, 5.96; Butler, 1980, s.7; (")zgiig:, 2007, s.42; Lagiewski, 2006; Lash ve Urry, 1994; Urry,
2018; Johnston, 2001) ¢cahismalarindan derlenerek yazarlar tarafindan olusturulmustur)

Turizm mekanlarinin metalagsma siireglerini Butler (1980) tarafindan alanyazina sunulan “Turizm
Destinasyonun Yasam Dongiisii” modelinin evreleri ¢ergevesinde inceleyen ¢aligmalarin bazilarina iligkin
bulgu ve tespitler, izleyen satirlarda ve devaminda Tablo 2’de 6zetlenmistir. Giliney ve Somuncu (2018),
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Aydm’in Kusadasi ilgesinde yaptiklar1 ¢alismada, metalasmanin “gelisme” asamasinda kiiltiirel ve dogal
cekiciliklerin ticarilesmesi seklinde ortaya ¢iktigini ileri siirmiislerdir. Barbados adalarini Butler (1980)’in
teorisi lizerinden inceleyen France (1991), Barbados’da destinasyon gelisim asamalarindan olan
“gliclendirme” agamasinda metalagsma unsurlarinin goriilmeye basladigini ortaya koymustur. Yazara gore
adalardaki baslica turistik yerler daha popiiler hale gelerek orta sinif ziyaretgilere ev sahipligi yapmaya
baglamis ve daha sonra ticari somiiriiniin ortaya ¢ikmastyla birlikte turizm mekanlar1 karakter degistirmeye
baglamiglardi. Cok uluslu sirketlerin adadaki konumlarini giigclendirmeye baslamasiyla birlikte Barbados'ta
turizm sektoriinde artan uzmanlik ve yaz turizmi tesvik edilerek sezonu uzatma girisiminde bulunulmustur.
Faulkner, (2002) tarafindan kaleme alinan ¢alismada ise Avustralya’da bir yerlesim yeri olan Gold Coast’1n,
Butler’in teorisinin “durgunluk” evresinde asirt metalastig1 ve sonug olarak turizm kapasitesinin asildigi ve
ayn1 zamanda Gold Coast’in popiiler dogal cazibe merkezlerinin, insan yapimi cazibe merkezlerine gore
azinlikta kaldig1 raporlanmistir. Marois ve Hinch (2006), Tayland’1in kuzey bolgelerinde yaptiklari incelemede
“gliclendirme” doneminde kiiltiirel 6gelerin ticarilestirilmesinde bir artis oldugunu gézlemlemistir. Gore ve
aerkadaglar1 (2021), Hindistan’in Goa kentinde “gili¢clendirme” agamasinda Carnival, Shigmo, Aziz Francis
Xavier Bayrami, Uluslararas1 Hindistan Film Festivali gibi festivallerin zamanla ticarilestirilmeye bagladigini
gozlemlemislerdir. Kim Yujeong Edebiyat Koyii ile ilgili olarak Lee ve Weaver (2014) tarafindan
gerceklestirilen galigmada, koyde dogal ve kiiltiirel gekiciliklerin metalagtirilmasinin “gelisme” doénemine
denk geldigi; benzer bir arastirmada Zhong ve arkadaslari (2008), Zhangjiajie Milli Orman Parki’nin “geligim”
asamasinda asir1 ticarilesmesinin parkta hava kirliligine neden oldugunu raporlamiglardir. McKercher (2005)
ise, dogal ve kiiltiirel gekiciliklerin daha fazla turizm amagli kullanim i¢in metalagtirildigini ve yeni insa
edilmis cazibe merkezlerinin ortaya ¢ikmaya basladigi doniisiim siirecinin, “gelisme” agamasinda bagladigin
iddia etmektedir. Ilgili calismalar incelendiginde, turizm cekim merkezlerinde metalasma siireclerini ele alan
caligmalarda, bu mekanlardaki metalagma siireglerinin Butler (1980)’in “Turizm Destinasyonunun Yasam
Dongiisti” modelinin farkli donemlerinde ortaya ¢iktigina iligkin bulgu ve tespitlere rastlanmaktadir. Bununla
birlikte genel olarak ifade etmek gerekirse, orgiitlii kapitalizm ve orgiitlii kitle turizminin ortaya ¢ikistyla
birlikte “gelisme” doneminden itibaren destinasyonlarda metalasmanin izlerinin goriilmeye basladigi
sOylenebilir.

Tablo 2. Turizm Destinasyonlarimin Yasam Dongiisii ve Metalasma Konulu Calismalar

Metalasmanin

Cahismalar Goriildiigii Donem Metalastirilan Unsur Yer
Giiney ve Somuncu . Dogal ve Kiiltiirel .
(2018) Gelisme Cekicilikler Kusadasy/Tiirkiye
France (1991) Giiglendirme Turizm Mekanlari Barbados
Faulkner (2002) Durgunluk - Gold Coast/Avustralya
Marois ve Hinch . . I
(2006) Giiglendirme Kiilttirel Ogeler Tayland
Gore vd., (2021) Giiglendirme Festivaller Goa/Hindistan

. . A Kim Yujeong Edebiyat
Lee ve Weaver (2014) = Gelisme Turizm Mekan Koyii/Kuzey Kore

. . o Zhangjiajie Milli Orman
Zhong vd., (2008) Geligsme Dogal ¢ekicilikler Parki, Cin

Kaynak: (Yazarlar tarafindan derlenmistir)

Turizm ¢ekim merkezlerinde metalagma siirecleri 6ncesinde bolgeye gelen ziyaretci sayisinin artig gosterdigi,
gelen ziyaretci sayilarini (ve dolayisi ile gelirleri) daha da artirmak i¢in yogun bir sekilde reklam ve tanitim
faaliyetlerine basvuruldugu, talep artirmaya doniik ¢abalar sonug vermeye basladiginda ise fiziksel mekanin
asirilagmsg bir sekilde degisime ve yipranmaya maruz kaldigi sdylenebilir. Metalagma etkilerinin ortaya ¢iktigi
donemde dis yatinmcilar bolgeye yatirnm yapmaya baslamakta ve bu siire¢ yerel halkin turizm gelisimi
iizerindeki kontroliiniin hizla bicimde azalmasiyla devam etmektedir. Bu dénemde dogal ve 6zgiin kiiltiirel
cekiciliklerin yerini insan yapimi yapay cazibe merkezleri almaya baglamaktadir (McKercher, 2005; Giiney
ve Somuncu, 2018). Pratikte siklikla Butler (1980)’in “Turizm Alan1 Yasam Dongiisii” modelindeki “diisiis”
evresi ile eszamanli ortaya ¢ikan “Orgiitsiiz Kapitalizm Dénemi” (Lash ve Urry, 1994), gec modernlik,
postfordizm, postmodernizm ya da yeni kapitalizm olarak da ifade edilmekte olup: sosyal bilimler alaninda,
insana, topluma ve dogaya yonelik tehditler barindirmasindan dolayr kaygilar artirmistir (Kiiciikaltan ve
Dilek, 2017).
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Turizmin, Kiiltiirlerin Metalasmasinda Rolii

Kiiltlirel anlamda metalagsma turizm gelistiricilerinin, ziyaretcilerin 6deme yapacaklarina inandiklar kiiltiirel
mirasin belirli yonlerini tanimlamaktadir (Buckley vd., 2008). Yaygin olan goriise gére metalagtirma, kiiltiir
ingasina yardimci olmakta ve bunun sonucunda da bireyler piyasa araciligiyla ortak noktalari ifade edebilmekte
ve yaratabilmektedirler. Bu siire¢ yerel anlamlar1 ve baglamlar1 ortadan kaldirarak bir iiriinii evrensellestirerek
onu benzersiz kilmaktan ziyade yaygin kilmaktadir. Bu anlamda kiiresel piyasalarin giiclii Batili sirketler
tarafindan kontrol edilmesinden ve bu sirketlerin tirettikleri mal ve hizmetlerin evrensel olmasindan dolay1,
yerel pazarlari etkisi altina alarak kiiltiir ve Pazar emperyalizmini ortak noktada birlestirdigini sdylemek
miimkiindiir. Diger taraftan da kiiltiirel metalarin dokunulmaz/kutsal ilan edilmesinin ve piyasa/Pazar disinda
tutulmasmin kiiltiirel gelisimi engelleyecegini savunan goriisler de mevcuttur. Jarvenpa (1994)’ya gore
“kiiltiirel metalagtirma”, uluslararast turizm pazarinda kapitalist gelismenin sinsi bir yonii olarak
gorlilmektedir. Somut {irlin veya hizmetlerin pazarlanmasindan farkli olarak kiiltiirel anlamlarin
metalastirilmasi yerel katilimcinin rizasi olmadan da gergeklesebilmektedir. Kiiltlir bi¢imlerinin geligimi
nesiller boyunca devam etmekte ve uzun bir siireye ihtiya¢ duymaktadir. Ancak yerel 6zelliklerden, “etnik
lezzet” veya “yerel renkler”den kar elde etmeyi iimit eden kurum ve kuruluslarin uyguladiklar1 pazarlama
kararlar ile birlikte cok kisa bir siire icerisinde ¢arpitilarak feda edilebilmektedirler. Bu baglamda kiiltiirel
anlamlarin benimsenmesi veya onlara el konulmasi, ekonomik anlamda kiiltiirlesmeye eslik eden bir¢ok
negatif etkenin en tehlikelisi olmaktadir (Jarvenpa, 1994). Metalastirma siiregleri, sosyal bilimciler tarafindan
uzun siiredir incelenmektedir (Smessaert vd., 2020). Sosyolog Zelizer (1985), piyasa-kiiltiir iliskilerine dikkat
¢ekerek piyasanin kiiltiirden bagimsiz olmadigini ve tam tersine ondan etkilendigini 6ne stirmiistiir (Zelizer,
1985; akt. Radin ve Sunder, 2004).

Turizm sektorii, yerel kiiltiir ve otantikligin agik bir sekilde “meta” olarak sunuldugu 6nde gelen alanlardan
biri durumundadir. Moosa (2016), turizmin turistlere sunulan otantik olmas1 gereken deneyimlerle yakindan
ilgili oldugunu ifade etmistir. Devine (2015) ise toplumun kiiltiiriiniin, kimliginin ve deneyimlerinin turizmin
tilketim nesneleri olarak metalasmasinda turizm endiistrisinin kilit rol oynadigina dair goriis belirtmistir.
Yazara gore, vurgulanmasi ve sorun olarak ele alinmasi gereken 6nemli meselelerden biri de turizm
endiistrisinin deneyimsel iirlinleri ve yerelin ve ev sahibi toplumun kimligini, bu yer ve kimlikleri tanimlayan
gercek anlatilar1 yansitmadan metalastirmasidir. Ayn1 zamanda turizm, modernizmin bir sonucu olarak
pazarlama, tiiketim, paketleme anlayisinin en yaygin oldugu sektorlerden biri olmaktadir ve hizmet sektoriiniin
yani sira iiretim-tiiketim iligkisi {izerine kurulan bir sanayi sektorii olarak da algilanmaktadir (Aktiirk vd.,
2019). Bu nedenlerde dolay1 kiiltiirel degerler zaman zaman turizm faydacilifina kurban edilerek, yapay
otantiklik® ve yoresellik algis1 benimsenmekte (Moosa, 2016) ve bu durum kiiltiirel degerlerin yerel halk igin
anlamiin yitirilmesi (Shepherd, 2002) ve yok olma riski ile kars1 karsiya kalmasi ile sonuglanabilmektedir
(Hewison, 1989; Greenwood, 1989). King ve Stewart (1996) ziyaretgilerin maddi anlamda miidahalesinin ev
sahibi toplumun dogal ortamimi ve kiiltiiriinii metalara doniistiirdiiglinii ifade etmistir. Yerel halkin bir
zamanlar giinliik aktivitelerini yerine getirdigi yerler ve faaliyetler piyasa metalari olarak degerlendirildiginde,
geleneksel 6geler ve davranislar piyasa iglemlerinden etkilenmekte ve yapaylasarak yerel halk i¢in bir yagsam
modeli haline gelmektedir. Ayn1 zamanda asir1 metalagsma yerel halkin yerinden edilerek yoksullagtirilmasina
ve bunun sonucu olarak da kentsel yikima, emegin somiiriilmesine ve ekolojik krize yol agan esas nedenlerden
biri olarak goriilmektedir (Ness, 2018). Bazi yazarlar (6rn. Robinson 1999; Job vd. 2017) siirdiiriilebilir turizm
gelisimi i¢in ev sahibi tilkelerin kiiltiirlerinin korunmasinin 6énemine vurgu yapmistir. Coskun (2021a), yerel
kiiltiirlin korunmas1 konusuna siirdiiriilebilir kalkinma planlarinda yeterince yer verilmedigini belirterek,
bunun en 6nemli sebeplerinden biri olarak kiiltilirin bir meta olarak goriilmesi oldugunu ileri slirmiistiir. Bir
taraftan turizm ¢ekiciligi potansiyeli tagiyan destinasyonlarda ve bilhassa fakir iilkelerde yerel halk sahip
olduklarimi satmaya istekli olmaktadir. Diger taraftan turizm hareketlerine katilan bireyler bolgenin gizemli
otantikligini deneyimlemek istemekte, yerel halk ziyaretcilerin bu isteginden para kazanmaya caligmaktadirlar.
Ziyaretgiler, yerlilerin goziinde ¢ok parasi olan ve diinyanin farkli yerlerinden gelerek {ilkelerine
dondiiklerinde anlatacak hikayeleri olan kisilerdir. Bundan dolay1 yerel halk turizm faaliyetlerine katilan
bireylerin tiiketimine sunmak igin kiiltiirel unsurlar {iretmeye baslamaktadir. Bu agidan bakildiginda bir yerin
kiiltiiri metalastirildiginda artik yerel halk i¢in kutsal anlamini yitirmis olmaktadir (Coskun, 2021a; Shepherd,
2002). Hizla biiyiiyen ve ekonomiye katki saglayarak 6nemli firsatlar yaratan bir endiistri olarak turizmin

6 Otantiklik kavrami birgok yazar tarafindan emperyalist nostalji olarak ifade edilerek elestirilmistir. Avrupa zaman retorigi olarak
otantikligin altinda yatan temel biling &tekini zamanla geriye itmektir. Sahnelendirilmis yerellik olarak otantiklik turizm endiistrisinin
temel iriintidiir. Otantiklik olarak bahsettigimiz kavram aslinda insanlarin yerel kiiltiirel anlayislari ile olan iligki bigimlerini radikal
bir sekilde yeniden bi¢imlendiren bir kimlik iiretim siirecidir (Yegenoglu, 2003).
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(Ballange ve Morrison, 2002) gelismesi ile birlikte gelismekte olan ve refah diizeyi diisiik olan iilkeler her seyi
paraya cevirme hevesinde olmaktadir. Gelismis bat1 iilkelerinden gelen ziyaretgiler i¢in ise gelisim siirecinde
olan bu kiiltiirler ¢ekici bir {liriin haline gelmektedir. Geligsmekte olan iilkelerin kaynaklarini kullanmalarin en
temel nedeni ekonomik biiyiime ihtiyacidir (Coskun, 2021a). Bu baglamda turizm kiiltiirel miras1 metalastirma
yolu ile yok etme anlaminda suglu goriilmektedir (Hewison, 1989).

Metalastirilan ve turizm faaliyetlerine konu olan bir nesne veya deger, zamanla ziyaretcilerin ihtiyaclarina gore
sekillenerek 6zgilinliigiinii yitirmektedir. Hewison (1989), bu duruma miizeleri 6rnek gostermis ve miizelere
daha fazla ziyaretci cekmek i¢in eglence faaliyetlerinin artirilmasini metalasmanin gostergelerinden biri olarak
sunmustur. Bu dogrultuda yerel kiiltiire ait bir 6genin iiretiminin onun degerinin ve 6zglinligiiniin yitirilmesine
neden oldugunu sdéylemek miimkiindiir (Hewison, 1989; Shepherd, 2002; Coskun, 2021a). Cohen (1988) ise
yerel kiiltiire konu olan nesne ve geleneklerin eski anlamlarinin tamamen ortadan kalkmadigini ve yerel halk
icin belli bir diizeyde belirginligini korudugunu savunmustur. Ayni1 zamanda metalagmis olsalar bile, kiiltiirel
0gelerin baz1 6zelliklerinin ziyaretgiler tarafindan “otantik” olarak algilandig1 6lgiide, bu iiriinlerin “otantik”
olarak kabul edilebilecegini 6ne slirmiistiir. Bu 6zellikler daha sonra kiiltiirel {irlinlerin mecazi anlamda
kimliklerini de dogrulamaktadir. Bununla birlikte otantik &zelliklerin boyutu da turistlerin genelde arzu
ettikleri deneyimin derinligi ile baglantili olmaktadir. Kisacast Cohen (1988) mutlak bir sekilde olmasa da
turizmin neden oldugu metalastirmanin, kiiltiirel iriinlerin anlamini yalnizca yerel halk icin degil, ayni
zamanda paradoksal olarak turistler i¢in de yok ettigini ve bu nedenle turizmin "devasa bir aldatmaca”
oldugunu ileri stirmiistiir (Cohen, 1988; akt. Cloke ve Perkins, 2002). Diger taraftan kiiltiiriin metalagmasini,
kiiltiirii korumasi adina savunan goriisler de mevcuttur. Bu baglamda popiiler kiiltiir tiriinleri artik alinip
satilabilen ve tiiketilebilen birer metalar olarak kiiltiir endiistrisinde yer edinmistir (Uzun, 2019). Su (2019),
caligsmasinda miizisyenler ile yaptig1 goriismelerden yola ¢ikarak kiiltiiriin metalasan/metalastirilan bir {irlinii
olarak kiiltlirel miizigin metalastirilmasinin, miizige zarar vermedigi, ayn1 zamanda soyut kiiltlire] mirasin
kullanimu, iletilmesi ve stirdiiriilebilirligi agisindan metalasmasinin faydali olabilecegi sonucuna varmistir.

Doganin Metalastiriimasinda Turizmin Rolii

Turizmde metalagma siirecinin bir diger boyutu da doganin turizm faaliyetleri amaciyla metalastirilmasidir.
Marx’a gore bir nesne emek iirlinli olmasa da yararli olabilmektedir. Doga, hava, insan tarafindan
olusturulmamis ormanlar, dogal ¢ayirlar gibi 6geler buna 6rnek olarak gosterilebilir (Coban, 2018). Coskun
(2021b), doganin metalastirilmasinin kapitalizmin ortaya ¢ikigindan giiniimiize kadar olan siirecte 6nemli bir
sorun haline geldigini ve giderek kiiresel boyuta ulastigmi ifade etmistir. Doganin
metalagmasi/metalagtirilmasi kapsaminda, floranin (bitki cesitliligi) topragin, suyun, hayvanlarin hasili tiim
dogal unsurlarin metalastirilmasi siiregleri ele alinmaktadir. Bunun diginda ormanlar, sahil kiyilar, sit alanlar
gibi dogal alanlarin turizm amaciyla yapilagsmaya acilmasi da metalasmaya 6rnek olarak gosterilebilmektedir.
Smessaert ve digerleri (2020), biyolojik tiirler, manzaralar, ekosistemler, iklim dengeleri vb. tiim varliklarin
ya salt ticari ya da goriiniiste “asil” nedenlerden dolay1 potansiyel olarak metalastirilabilen varliklar olarak
gorlilmesinden dolay1 doga ve g¢evrenin, metalastirma siirecine maalesef ki uygun zemin sagladigini dile
getirmistir. Hahn ve arkadaglari (2015), doganin metalastirilmasi kavramini, piyasanin daha Once
pazarlanmayan alanlara genislemesi seklinde ifade etmis ve bu kavramin hem bilimsel literatiirde hem de
politika miizakerelerinde tartismal1 bir konu oldugunu belirtmislerdir. Insanin dogal ¢evre ile olan ekonomik
iligkisi lizerine tartismalarin ve birbirine zit goriislerin ortaya ¢ikmasi ekonominin tarihi kadar eski olmaktadir.
Ozellikle doganin ekonomik degerlendirmesine iliskin epistemolojik anlasmazliklar, ekolojik iktisadm 1980'li
yillarda yeni bir elestirel sosyal bilim olarak ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bununla birlikte, bu konulardaki ilk
tartigmalar, “doganin metalastirilmas1” bashgi altinda, 2000'li yillarda elestirel cografya disiplininde
yapilmistir (Smessaert vd., 2020). Turizm sektoriinde de doganin metalastirilmasi konusunda vahsi doganin
simiilasyonlarinin turistlere pazarlanmasi 6rnegi verilebilir. Dogaya dayali turizm faaliyetlerine katilmak
isteyen turistleri vahsi ortamlarim 6ngoriilemez tehlikelerinden korumak ve giivenli bir turizm ortami yaratmak
i¢in bu teknigin kullanildigr 6ne siiriilmektedir. Bu noktada sahte bir doganin turistlere pazarlanarak doganin
metalastirildigi bir durum s6z konusudur (Wearing, 2019). Diinyadaki 6rnekleri daha yakindan inceleyecek
olursak, bircok iilkede biiylik alanlar1 kapsayan safari ve vahsi yasam parklarinin oldugunu gorebiliriz. Kenya,
Tanzanya ve Gliney Afrika gibi bazi iilke ekonomilerinin biiyiik 6lgiide bu alanlardan elde ettikleri gelire bagl
olmasi dikkat ¢ekici bir durum olmaktadir. Vahsi yasam parklar1 ve safari turlarmin yapildigi bolgelerde
turistlerin hayvanlar ile gereginden fazla yakin temas kurma istegi, saldir1 riskinin oldukca yiiksek oldugu
durumlarda giivenligin saglanmasi amaci ile hayvanlarin oldiiriilmesi ile sonug¢lanmaktadir (Kiigiikaltan ve
Dilek, 2017). Bunula birlikte ¢evre dostu konaklama tesisleri veya doga temelli deneyimler gibi bireysel
girisimlere odaklanmak, turizmin daha genis ¢apta mevcut olan gevresel etkilerini gériinmez kilmaktadir. Cok
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yonlii bir deneyim olarak eko-turizm ve diger doga temelli turizm faaliyetleri tatmin edici bir deneyim vaat
etmektedir. Fakat bu durum daha fazla deneyim arzusunu tesvik etmesi anlaminda doganin metalastirilmasi
stireci ile yakindan iligkili olmaktadir. Doganin metalastirilmasi kavrami, ayni zamanda “son sans” turizmi ile
ortak paydada bulugmaktadir. Son sans turizmi, ekosistemlerin ve biyolojik tiirlerin yok olmasina ve hatta
cevre kiyimina ilk elden tanik olma (ayn1 zamanda tiiketme) firsati olarak tanimlanmaktadir. Doganin “piyasa
degeri” nedeniyle korunabilecegi, kurtarilabilecegi ve dolayisiyla metalastirilabilecegi gerekcesi doga temelli
turizmin temel gerekcelerinden biri olmaktadir. Doganin turizm etkisiyle yeniden yapilandirilmasina neden
olan metalasma siireci (Duffy, 2015), yerli halk i¢in kullanim degeri olan dogrudan bir ge¢im kaynagindan,
degisim degeri olan bir metaya doniismesi yoniinde bir degisikligi ifade etmektedir. Taraflar arasindaki iligkide
bir degisimi ifade eden bu durum, yerli halkin toprakla ¢aligmaktan vazgegerek turistler i¢in galigmaya
baglamasi olarak drneklendirilebilir. Geleneksel yasamlarinin devamu igin faaliyetlerini siirdiiren yerel halkin
bu faaliyetler yerine 6zellikle turizm/agirlama-hizmet is kollarinda ¢alismaya agirlik vermeleri, ayn1 zamanda
kiiltiirlerinin yozlagmaya baslamasina da sebep olmaktadir (Healy ve McDonagh, 2009). King ve Stewart
(1996), doga metalastirildigi i¢in yerel halkin kendi geleneklerini, yagsam bi¢imlerini ve kimliklerini unutarak
yasamlarin1 farkli bir bakis acistyla siirdiirmeye basladiklarini iddia etmislerdir. Yazarlara gore bati
toplumlariin sosyal yapilar1 ve gelismis diinyanin kiiltiirel eserleri olan “milli park”, “korunan alan”, “nesli
tikenmekte olan tiirler”, “bakir orman” ve “saglam eckosistem” gibi kavramlar metalastirmay1
kolaylastirmaktadir. Bununla birlikte ziyaret¢i yogunlugu ve bunun sonucu olarak da turizm altyapisinin
olumsuz olarak etkilenmesi diinya ¢apinda korunan alanlarin yonetiminde de catismalara yol agmaktadir.
Ziyaretgilerin ve toplumun amaglari dogrultusunda simirlar gizilerek yorumlanmis ve miizelestirilmis park
veya sit alan1 olarak belirlenen yerler (Healy ve McDonagh, 2009), bat1 zihninde bir nesne haline gelmistir.
King ve Stewart (1996)’a gore, korunan alanlarin insandan ve kiiltlirden bagimsiz olarak var olmasi
diisiincesinin temelinde bu zihniyet yatmaktadir ve bu alanlar eko-turizm faaliyetlerine katilan bireyler
acisindan goriilmesi ve yasanmasi, yani tiikketilmesi gereken yerler olarak anlam kazanmaktadir. Bu baglamda
eko-turistler i¢in bir pazar yaratilmaktadir. Yazarlar, parklar ve sit alanlarinin “korunmus” veya “bozulmamis”
dogal ortamlar olarak goriilmesine ragmen bu alanlari, bozulmamis doganin otantik temsilleri olarak
sahnelenen yapmacik ortamlar olarak nitelendirmistir. Bu alanlarin 6zgiinliigii, parkin kendisine 6zgii bir
ozelliginden ziyade algilanan bir 6zellik olmaktadir. Ayrica dogal alanlarin dogalligini ve pastoral karakterini
yitirerek asir1 ticarilesmesinden dolay1 dogayla i¢ ice olmanin 6zgiinliigiinii arayan ve dogal giizelliklere ve
kiiltiirel 6zgiinliige ilgi duyan bireyler ilk ziyaretlerinden sonra bagka yerlere yonelmektedirler ve bu alanlar
kitle turizmi destinasyonu haline gelebilmektedirler. Dogal alanlarin bu tiir mikro yasam dongiileri uzun vadeli
stirdiirtilebilirligi 6nemli 6l¢iide etkilemektedir (Zhong vd., 2008; Seyhan ve Russo, 2020). Bunlara ek olarak
bolgede yasamlarimi siirdiiren yerel halkin; kiiltiirel turizm, eko-turizm ve doga temelli turizm gibi turizm
faaliyetlerinin siirdiiriilmesinde rol istlenen kurum ve kuruluslara, sektdr calisanlarina dahil edilmemesi
durumu s6z konusudur. Bu durum sakinlerin kendi kiiltiirlerini, kimliklerini, tarihlerini tanitma noktasinda
mahrum kalmalarina, sahip olduklart degerler konusunda farkindalik sahibi olamamalarina sebebiyet
vermektedir (Devine, 2015).

Turizm ve Metalasma iliskisinde Neoliberalizm Faktorii

Turizm endiistrisinde neoliberalizm sermayenin bdlgesel temelli kisitlayic1 diizenlemelerden bagimsizlig
olarak kendini gostermektedir. Neoliberal turizm modelinde yerel insanlar, topluluklar ve dogal ¢evre dikkate
almmadan, her ne pahasina olursa olsun kar elde etme amag edinilmektedir. Wearing ve arkadaslar1 (2019),
giiniimiizde kiiresel turizm giindeminin neoliberalizm temelli metalagsmaya dayandigini ve bu durumun
tiketim kiiltlirtinii tesvik ederek bos zamanin da dogasimi etkiledigini ifade etmislerdir. Bu baglamda
neoliberalizmin insanin seyahat etme ve Ozellikle de 6zgiin, degismemis “otantik kiiltiir” deneyimleme
arzusuna yanit vermeyi amacladigimi da sdylemek miimkiindiir. Ancak, bu istegin genellikle yerel
topluluklarin sosyal, kiiltiirel ve dogal kaynaklarinin farkinda olmadan sdmiiriilmesiyle sonuglandigi fikri
Wearing ve arkadaslarinca (2019) ileri siiriilmiistiir. Etkileyici doviz kazanglarina ragmen, kiiresel turizm
hizmetlerinin tiretiminde yer alan ¢ok uluslu sirketler, yiiksek ekonomik sizint1 oranlarindan, yatirim tesvikleri
yoluyla iilkelerin gelir kaybetmesinden, altyapinin bozulmasindan ve yerel topluluklara katkinin smirh
olmasindan sorumlu olmaktadir (Wearing vd., 2019). Devine (2015), neoliberal reformlarin, turizmin
mekansal olarak kolonize edilmesi ve politiklesmesine katki sagladigini ve bu durumun yerin metalastiriimasi
olgusu ile uzlagtigini ifade etmistir. Bu baglamda yazar, mekanlarin kolonize edilmesi siireci ile doganin
metalastirilarak kapitalizmin az gelismis yesil alanlara yayilmasi siireci olarak olarak nitelendirilen “toprak
gaspr” uygulamalarinin iliskisine atifta bulunmustur. Duffy (2015), doga temelli turizm tiirlerini
neoliberalizmin bir etmeni olarak nitelendirmis ve doga temelli turizm faaliyetlerinin neoliberalizimden
kaynaklanan krizleri yeni birikim kaynaklarma doniistiirmesi yoniinde bir goriis ortaya koymustur. Yazar
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¢alismasinda ayn1 zamanda doga turizminin ekonomik biiyiime siireci ve gevresel siirdiiriilebilirlik faaliyetleri
arasindaki celiskiyi gizlemesi konusunu elestirel bir sekilde analiz ederek sunmustur.

Arastirmanin Yontemi

Arastirmanin bu boliimiinde arastirma deseni, veri toplama siireci ve toplanan verilerin ¢oziimlenmesinde
kullanilan teknikler ile ilgili aciklamalar yer almaktadir. Calismada nitel arastirma yontemlerinden
yararlanilmistir. Bu gercevede betimsel analiz, icerik analizi ve tematik analiz araciligryla dokiiman incelemesi
yapilmistir. Yazili dokiimanlarin igeriklerinin titiz ve sistematik bir sekilde analiz etmeye yonelik arastirma
yontemi nitel dokiiman incelemesi olarak tanimlanmaktadir (Watch, 2013). Dokiiman analizi yapilirken
incelenen olgu veya olaylar ile ilgili bilgilerin mevcut oldugu yazili belgeler ayrintili olarak taranmakta ve
tarama sonucunda elde edilen bilgilerden yeni bir biitiinlik olusturulmaktadir (Baltaci, 2019). Elde edilen
verilerin diizenlenmis ve yorumlanmig bir sekilde sunulmasi betimsel analiz olarak adlandirilmaktadir.
Arastirmacilar bir olgu veya olay ile ilgili 6zet bilgiler elde etmek amaci ile siklikla betimsel analiz teknigine
bagvurmaktadirlar. Veriler 6nceden belirlenmis temalara gore siniflandirilmakta ve 6zetlenerek arastirmacinin
bilgi birikimine bagl olarak yorumlanmaktadir (Degirmenci ve Dogru, 2017; Baltaci, 2019). Betimsel analiz
derinlemesine analiz gerektirmeyen verilerin analiz edilmesinde kullanilirken, igerik analizinde verilerin daha
derinlemesine incelenmesi gerekmektedir (Karatas, 2015). Icerik analizinde ise elde edilen veriler “verilerin
kodlanmas1”, “kod, kategori ve temalarin saptanmasi”, “kod, kategori ve temalarin diizenlenmesi” ve “elde
edilen bulgularin tanimlanarak yorumlanmasi” olmakla dort asamada analiz edilmektedir (Baltaci, 2019).
Calismanin arastirma deseni Sekil 3’te sunulmustur.

Sekil 3. Arastirma Deseni

4 N\
Hedefler: /

e  Turizm akademisinde metalasma
konusunun yerinin belirlenmesi.

e  Turizm ve metalasma konusunda
sistematik literatiir taramas1 yapmak.

e  Arastirmanin nihai sonuglari

\

Kavramsal Cerceve

e  Metalagma kavramu ile ilgili arka plan.

e  Metalagmanin sebepleri ve
metalagtirilan unsurlar.

e  Butler’in Destinasyon Yasam Dongiisii

dogrultusunda sektore ve akademiye Modeli lizerinden metalagmanin yerinin

yonelik énerilerde bulunmak. saptanmast.

N y . J

Arastirma Sorulari \

Turizm nedeni ile metalastirilan
unsurlarin nelerdir?

Metalagma gostergeleri nelerdir?
Metalasmanin olumlu ve olumsuz
yonleri nelerdir?

Metalagsma turizm arastirmalarinda nasil
sorunsallastirilmigtir?

Metalagmanin en ¢ok hangi tilkelerde

goriilmektedir? /
/ Gecerlik/Giivenirlik \

flgili alan yazin derinlemesine

incelenmistir.

Kodlar ve temalar dokiimanlar baz

alinarak olusturulmustur.

I¢ giivenirligi saglamak amaciyla elde

edilen kodlar ve temalar ki
\arasnrmam tarafinda incelenmistir. /

Yontem
e  Betimsel Analiz
e Igerik Analizi
e  Tematik Analiz

—
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Veri Toplama Siireci

Arastirmanin amact dogrultusunda veri kaynaklarini 19 Kasim 2021-30 Ocak 2022 tarih araliinda
gergeklestirilmis taramalar sonucunda Web of Science veri tabanit ve Google Akademik’den elde edilen
caligmalar olusturmaktadir. Konu ile ilgili alanyazinin taranmasi asamasinda arastirmanin konusu ile ilgili olan
calismalara ulasmak amaci ile Web of Science (WoS-Core Collection) ve Google Akademik bilimsel veri
tabanlarinda konu kapsaminda “Tourism and Commodification”, “Ecotourism and Commodification” anahtar
kelimeleri kullanilarak tarama gerceklestirilmistir. Yapilan tarama sonucunda Web of Science veri tabanindan
elde edilen toplam 71 makale arasindan, Ingilizce ve dokiiman tiirii makale olan 31 ¢alisma icerisinden 1
makaleye ulasilamamis olup toplam 30 ¢alisma arastirma kapsamina alinmistir. Google Akademik’de yapilan
tarama sonucunda ise Ingilizce ve dokiiman tiirii makale olan 5 ¢aligma arastirma kapsamina dahil edilmistir.
Incelenen calismalar ile ilgili alan yazin tarama siireci Sekil 4’te gorsellestirilerek sunulmustur.

Sekil 4. Konu ile flgili Literatiir Tarama Siireci

Web of Science Web of Science Web of Science Web of Science Google Scholar
“Tourism and “Ecotourism and “Tourls.rp apd “Tourism and “Tour1§m agd
Commodification” Commodification” Commoditization™ Commoditiziting Commodlﬁcatlon”
Baslik (Title) Baslik (Title) Baglik (Title) » Baslik (Title) Seklinde Aranarak
Kapsaminda Tarama Kapsaminda Kapsaminda Kapsaminda Degerlendirilen
n=68 Tarama Tarama Tarama Calisma Sayist
n=3 n=3 n=2 n=5
Ingilizce ve Dokiiman Ingilizce ve Ingilizce ve
Tiirii (Document Dokiiman Tiirii Dokiiman Tiirii
Types) Makale (Document type) (Document Types)
(Article) Olan Calisma Makale (Article) Makale (Article)
Sayist Olan Caligma Sayist Olan Cahsma
n=29 n=2 Sayisi
n=2
Ulasilamayan
Ingilizce Makale
Sayist
n=1
\"
Degerlendirmeye Degerler}dir.rr.leye Degerler.ldir.rr.leye Deger]er.ldiljrr.leye
Alinan Ingilizce Alinan Ingilizce Alinan Ingilizce Alinan Ingilizce
Makale Sayist Makale Sayist Makale Sayisi Makale Sayisi
n=28 n=2 n=2 n=2

Analize Dahil Edilen Nihai Calisma Sayisi
n=39

[
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Analiz

Web of Science ve Google Akademik akademik/bilimsel veri tabanlarinda gergeklestirilen taramalar
neticesinde “turizm” (tourism) ve “metalasma” (commodification; commoditization’) kelimelerinin her
ikisinin de ¢alisma basliginda yer aldigi ve analizlere dahil edilen makaleler 6nce Excel Programinda “y1l”,
“yazar”, “dergi ismi”, “anahtar kelimeler”, “metalastirilan unsurlar”, “iilkeler”, “aragtirma sorunsali” bagliklari
altinda betimsel analiz yolu ile incelenmistir. Ilgili alan yazinin incelenmesi sonucunda ortaya cikan
kuramlardan yola c¢ikarak temalar belirlenmistir. Daha sonra arastirmaya tabi tutulan dokiimanlar
derinlemesine incelenerek c¢alisma basliklar1 ve sorunsallari igerik analize tabii tutulmus ve elde edilen kodlar
belirlenen temalarla bagdastirilarak sunulmustur. Calismada inceleme kapsamina dahil edilen calismalardan
yola c¢ikarak metalagsmanin olustugu kosullarin, metalagan unsurlarin, ilkelerin gelismislik diizeyi ile
iligkisinin, metalagsma siirecinin, olumsuz etkilerinin ortaya ¢ikarilmasi amaci ile igerik analizi yapilmistir.
Fakat sosyal olgular yapis1 geregi icinde bulunan ortama gore degistiginden dolay1 higbir aragtirma sonucunun
bagka bir duruma dogrudan genelleme yapilamayacagi sdylenebilmektedir (Baltaci, 2019). Turizmde
metalagsma olgusu ile ilgili alan yazin incelemesi sonucunda belirlenen temalarin ve analize tabi tutulan
caligmalarin bagliklarinin ve sorunsallarinin incelenmesinden sonra elde edilen kodlarin giivenilirligini
saglamak amacrtyla veriler 6ncelikle betimsel olarak sunulmustur, daha sonra bu tema ve kodlar iki aragtirmaci
tarafindan eszamanli olarak incelenmistir. Nitel arastirmalarda bir olgunun veya olayin birden fazla arastirmaci
tarafindan aynt zaman diliminde ve ayni1 bicimde Olciilmesi i¢ gilivenirlik gdstergesi olarak
nitelendirilmektedir. Ayn1 zamanda veriler toplanmadan 6nce ayrintili bir sekilde tanimlanmis kavramsal
cer¢eve i¢ glivenirlige katki saglamaktadir (Yildirim ve Simsek, 2021; Baltaci, 2019). Calisma deneysel,
ankete dayali ya da saha arastirmasi seklinde yiiriitiilmediginden dolay1 etik kurul izni almamizi gerektiren
bir durum s6z konusu olmamustir.

Bulgular

Caligmanin bu boliimiinde Turizm ve metalasma konularinda kaleme alinan galismalarin analizi neticesinde
elde edilen bulgulara yer verilmistir. Turizm ve metalagsma ile ilgili analiz kapsamina alinan ¢alismalarin
yayinlandig1 dergilere gore dagilimlar1 Tablo 3’te gosterilmistir. Tablo incelendiginde, arastirma kapsamina
alman ¢aligmalarin toplamda 32 akademik/bilimsel dergide toplandigi goriilmektedir. Turizm ve metalagsma
iligkisini ele alan makalelerin yayimlandiklar dergilere gére dagilimlarina bakildiginda, konuyla ilgili en fazla
sayida caligmanin “Annals of Tourism Research” (4) dergisinde yayimlanmis oldugu goriilmektedir. Bu durum,
kannatimizce sasirtici bir sonug degildir. Annals of Tourism Research, amaci ve kapsami dahilinde turizme
yonelik akademik bakis agilarina odaklanan, turizm faaliyetlerinin topluluklar {izerindeki etkilerini
derinlemesine tahlil eden, turizmi yerelde politika ve yonetisim iceren kiiresel bir ekonomik faaliyet olarak ele
alan, uzun yillar bas editorliigli Turizm Sosyolojisi alaninda ihtisaslagmis olan Profesor Jafar Jafari tarafindan
yiiriitiilmiis olan bir sosyal bilimler dergisidir.

Tablo 3. Makalelerin Yayinlandigi Dergilere Gore Dagilim

Dergi ismi f | %
Annals of Tourism Research 4 | 10,25
Urban Studies 2 |512
Tourism Management Perspectives 2 | 512
Journal of Sociolinguistics 2 | 512
Geoforum 2 512
Tourist Studies 1 |256
Tourism Recreation Research 1 |256
T1jdschrift Voor Economische En Sociale Geografie 1 256
Sustainability 1 |256
Religions 1 |256
Progress In Human Geography 1 |256
Leisure Studies 1 |256
Language Policy 1 |256
Language & Communication 1 |256

7 Her iki kelime Tiirkgeye metalagma olarak ¢evrilmektedir. Her ikisinin kokeni meta kelimesine dayansa da her biri kullanim ve anlam
olarak ince farklar barindirmaktadir. Metalagtirma (Commoditization) terimi, Marxist diisiincede "meta" kelimesinin ticari bigimi
olmaktadir ve varliklarin degisim degeri almasi siirecini ifade etmektedir (Bone, 2015).
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Land 1 |256
Journal of Travel & Tourism Marketing 1 |256
Journal of Tourismology 1 |256
Journal of Tourism, Leisure And Hospitality 1 ]256
Journal of Tourism History 1 |256
Journal ofTourism And Cultural Change 1 |256
Journal of Intensive Studies on Language, Literature, Art, And Culture | 1 | 2,56
Journal of Heritage Tourism 1 |256
Journal of Baltic Studies 1 |256
International Journal of Tourism Research 1 ]256
International Journal of Asian Business and Information Management 1 |256
Historical Journal 1 ]256
Ecology And Society 1 |256
Critique of Anthropology 1 ]256
Biodiversity and Conservation 1 ]256
Asianetwork Exchange-A Journal For Asian Studies in The Liberal Arts | 1 | 2,56
Advances in Hospitality and Tourism Research (AHTR) 1 |256
Arctic Anthropology 1 ]256
Toplam 39 | 100

Analize tabi tutulan Web of Science ve Google Akademik veri tabanlarinda Ocak 1988-Ocak 2022 yillari
arasinda Turizm ve metalasma konularinda kaleme alinan ¢aligma sayilarinin yayin yillarina gére dagilimlar
Sekil 5'te grafik olarak sunulmustur. Grafik incelendiginde, “turizm ve metalagsma” konulu yayin tiirii makale
olan ilk calismanin 1988 yilinda yaymlandigi ve 2010 y1l1 itibariyle makale sayisinda belirgin bir sekilde artigin
oldugu gozlemlenmektedir. Turizm ve metalasma konularina iliskin kaleme alinan caligmalarin en fazla
yayinlandig yillar 2018 (5 Makale) ve 2021 (4 Makale) yillaridir.

Sekil 5. Calisma Sayilarinin Yillara Gore Dagilim

=

1988 1954 1596 2001 I00Z 2003 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 201§ 2018 201% 2020 1021

Tablo 4’te arastirma kapsaminda ele alinan ¢aligmalarda kullanilan anahtar kelimelere iligkin bulgular
sunulmustur. Caligmalarda Ingilizce olarak yer alan anahtar kelimeler Tiirk¢eye terciime edilerek siralanmustir.
Gergeklestirilen analiz neticesinde, incelemeye tabii tutulan makalelerde kullanilan anahtar kelime sayist
toplamda 187 olarak belirlenmistir. Tablo incelendiginde, arastirma kapsamindaki ¢alismalarda en yliksek
frekansa sahip anahtar kelimenin, “Commodification-Metalagsma” (18) oldugu goriilmektedir. Turizm ve
Metalasma konulu galigmalarda ortaya ¢ikan bu sonug siiphesiz gayet dogaldir. Tabloda frekansi yiiksek
anahtar kelimeler igerisinde; yine incelenen ¢alismalarin dogasina uygun olarak “Tourism” kelimesinin ikinci
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diizey yogunlukta oldugu; bununla birlikte “Authenticity- Otantiklik” ve “Cuba-Kiiba” anahtar kelimelerinin
one ¢iktig1 dikkat cekmektedir. Buradan hareketle, Kiiba’nin turizm kaynakli metalagsma siirecleri agisindan
en fazla ele alinan lilkelerin basinda geldigini sdylemek miimkiindiir. Caligmalarda sadece bir kere kullanilan

anahtar kelimeler (131) “digerleri” baslig altinda gruplandirilmistir.

Tablo 4. Calismalarda Verilen Anahtar Kelimelerin Dagilimlari

ingilizce Tiirkce f %
Commodification Metalagma 18 9,63
Tourism Turizm 12 6,42
Authenticity Otantiklik 5 2,67
Cuba Kiiba 3 1,60
Volunteer Tourism Goniillii Turizmi 2 1,07
Political Economy Politik Ekonomi 2 1,07
Medical Tourism Saglik Turizmi 2 1,07
Language Ideology Dil Ideolojisi 2 1,07
Globalisation Kiiresellesme 2 1,07
Cultural Kiiltiirel Metalagsma | 2 1,07
Commodification

Conservation Koruma 2 1,07
Agency Temsilci 2 1,07
Commoditization Metalastirma 2 1,07
Digerleri 131 70,5
Toplam 187 100

“Anahtar Kelimeler” tablosunda (Tablo 5) yer alan kelimelerin sikliklarin1 gorsel olarak ortaya koymak
amactyla arastirma kapsaminda analiz edilen ¢aligmalarda kullanilan anahtar kelimelerin yogunluguna bagl
olarak olusturulan sézciik bulutu (Sekil 6°da) sunulmustur Sozciik bulutu, internet ortaminda “WordArt”
programu ile olusturulmustur.

Sekil 6. Anahtar Kelimelerden Olusan Kelime Bulutu Tasarim
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Arastirma kapsaminda incelenen ¢alismalarda metalastirilan unsurlara ve bu ¢alismalarda ele alinan tlkelere
iligkin bulgular 6zetle Tablo 5’te sunulmustur. Tablo 5 incelendiginde, turizm ve metalagma iligkisine Cin (5),
Endonezya (3) ve Kiiba (3) ile ilgili yapilan ¢aligmalarda daha fazla deginildigi gézlemlenmektedir. inceleme
kapsamina alinan c¢alismalar arasinda kiiltiirle (15) ilgili ¢alismalarin daha fazla yer aldig1 gorilmektedir.
Ayrica incelenen ¢aligmalarda ele almnan ilkelerin tamami gézden gegirildiginde, ¢ogunlugu neoliberal
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politikalarla yénetilen “Ikinci Diinya Ulkelerinin” olusturdugu goriilmektedir. Bu iilkelerde yatirimlar halkin
yararina olmamakla birlikte, {ist siniflar ve siyasi liderlerin yararina isleyen altyap1 ve sanayi projelerinde israf
edilmekteydi. Ness (2018), kendi i¢inde sanayilesemeyen bu iilkelerin uluslararasi neoliberal politikalarla
yonetilmesinin esas sebebi olarak kredi kurumlarina ve bankalara bor¢larin1 6deyememeleri ve bunun sonucu
olarak da IMF tarafindan agir sartlarla yapisal uyum politikalarin1 uygulamaya zorlanmasi olarak gérmektedir.
Bu anlamda IMF iilkeleri egitim ve sosyal refah harcamalarin1 keserek piyasalarini dis ticarete agmaya ve
yatirimlari higbir smirlama olmaksizin en karli sektorlere yapmaya yol agan neoliberal politikalar1 kabul
etmeye zorlamaktadir. Ness (2018) kapitalizmin kalic1 bir 6zelligi olan gelir ve zenginligin “kuzeyde”
yogunlagsmasinin, ekonomik ve politik olarak gii¢ sahibi egemen bir sinif yarattig1 ve bunun sonucunda da
“giineydeki” ® arazilerin, dogal kaynaklarin ve sermayenin iizerinde denetim sahibi olarak zenginlik ve kar
elde etmelerine neden oldugu yoniinde goriis ortaya koymustur. Emperyal giiglerin “giineydeki” kaynaklara el
koyma projesi neoliberal kapitalist sistemin egemenligini siirdiirmesinin altinda yatan temel etmenlerden biri
olmaktadir. Neoliberalizmin beraberinde getirdigi metalasma siireci, gelismemis veya gelismekte olan
tilkelerin 6zellikle yoksul kesimlerinin geg¢inemez hale gelmesine neden olarak i¢ goge de neden olmaktadir
(Ness, 2018). Bu baglamda gelismekte olan diinyanin yoksullugu ile turizmin her sey dahil, liiks tatil yerlerinde
paket tatil anlayis1 arasindaki gerilim goz ardi edilmemesi gereken bir durumdur (Spracklen, 2009). Scher
(2011)’e gore, Karayipler’deki kiiltiirel miras turizminin biiylime nedeni neoliberalizmdir. Neoliberalizme
bagl olarak kiiltiiriin pazarlanmasi, az gelismis bir iilke olan Karayipler’in gelir elde etmesini saglamaktadir.
Dolayisiyla kiiltiiriin bir pazar olarak sunulmasi devletin egemenliginin saglanmasi noktasinda da 6nemli rol
oynamaktadir.

Tablo 5. ilgili Cahsmalarin Metalastirilan Unsur ve Ele Alindig1 Ulkelere Gore Betimlenmesi
Yil

Calisma Bashg Yazarlar Metalastirilan Unsur | Yer/Ulke

Authenticity And Commoditization | Cohen, E 1988 | - -
in Tourism

Commoditization Versus Cultural
Integration-Tourism and Image

Building in The Klondike

Jarvenpa, R 1994 | Yerel kiiltiir Kanada

Ecotourism and Commodification: 1996
Protecting People and Places

From Collective Provision To

King, DA;
Stewart, WP
Williams, AM;

Doga -

2001 | - Cek Cumbhuriyeti;

Commodification of Tourism?

Balaz, V

Slovakya

Viking Heritage Tourism
Authenticity

Halewood, C;
Hannam, K

2001

Viking
Ozgiinliigii/Kiiltiir

Avrupa Geneli

Marketing Mardi Gras:
Commodification, Spectacle and
The Political Economy of Tourism
in New Orleans

Gotham, KF

2002

Mardi Gras Festivali

New Orleans/ABD

Commoditizing culture: Tourism
and Maya ldentity

Medina, LK

2003

Maya kiiltiirii

Belize/Karayipler

Of Spectacular Phantasmal
Desire: Tourism And The Cuban
State's Complicity in

The Commodification of its
Citizens

Carter, TF

2008

Kiiba
Vatandaslari/insanlar

Kiiba

The Challenge and Response To
Global Tourism in The Post-
Modern Era: The
Commodification, Reconfiguration
and Mutual Transformation of
Habana Vieja, Cuba

Bailey, N

2008

Kiiltiirel Degerler

Havana/Kiiba

8 Burada “kuzey” gelismis Birinci Diinya Ulkeleri’ne (Kuzey Amerika ve Avrupa iilkeleri), “giiney” ise gelismekte olan Ikinci Diinya

Ulkeleri’ne (Cin, Hindistan, Giiney Aftika iilkeleri) isaret etmektedir (Ness, 2018).
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Selling Conservation? Scientific Cousins, JA; 2009 | Doga; Koruma Giiney Afrika
Legitimacy and The Evans, J; Sadler, Turizmi

Commodification of J

Conservation Tourism

Journey Into Parenthood: Voigt, C; Laing, | 2010 | Dogum -
Commodification of Reproduction | JH

As A New Tourism Niche Market

Tourism and The Commodification | L. Kaifa Roland; | 2010 | Kiiltiirel Degerler Kiiba

of Cubanidad

Tourism That Empowers? Ruiz- 2010 - Ekvador
Commodification and Ballesteros, E; Cumhuriyeti
Appropriation in Ecuador’s Hernandez-

Turismo Comunitario Ramirez, M

Cultural Commodification and Mbaiwa, JE 2011 | Kiiltiirel Degerler Goo

tourism: The Goo-Moremi Moremi/Botswana
Community, Central Botswana

Commodification of Volunteer Coren, N; Gray, | 2012 | Goniillii Turizmi Vietnam; Tayland

Tourism: A Comparative Study of
Volunteer Tourists in Vietnam and
in Thailand

T

Water Puppetry in The Red River Pack, S; Eblin, 2012 | Su Kuklacihgy/Kiiltir | Vietnam
Delta And Beyond: Tourism and M; Walther, C
The Commodification of An
Ancient Tradition
African Traditional Religions in Hernandez- 2013 | Afrika’nin Geleneksel | Karayipler;
The Caribbean and Brazil: Models | Ramdwar, C Dinleri Brezilya
of Religious Tourism and Impacts
of Commodification
Creative Commodification of Rural | Bardone, E; 2013 | Kursal Yasam Estonya
Life From A Performance Rattus, K; Jaats,
Perspective: A Study of Two L
South-East Estonian Farm Tourism
Enterprises
Linguistic Commodification in Heller, M; 2014 | Dil Isvicre;
Tourism Pujolar, J; Katalonya/Ispanya;
Duchene, A Kanada
Orangutans As Photographic Constance L. 2014 | Hayvanlar/Doga Endonezya
Collectibles: Ecotourism and The Russell; M. J.
Commodification of Nature Ankenman
Authenticity and Commodification | Moosa, Z 2016 | Kiiltiirel Etkinlikler Maldivler
of Cultural Events For The Cumhuriyeti
Maldivian Tourism Industry
A 'Montage of Minorities’: Miller- 2017 | Irksal hosgorii Hawaii/ ABD
Hawaii Tourism and Davenport, S
The Commodification of Racial
Tolerance, 1959-1978
Cultural Commodification: Dwi 2017 | Kiiltiirel Degerler Endonezya
Representation of Pesarean of Sulistyorini;
Mount Kawi As Cultural Tourism Bani Sudardi;
in Indonesian Mass Media Warto Warto;
Mahendra
Wijaya
Tourism Dynamos: Selective Zinda, JA 2017 | Korunan Alanlar/Doga | Cin
Commodification and
Developmental Conservation in
China’s Protected Areas
Yoga Tourism: Commodification Bowers, H; 2017 | Dini degerler/Kiiltiir Hindistan
and Western Embracement of Cheer, JIM

Eastern spiritual Practice.
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A New Concept Generated By
Commoditizing Animals:
Egological Tourism

Tagpinar, O

2018

Hayvanlar

English and Discourses of
Commodification Among Tourism
Workers in The Himalayas

Sharma, BK

2018

Ingilizce

Himalaya
Daglari/Nepal

Reconstructing Tradition: Heritage
Authentication and Tourism-
Related Commodification of The
Ancient City of Pingyao

Su, XY

2018

Kiltir

Pingyao/Cin

The Commodification of English
Language Teaching in Tourism: A
Sustainable Solution?

Stainton, H

2018

TEFL/ Dil Ogretimi

The Ideal Russian Speaker is No
Russian: Language
Commodification And its Limits in
Medical Tourism To Switzerland

Muth, S

2018

Dil

Isvigre

History of NGDO Volunteer
Tourism in Spain: Depoliticisation,
Commodification, and Downturn

Gascon, J

2019

Gonilli Turizmi

Ispanya

Understanding The Changing
Intangible Cultural Heritage in
Tourism Commaodification: The
Music Players’ Perspective From
Lijiang, China

Su, JJ

2019

Miizik, Kiltiirel
Degerler

Cin

Factors Influencing Tourism Space
Commodification in The
Mahmoudabad County, Northern
Iran

Dickson Adom;
Abdolreza
Rahmani Fazli;
Jilla Sajjadi;
Saber Sedighi

2020

Turizm Mekanlari

Mahmudabad/iran

Souvenirs and The
Commodification of Sdmi
Spirituality in Tourism

Mathisen, SR

2020

Sami Dini/Kiltirel
Degerleri

Norveg

Tourism, Capital, and The
Commodification of Place

Young, M;
Markham, R

2020

Mekan

Authentic Experience in Tourism
and Commodification: A Review

Giiliz Coskun

2021

Chineseness, Taiwaneseness, and
The Traditional and Simplified
Chinese Scripts: Tourism, Identity,
and Linguistic Commodification

Su, HY; Chun,
CcC

2021

Cin Yazisi

Tayvan/Cin

Selling Captive Nature: Lively
Commodification, Elephant
Encounters, And The Production of
Value in Sumatran Ecotourism,
Indonesia

Ni'am, L; Koot,
S; Jongerden, J

2021

Hayvanlar/Doga

Endonezya

Tourism-Led Commodification of
Place and Rural Transformation
Development: A Case Study of
Xixinan Village, Huangshan, China

Chen, PY;
Kong, X

2021

Kirsal yerler; kirsal
bolgeler / Doga;
Mekan

Arastirma kapsamindaki ¢aligsmalarin bagliklarinin tematik olarak incelenmesi neticesinde ulagilan bulgular
Tablo 6’da verilmistir. Tablo incelendiginde turizmde metalasma konusunun mekan, doga, kiiltiir metalagsmast
seklinde ele alindigin1 gostermektedir. Kiiltiirlerin metalagmasi temasi “din”, “otantizm”, “dil” ve “insan”
kategorilerinden olusmaktadir. Din kategorisi “geleneksel dinler”, “manevi deneyimler”, “kutsal mekanlar”,
sami ruhaniligi” ve “Kawai Dag1”

alt kategorilerinden ve “din turizmi”, “Afrika geleneksel dinleri”, “yoga”,

kodlarindan olusmaktadir. Kiiltiiriin metalagmasi temasi altinda yer alan bir diger kategori ise “otantizm”
kategorisidir. Otantizm kategorisi “yerel kimlik”, “kadim gelenekler”, “soyut miras” alt kategorilerinden ve
“otantik deneyim”, “mirasin otantiklesmesi”, “hediyelik esyalar”, “yerel topluluklar”, “kiiltiirel biitiinliik”,”
kiiltiirel etkinlikler”, “imaj insas1”, “Maya kimligi”, “su kuklacilig1”,” miizik” ve “Viking miras1” kodlarindan
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olusmustur. “Dilin metalasmasi” alt kategorisi ise “dil 6grenimi” ve “dil 6gretimi” isimli alt kategorilerden
olusmustur. “Ingilizce”, “Rusca” ve “TEFL” ise bu alt kategoriler altinda toplannustir. “Insan viicudu” ve
“mahremiyet” alt kategorileri ve “cinsel fanteziler”, “dogum” ve “irksal tolerans” kodlarinin ise “insan”
kategorisini olusturdugu goriilmektedir. Doganin metalagmas: temasi ise “koruma”, “tutsak doganin
satilmas1”, “korunan alanlar”, “kir” kategorilerinden olusmaktadir. “Goéniillii turizmi”, “yerlerin korunmasi1”,
“yerel toplumun korunmas1”, “dogal alanlarin korunmas1” kodlar1 “koruma” kategorisi altinda toplanmustir.
“Hayvanlarin metalagsmas1”, “orangutanlar”, “filler” kodlar1 “tutsak doganin satilmasi” kategorisi altinda yer
alan “canlilar” alt kategorisini olusturmustur. “Cinin korunan alanlar1” kodu ise “koruma altinda olan alanlar”
kategorisini olusturmustur. “Kirsal yasam deneyimleri”, “Eko Turizm”, “Kirsal doniisiimler”, “Deger {iretimi”
kodlar1 ise “kir” kategorisi altinda toplanmustir. “Mekanin metalagsmasi” kategorisinin ise diger temalarla ortak
bilesenlere (kutsal mekéanlar, korunan alanlar) sahip oldugu goriilmektedir. Ayn1 zamanda “korunan alanlar”
ve “kutsal mekanlar” kategorileri “mekanin metalasmasi” ve “doganin metalagsmasi” temalarmnin ortak

kategorileri olmaktadirlar (Tablo 6).

Tablo 6. Caliyma Bashklarinin Tematik Analizi

Tema Kategori Alt Kategori Kodlar
Kiiltiirtin Metalasmast Din Din turizmi
Geleneksel dinler Afrika geleneksel dinleri
Manevi deneyimler | Yoga
Sami ruhaniligi
Kutsal mekanlar Kawai Dag1
Otantizm Otantik deneyim

Mirasin otantiklesmesi

Hediyelik esyalar

Yerel topluluklar

Kiiltiirel bitiinlik

Kiiltiirel etkinlikler

Imaj insas1

Yerel kimlik Maya kimligi
Kadim gelenekler Su kuklaciligi
Soyut miras Miizik
Viking Mirasi
Dil metalagmasi Dil 6grenimi Ingilizce
Rusca
Dil 6gretimi TEFL
Insan® Insan viicudu Cinsel fanteziler
Mahremiyet Dogum
Irksal tolerans
Doganin Metalagmasi Koruma Goniillii turizmi
Yerlerin korunmast
Yerel toplumun korunmasi
Dogal alanlarin korunmasi
Tutsak Doganin Satilmasi Canlilar Hayvanlarin metalagmast

Orangutanlar

Filler

Korunan alanlar

Cin’in korunan alanlari

Kir

Kirsal yasam pratikleri

Eko Turizm

Kirsal doniigiimler

Ekolojik turizm

Kirsal doniigiimler

® Turizm alaninda mevcut bilimsel/akademik yazin incelendiginde, insanlarin da meta olarak sunulusunu elestirel yénden ele alan az
sayida calisma ile karsilagsmak miimkiindiir. Bu konuda Carter (2008) ve Reas’in (2013) ¢alismalar1 6rnek teskil edebilecek nitelikte
olmaktadir. “Seks turizmi”, “yetimhane turizmi” gibi aslinda insanlik dis1 faaliyetler barindiran “turizm tiirleri” insanlarin 6zellikle de

kadin ve ¢ocuklarin metalastirilmasina, piyasa iiriinii olarak pazarlanmasina vesile olmaktadir.
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Deger iiretimi
Mekanin Metalagmasi Kutsal mekanlar Kawai Dag1
Korunan alanlar Cin’in korunan alanlari

Calisma sorunsallarinin tematigi incelendiginde (Tablo 7) “kiiltiir”, “mekan”, “doga”, “neoliberalizm”
temalarinin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. “Kiiltiir” temas1 altinda yer alan “din” kategorisinin “faaliyetler”,
“kutsal mekanlar”, “koruma”, “manevi deneyimler” alt kategorilerinden ve bu kategoriler altinda toplanan
“dinin gelir amacl kullanilmas1”, “din/inang turizmi”, “dini topluluklar”, “Kawai Dag1”, “dini uygulamalarin
korunmasi1”, “dinin biitiinliigiinii koruma”, “Sami ruhaniligi”, “’Yoga” olarak isimlendirilen kodlardan olustugu
goriilmektedir. “Kiiltiirel miras turizmi”, “kiiltiirel biitiinlik”, “kadim gelenekler”, “kiiltiirel miras” ve “ulusal

9% < 9% <¢ bR NI 9 <

kimlik” alt kategorileri ve “kiiltiir turizmi”, “performans”, “sahneleme”, “6zgiinliik ihtiyac1”, “yerel toplumun
doniisiimii”, “kiltiir tuizmi”, “yerel toplum”, “hediyelik esyalar”, “yerel anlamlar”, “sosyo-kiiltiirel doku”,
“kiltir {retimi”, “miras sahipleri”, “miras sahipleri”, “su kuklacilig1i”, “soyut kiiltiirel miras”,
“ideolojiklestirilme”, “erdemler”, “Maya kimligi kodlar1 “otantizm” kategorisini olusturmustur. “Insan”
kategorisi ise “Ozel hayat™ alt kategorisi ve bu alt kategoriye dahil olan “mahrem degerler” ve “ahlaki sinirlar”
kodlarindan ibaret olmaktadir. “Gelencksel yazilar”, “dilin metalagmasi”, “dilin meta degeri”, “dilin
pazarlanmasi”, “dil yeterliligi”, “dil kaynaklar1” alt kategorileri ise “dil kategorisi” altinda toplanmus, “TEFL”
kodu ise “dil 6gretimi” alt kategorisi ¢cergevesinde degerlendirilmistir. “Kir”, “koruma”, “canlilar” kategorileri
ise “doga” temas altinda degerlendirilmistir. “Turizm faaliyetleri” ve “kirsal hayat” alt kategorileri, “kir”
kategorisinin alt kategorileri olmaktadirlar. Bununla birlikte “koruma bilimi”, “koruma projeleri”, “bilimsel
otorite”, “bilimsel mesruiyet”, “cevre uzmanlig1”, “koruma deneyimleri’, “koruma turizmi” ve
“sertifikalagsma” kodlar1 ise “koruma” kategorisini olusturmustur. “Insan-hayvan” karsilasmas: alt kategorisi
ve bu alt kategoriye dahil olan “insan- fil kargilasmasi” ve “doga fotografcilig1” kodlari ise “canlilar” kategorisi
altinda degerlendirilmistir. “Mekan” temasi ise “mekan doniisiimleri”, “kutsal mekanlar” ve “koruma altina
alman alanlar” olmakla ii¢ kategori ve “eglence destinasyonuna doniisme”, “Kawai Dag1”, “Cin’in korunan
alanlar’” kodlar1 da dahil edildiginde ii¢ koddan olusmaktadir. Calismalarin bagliklarinin tematik
incelenmesinde ortaya ¢ikan boyutlardan farkli olarak ¢alisma sorunsallarinin tematik incelemesinde
“neoliberalizm” boyutunun oldugunu ve “kontrol”, “piyasalastirma” ve “devlet” kategorilerinin bu tema

altinda toplandigin1 gérmekteyiz.

Tablo 7. Calisma Sorunsallarinin Tematik Analizi

Tema Kategori Alt Kategori Kodlar

Dinin gelir amagli kullanilmasi
Faaliyetler Din/inang turizmi

Dini topluluklar

Kutsal mekanlar Kawai Dag1

Din

Dini uygulamalarin korunmasi

Koruma PRI
Dinin biitiinliigiinii koruma

Sami ruhaniligi
Yoga
Diizenleme

Manevi deneyimler

Kiiltiir metalagmasi Performans

Kiltiirel miras turizmi Sahnelenme

Ozgiinliik ihtiyaci

Yerel toplumun doniistimi
Otantizm Kiiltiir turizmi

Kiiltiirel adaptasyon

Yerli toplum

Yerel toplum

Hediyelik esyalar

Yerel anlamlar

Kiiltiirel biitiinlik
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Sosyo-kiiltiirel doku

Kiltir tiretimi

Miras sahipleri

Kadim gelenekler

Su kuklacilig

Kiiltiirel miras

Soyut kiiltiirel miras

Ideolojiklestirilme
Ulusal kimlik Erdemler
Maya kimligi
Insan Ozel hayat Mahrem degerler
Ahlaki smirlar

Geleneksel yazilar

Dilin metalagmasi

Dilin meta degeri

Neoliberalizm

Dil Dilin pazarlanmasi
Dil yeterliligi
Dil kaynaklar1
Dil 6gretimi TEFL
.. L. Yerel halkin kontrolii
Kontrol Turizmin gelisimi

Yabanci piyasa kontrolii

Piyasalastirma | Pazarlama

Urlin pazarlamasi

Yer pazarlamasi

Devlet

Devlet-halk iligkisi

Siyasi baglam

Yetki

Nesnelerin fetiglestirilmesi

Bolge yonetimi

Goriintiilerin manipiile edilmesi

Doga

Turizm Faaliyetleri

Ekoturizm

Ciftlik Turizmi

Goniillu turizmi

Kir

Kirsal Hayat

Kirsal gegmis

Kirsal yasam pratikleri

Toprak kullanimi

Kirsal varliklar

Koruma

Koruma bilimi

Koruma projeleri

Bilimsel otorite

Bilimsel mesruiyet

Cevre uzmanligi

Koruma deneyimleri

Koruma turizmi

Sertifikalagma

Canlilar Insan-hayvan karsilasmasi

Insan —fil karsilagmasi

Doga fotografcilig

Mekan

Mekan doniisiimleri

Eglence destinasyonuna doniigme

Kutsal mekanlar

Kawai Dag1

Koruma altina alinan alanlar

Cinin korunan alanlar1

Topraga erisim
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Tablo 6 ve Tablo 7’de analize dahil edilen calismalarin bagliklar1 ve bu ¢aligmalarin sorunsallari ile ilgili
kisimlar1 incelendiginde, ortak temalarin ve bu temalar altinda toplanan ortak kategorilerin oldugu
goriilmektedir. Calisma basliklarinin tematik analizinde oldugu gibi, ¢alismalarin sorunsallarinin da tematik
incelenmesi sonucunda kiiltiir temasinin altinda “din”, “otantizm”, “dil” ve “insan” kategorilerinin yer aldig1
gorlilmektedir.

Hernandez-Ramdwar, 2013 yilinda kaleme aldig1 “Brezilya ve Karayipler’de Afrika Geleneksel Dinleri: inang
Turizmi Modeli ve Metalagmanin Etkileri (African Traditional Religions in The Caribbean and Brazil: Models
of Religious Tourism and Impacts of Commodification)” baglikli ¢aligmasinda dinin hangi noktada bir is veya
gelir kaynagi haline gelecegi ve dini topluluklarin turizme katilma nedenleri ve siireclerini tartigmistir. Ayrica
yazar, ¢alismanin sorunsali olarak yerel inang olan Candomble dininin turizmden gelir elde ederken diger
taraftan da ne dereceye kadar 6zgiin kalabilecegine dair sorulara cevap aramistir. Dini gelenek ve davranig
bi¢imlerinin yogun pazarlama ve metalasma siiregleri karsisinda 6zgiinliiglinii nasil korumay1 basardiklar1 gibi
konular da c¢aligmanin odaklandigi konulardandir. Bununla birlikte kontroliin Haiti’de inang turizmini
gelistirmek i¢in yarisan yabanci sirketlere mi yoksa yerli halka m1 verilmesi de din turizmi kapsaminda ele
alinmas1 gereken onemli sorunlardan bir tanesidir. inang turizminde devlet miidahalesi ve denetiminin
sonuclarinin neler oldugu da tartisma konularindan bir tanesidir. “Metalasma Kiiltiire Adaptasyona Karsi-
Klondike’de Turizm ve Imaj Insasi” (Commoditization Versus Cultural Integration-Tourism and Image
Building in The Klondike) isimli ¢alismasinda Jarvenpa (1994) metalasma ve kuzey topluluklarinda
sosyokiiltiirel dokunun yok olmasi arasinda iliskinin olup olmamasina odaklanmistir. Ayni zamanda
aragtirmaci metalagsma siirecinin yerel kiltiirel temalar1 ve degerleri zayiflatacagini veya tam tersine onu
giiclendirecegini tartigmistir. Caligmada ele alinan bir diger sorun ise turizmin etkisiyle doniisiim yasayan bir
toplulugun farkli siniflar1 arasinda metalasmanin zararli ve faydali etkilerinin c¢esitli sekillerde ortaya
cikabilecegi konusudur. Metalagma ve turizm iligkisini odak noktasi olarak ele alan Cohen (1988) “Otantiklik
ve Turizmde Metalasma” (Authenticity And Commoditization in Tourism) baslikli ¢alismasinda turistler veya
herhangi bir birey i¢in kiiltiirel triinleri “otantik” olarak kabul edilebilir kilan ayirici 6zelliklerin neler
olduguna dair goriisler ileri siiriilmiistiir. Bunula birlikte metalagma siirecinin kiiltiirel {iriinlerinin anlamlarinin
degismesine neden oldugu ve bu iriinlerin yerel halk i¢in ifade ettigi anlamlara yenilerini ekledigi
vurgulanmistir. Pack ve arkadaslarinin (2012) “Kizil Nehir Deltas: ve Otesinde Su Kuklacilig1: Turizm ve
Kadim Bir Gelenegin Metalastirilmast” (Water Puppetry in The Red River Delta And Beyond: Tourism and
The Commodification of An Ancient Tradition) baslikli ¢alismasinda Vietnam’a ait bir kiiltiirel gelenek olan
su kuklaciligi gosterileri lizerinden uluslararasi turizm endiistrisinin yiikselisi ve gelisimi ile kiiltlir tiretimi
arasindaki iligki incelenmistir. Gegmiste hasatlar1 kutlamak ve cesitli mitolojik figiirleri onurlandirmak icin su
kuklacilig1 gosterileri diizenlenmekteydi. Ancak giinimiizde, bir¢cok yerel topluluk lideri cagdas hasat
gosterilerinin Vietnam’in kirsal alanlar ile iligkili eski dini rituelleri ile olan baginin koptugunu ileri
siirmiislerdir. Bu etkinliklere katilan ziyaretciler geleneksel tarim yasaminin tasviri ile ¢agdas kirsal Vietnam
toplumunda meydana gelen degisiklikleri gorme sansi yakalayabilmektedirler. Bu baglamda artan kiiresel
entegrasyon, yalnizca kiiltiirel gesitliligin ortadan kaldirilmasiyla sonuglanmaz, ayni zamanda yeni kiiltiirel
formlarin iiretimine de neden olmaktadir. Mathisen (2020) “Hediyelik Egyalar ve Sami Maneviyatinin
Turizmde Metalastirilmast” (Souvenirs and The Commodification of Sdmi Spirituality in Tourism) baslikli
caligmasinda ise Sami kiiltiiriine ait olan hediyelik egyalarin Batili turizm tahayyiillerine nasil uyarlandigin ve
bu esyalarin yerli Sami dinine ve gelenekleri ile iligkili hala gecerli olan genel Bati anlayislariyla nasil
baglantili oldugunu sunmustur. Genel olarak turizm baglaminda satilan somut, maddi nesneler, 6zellikle de
yerel dini veya dini gelenegi temsil eden esyalar pazarlandiklarinda sorunlu ticarilesme Ornekleri olarak
goriilmektedir. Heller ve arkadaslarinin (2014) kaleme aldig1 “Turizmde Dilsel (S6zel) Metalasma” (Linguistic
Commodification in Tourism) bashkli c¢alisma ise turizmin metalagtirdigi bir diger unsur olan dilin
metalastirilmasina odaklanmigtir. Calismada turizm, hem kiiltiir, kimlik ve dili metalastiran olgu olarak hem
de sozel iletisim becerilerinin somiiriilmesine de neden olduguna dair goriis mevcuttur. Dil, diger kiiltiirel
Ogelerle birlikte metalastirilmig bir eser olarak sunulmaktadir. Dil ayn1 zamanda iiriin, tiretici ve tiiketici
birbirine baglayan iletisimsel metinler seti olmaktadir. Kisacasi temel odaklanilan konu dilin metalastirma
siireglerinde oynadigi rol ile ilgili olmaktadir. Bu baglamda ¢alismanin sorunsallari su sekilde siralanabilir:

Uriinler en iyi sekilde nasil satilir?

Dil {irliniin 6zgiinliik degerinin bir uzantist midir yoksa hizmet ¢alisanlarinin teknik becerisi midir?
Tiketiciler kimdir ve onlar i¢in 6nemli olan nedir?

Uriiniin tiiketiciler i¢in sahip oldugu deger ile baskalar1 icin sahip oldugu deger ayn1 midir?

Ayni {iriin hizla degisen rekabet giicii ve yiiksek tiiketim kosullarinda ayn1 sekilde pazarlanabilir mi?
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“Ebeveynlige Yolculuk: Yeni Bir Turizm Nis Pazar1 Olarak Uremenin Metalastirilmas1” (Journey Into
Parenthood: Commaodification of Reproduction As A New Tourism Niche Market) baslikli ¢aligmada Voigt
ve arkadaslar1 (2010) ebeveynligin turizm agisindan yeni bir nig Pazar olarak ele alinmasinin, bu pazar i¢in
yapilan pazarlama faaliyetlerinin ve kutsal olanin turist tiiketimi i¢in sunulmasimin ahlaki simirlari,
mahremiyeti ihlal ettigini savunmaktadirlar. “Kir” ve “koruma” kategorileri hem incelemeye alinan
caligmalarin sorunsallarinin hem de basliklarinin tematik analizi sonucunda ortaya ¢ikan “doga” temasinin
ortak kategorilerini olusturmaktadirlar. “Koruma Satis1? Bilimsel Gegerlik ve Koruma Turizminin
Metalagsmas1” (Selling Conservation? Scientific Legitimacy and The Commodification of
Conservation Tourism) baslikli calisma ile Cousins ve arkadaglart (2009), turizm vasitasiyla koruma
deneyimlerinin nasil metalastirildigimni, bu baglamda ingiltere tur operatorleri ve koruma projeleri arasinda
nasil bir iligkinin oldugunu, koruma turizmi alaninda bilimsel 6zgiirliigiin nasil insa edildigini, koruma
biliminin kendisinin metalastirilmasinin olasi etkilerini ¢alismanin sorunsali olarak ele almiglardir.

Chen vd (2021) kaleme aldiklar1 “Yerin Turizm Onderliginde Metalastirilmas1 ve Kirsal Déniisiim Gelisimi:
Huangshan, Cin, Xixinan K&yiinde Bir Ornek Olay Incelemesi” (Tourism-Led Commodification of Place and
Rural Transformation Development: A Case Study of Xixinan Village, Huangshan, China) baglikli
makalesinde Huangsan yonetiminin kirsal varliklari turizm amagl pazarlanmasi sonucunda nasil kar elde
ettiklerine ve kirsal alanlarin metalastirilmasinin kirsal doniisiimiin gelisimi Uzerindeki etkilerine ve bu
metalasmanin hangi sorunlar1 doguracagina odaklanmigslardir. Ayn1 zamanda yazarlar Cin ve Bati diinyasi
arasindaki devletin roliine dair farkliliklar1 ortaya koymuslardir.

Sonug¢

Alanyazinda baskin olarak uzun yillardir iktisadi faydalari, lilke ekonomilerine sagladigi parasal ve parasal
olmayan katkilari, toplumsal ve kiiltiirel gelisim vb. olumlu yonleri ile anilagelen turizm sektdrii, sayilan (ve
burada sayilmayan) faydalarinin yani sira, tarihi, dogal, kiiltiirel ve ¢evresel agidan ¢ogu zaman geri doniisii
mimkiin olmayan tahribatlar meydana getirmesi muhtemel bir sektordiir. Siiphesiz ki turizmin mubhtelif,
bilhassa da ekonomik faydalarima odaklanmak, salt maddiyatci ve faydaci (pragmatist) bir yaklasimla
siirdiiriilebilirligini istemek, toplum, kiiltir ve doga iizerindeki olumsuz etkilerini gormezden gelmek,
kanaatimizce akademik etik agisindan uygun bulmadigimiz bir davranis bi¢imidir. Diger endiistrilere kiyasla
daha “temiz endiistri” olarak nitelendirilen turizmin akademik olarak elestirel bakis agisi ile ele alinmadigi
goriilmektedir. Dolayisi ile kapitalizm-turizm-metalagsma iliskilerinin felsefi zeminde etik agilardan
irdelenmesi, istisare edilmesi ve tartisiimasi1 akademinin iizerine diisen vazifelerdendir diye diisiiniiyoruz. ilgili
yazin incelendiginde turizmin daha ¢ok ekonomik faydalarina odaklanan ¢alismalarin gogunluk teskil ettigini,
buna karsin turizmin neden oldugu esitsiz servet dagilimimi ve bununla birlikte dogal alanlarin, kiiltiirlerin ve
mekanlarin metalagmasi ile olan yakin iliskisine deginen g¢alismalarin ise azinlikta kaldigini sdylemek
miimkiindiir. Iste bu noktada turizmin agirlikli olarak iktisadi ve ticari, bununla birlikte toplumsal, kiiltiirel ve
cevresel etkilerinden s6z ederken olumlayici-yiiceltici bakis agisindan siyrilarak elestirel bakis agist ile
degerlendirilmesinin turizm ve metalagsma konulu tartismalarin tarafsiz bir sekilde yapilabilmesine imkéan
yaratacaktir. Bu ¢alismanin ortaya ¢ikmasinin altinda yer alan temel motivasyonlar arasinda turizm ve
metalasma iligkisinin irdelenmesi, turizm ve metalasma/metalastirma iligkilerini etik tartisma agmak ve
akademik/bilimsel literatiirde konuyla ilgili boslugun doldurulmasina bir katki saglamak sayilabilir. Ayn1
zamanda turizm olgusuna hem teorik hem de pratik olarak elestirel bakis sunmak temel motivasyonumuzu
olusturmaktadir. Turizm olgusunun farkli alanlara etkisi ile ilgili elestirel bakis sunan ¢aligmalarin Bianchi’nin
(2009) de ifade ettigi gibi bir paradigma olarak turizm akademisinde “elestirel doniisiim” ¢agini1 baslatarak,
turizmin neden oldugu sorunlara akademik farkindaligin olusturulmasina katki saglayacag diistiniilmektedir.

Bazi aragtirmacilar turizmin bir kiiltiire zarar verebilecegini diisiiniirken digerleri turizmin kiiltiirii birgok
yonden gelistirecegini iddia etmektedir. Turizmin metalagtirmada oynadigi rol g6z oniine alindiginda elestirel
bakis agisi ile ele alinan ¢aligmalarda geleneksel kiiltiirlerin kutsal dokusunun metalagma ile birlikte yok
oldugunu ve bunun sonucunda da yerel toplumlarin yasamlarinin anlamdan yoksun kaldigi ve yasam
diizenlerinin bozuldugu fikri dogrulanmaktadir. Ornegin Mbaiwa (2011) yaptig1 ¢aligmada, Botswana’daki
"Goo-Moremi" kiiltiirel degerlerinin turizm pazarinda satilmasi ile degerini ve kutsalligini kaybetme tehdidiyle
kars1 karsiya kaldigi ve geleneksel kiiltiiriin yerel halk i¢in tiim anlaminin yok oldugu sonucuna varmistir.
Ramdwar (2013) Kiiba ve Brezilya’da inang turizminin kapsaminin genigletilmesinin dinlerin ve Vodou gibi
dini geleneklerin ¢arpitilmasina, sémiiriilmesine ve metalastirilmasina neden olacagini diisiinmektedir. Cohen
(1984) ise yabanci ve ulusal finansal giiglerin bolgeye dahil olmasinin yerel toplumun kontroliinii yitirmesine
neden oldugu yoniinde bir goriis ileri slirmiistiir. Bu durum &zellikle dogal kaynaklarin, yerel geleneklerin,
kiiltiiriin, insanlarin, hayvanlarin, yerel halk i¢in anlamli olan ve kutsal nitelikler tagsiyan mekanlarin bu giigler
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tarafindan piyasalastirilmasi ve somiiriilmesi ile sonuglanmaktadir. Bu baglamda metalasmanin sonucu olarak
turizm ag¢isindan cazibe merkezleri olarak goriilen kutsal alanlar, ibadet ve tefekkiir anlamindan soyutlanarak
bos zaman faaliyetlerinin amaglarina yonelik bir sekilde doniistiiriilmekte ve anlamlandirilmaktadir. Ayrica
kutsal mekanlarin metalastirilmas: laik ve dini otoriteler arasinda kiiltiirel mirast yorumlama agisindan
catismaya yol agabilmektedir.

Ginli Kiigiikaltan ve Dilek (2017) tarafindan derlenen ¢alismada belirtildigi {izere, kapitalizm ve turizm
arasindaki sicak iliski, zamanla sektoriin canli-cansiz, somut-soyut hemen her seyi metalastirarak kar amact
disinda higbir unsuru gozetmeyen bir hal almaya baglamistir. Bir¢ok turizm tiiriiniin doganin metalastirilarak
somiiriilmesine neden oldugu ve doga tizerinde olumsuz etkileri agik bir sekilde gz onilinde bulunmaktadir.
Ozellikle neoliberal diizenin hakim oldugu “giiney” iilkelerinde doganin gesitli ticari amaclar ve ayn1 zamanda
turizm amaci ile somiiriildiigii gézlemlenmektedir. Blapp ve Mitas (2018) doga temelli turizm faaliyetleri adi
altinda topluluklarin dogal kaynaklari yonetebilecekleri ve dogal kaynaklarin en verimli yoneticileri olarak rol
alacag1 aldatmacasinin da neoliberal diislince bigimine uygun oldugunu belirtmislerdir. Bununla birlikte doga
turizmi ile ilgili kuruluglarin siirdiiriilebilir kalkinmay1 ve yerel toplum katilimim destekledigini iddia etmesine
ragmen, neoliberalizmin yeni alanlara daha genis ¢apta yayilmasinda aktif rol oynadiklarini da sdylemek
mimkiindiir. Bu da sézde turizmden yararlanacak gruplar iizerinde olumsuz etkilere neden olmaktadir.
Kisacas1 doga turizmi ad1 altinda sunulan faaliyetler dogay1, korunan alanlari, ormanlar1 finanse etmenin bir
yolu olarak goriilmektedir. Bunun disinda gesitli doga unsurlarinin reklamlarinda insan doga ayriminin
vurgulandigi ve uygarliktan uzak, saf ve insanlar tarafindan el degmemis vahsi dogayla esitleme egiliminin
oldugu gortilmektedir. Metalastirmaya neden olan bu egilim ayni zamanda doganin insanliktan ayrilmis ve
ikisinin biitiinciil bir gériiniimiinii engelleyen “Oteki” olarak tasvir edilmesine neden olmaktadir. Bu baglamda
ziyaretci sayilarinin azaltilmasinin, ziyaretgilerin yerel kiiltiir ve toplulukla temasinin artirilmasi ile birlikte,
kiiltiirel kimlik ve dogal kaynaklarin metalasmasinin kismen de olsa 6niine gegilmesinde 6nemli rol oynadigi
diisiiniilmektedir. Ayn1 zamanda bu 6gelerin kaybolmasinin da 6niine gegilecegine dair bir goriis mevcuttur.

Bibliyometrik arastirmalar, dogasi itibariyle yeni bir teori meydana getirme konusunda ¢ok sinirlidir. Bununla
birlikte hangi disiplinlerin ve yazarlarin aragtirma alanina onemli katki sagladigini kesfetme potansiyeli
tagimaktadir. Bu arastirmadan elde edilen bulgular, hangi akademisyenlerin, hangi yonleri ile ve nerede turizm
ve metalagsma konulu ¢aligmalara odaklandiklari konusunda ipuglar1 vermektedir. Calismanin diger ¢aligmalar
gibi smirliliklar1 mevcuttur. Bu ¢aligmada, sadece bagliklarinda “turizm” ve “metalagsma” kelimelerinin
kullanildig1 makaleler incelenmistir. Calismada, agirlikli olarak makale ve bildirilerden olusan Web of Science
(Wos) veri tabaninda taranan Ingilizce dilinde yazilmis yayinlar ele alinmistir. Konuyla ilgili olarak gelecekte
kaleme alinacak ¢aligmalar, farkli akademik veri tabanlarini (6rn. Scopus, EBSCO gibi) analiz ederek yazina
katki sunan eserler iiretebilir. Konu ile ilgili gelecekte kaleme alinacak ¢aligmalarda turizmin neden oldugu
metalagmanin daha kapsamli sekilde incelenmesinin, ¢arpici bulgular ve ipuglarinin elde edilebilmesi adina,
gelecek caligmalarda makalelerle birlikte tez, bildiri, kitap ve kitap boliimii gibi diger akademik/bilimsel
caligmalarin da incelemeye dahil edilmesinin uygun olacagi sdylenebilir. Alan yazinda konuyla ilgili
bibliyometrik ¢aligmalarin sinirli sayida oldugu dikkate alindiginda, onerilen arastirmalarin, literatiirde goze
carpan boslugun doldurulmasma ve ilgili yazinin akademik/bilimsel gelisimine katki sunacagi
diistiniilmektedir.
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