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Ozet

Bu arastirmanin amaci, Tiirkiye’nin gastronomi-kiiltiir temali logosunu tasarlamak ve uygun logoya ulagmaktir. Bu kapsamda
calismada nitel ve nicel arastirma yontemlerinin birlikte kullanilmasina firsat veren “karma arastirma yontemi” tercih edilmistir.
Oncelikle, nitel arastirma verilerine dayanarak 16 adet logo tasarlanmistir. Logo tasarimlar belirli bir siirec igerisinde, uygun
programlar ve teknikler kullanilarak gergeklestirilmistir. Aragtirmanin nicel kisminda ise Likert tipi bir 6l¢lim ile anket teknigi
kullanilarak sahada tasarlanan logolar tizerinden turistlere logo tercihleri sorulmustur. Sonug olarak tasarlanan logolar igerisinde
A12, A15 ve A8 numarali logolarin en ¢ok tercih edilen logolar oldugu belirlenmistir. Caligmada ayrica, Tiirkiye’nin ziyaret edilme
siklig1 ile logolarin tercih edilme durumu arasinda anlamli bir farklilik olup olmadig: da test edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi, Kiiltiir, Logo, Tasarim, Tiirkiye

Abstract

The aim of this research is to design Turkey’s gastronomy-culture themed logo and to reach an attractive and appropriate logo for
Turkey. In this context, the “mixed research method”, which allows the use of qualitative and quantitative research methods together,
was preferred in the study. First of all, 16 logos were designed using qualitative research data. Logo designs were made in a process,
using appropriate programs and techniques. In the quantitative part of the research, tourists were asked about their preferences over
the logos designed in the field using a Likert type measurement and survey technique. As a result, it has been determined that the
logos numbered A12, A15 and A8 among the designed logos are the most preferred logos. It has also been tested whether there is
a significant difference between the frequency of visits to Turkey and the preference of logos.

Keywords: Gastronomy, Culture, Logo, Design, Turkey

Giris

Uluslararas1 seyahat hareketlerinde artan katilim ile birlikte, gastronomi turizmine olan talep de yildan yila
artmaktadir (Global Report on Food Tourism, 2012; Kurt ve Dtuzewska, 2018; Kesici, 2021). Bu talebe hitap
etmek icin destinasyonlar arasinda da yogun bir rekabetin oldugu goriilmektedir. Pazarlama faaliyetleri ise bu
rekabette onemli bir siireci olusturmaktadir (Ritchie ve Ritchie, 1998). Pazarlama faaliyetlerinden biri de
markalagsma ¢abalaridir. Bu ¢abalarin 1998 yilindan beri yapildig: belirtilmektedir (Blain, Levy ve Ritchie,
2005). Bu gabalardan biri de destinasyona uygun bir logonun olusturulmasidir (Aydin vd., 2021).

Markalagmaya yonelik cabalarin ilk adimiin olugmasini saglayan logolar, destinasyon pazarlamasina yonelik
cabalarin da en temel Ogesini olusturmaktadir (Blain, Levy ve Ritchie, 2005). Logolar, “rakiplerden
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farklilasma arac1” olarak kullanilabildigi gibi (Aydin vd., 2021) “iilke i¢inde ve disinda da temsil giicii olan
Ozgiin bir unsur” olarak da kullanilabilmektedir (Colman, Wober ve Norris, 1995).

Sartori’ye (2006) gore insan, sadece fiziksel bir evrende degil, ayn1 zaman da sembolik bir evrende yasar. Bu
sekilde sembollerin ve logolarin dnemi vurgulanmaktadir. Tiiketici davraniglar1 agisindan da insan, bazen
rasyonel, bazen duygusal bazen de karma bir davranis sergileyebilmektir. Ancak markalar ve bu markalarin
gorselligini  olusturan semboller, tiiketicinin degerlendirme siiresini kisaltarak karar vermesini
kolaylastirmaktadir. Markalarin yiizyillardir ayirt etme araci olarak kullanildigi da bilinmektedir. Ozellikle
gecmiste hayvan sahiplerinin hayvanlarin ayirt etmek icin bunlar1 kullandiklari belirtilmektedir (Hem ve
Iversen, 2004). Marka kavrami “bir saticinin veya saticilar grubunun mal veya hizmetlerini rakiplerinden ayirt
etmek ve tammlamak amaciyla kullandiklari isim, terim, isaret, sembol, tasarim veya bunlarin bir
kombinasyonu” olarak tanmimlamaktadir (Keller, 2003: 66). Destinasyon i¢in marka ise bir destinasyonu rakip
destinasyonlardan farklilagtiran benzersiz kimligi olarak tanimlanabilir. Bu kimligi tamamlayan 6nemli
unsurlardan biri de markanin logosu veya gorselidir. Logo, destinasyonun bir tatil {iriinii olarak neler
sunabilecegini belirlemeye ve ayni zamanda destinasyonu rakiplerinden farklilastirmaya katkida bulunur
(Hem ve Iversen, 2004). Ote yandan logo, bir destinasyon hakkinda farkindalik yaratirken aym zamanda
destinasyon imajina da katki saglamaktadir (Hem ve Iversen, 2004). imaj ise destinasyonun tercih
edilmesindeki en 6nemli faktorlerden birini olusturmaktadir (Baloglu ve Mangaloglu, 2001; Alvarez ve
Campo, 2014; Phillips, Asperin ve Wolfe, 2013; Zhang, Wu ve Buhalis, 2017; Aydin, Erdogan ve Baloglu,
2021).

Gastronomi turizmi agisindan da destinasyonlar arasindaki en 6nemli farklilastirma ve pazarlama iletigimi
cabalarinin basinda gastronomi temali logolar gelmektedir. Ciinkii logo, bir iilkeyi diger bir {ilkeden ayirt
etmek icin kullanilan 6nemli bir semboldiir. Ayrica logo iilkenin ziyaret edilmesinde de 6nemli bir rol
oynamaktadir (Lee, Rodriguez ve Sar, 2012). Bu agidan destinasyon markasi ile uyumlu ve dogru algilanan
bir logonun tasarimi 6nem arz etmektedir. Bunun ger¢eklesmesi ise paydaslarin katilimini gerektiren bir siireg
olarak goriilmektedir (Hem ve Iversen, 2004). Bu arastirmada Aydin ve digerleri (2021) tarafindan paydaslarin
bir kesimi ile yapilmis olan arastirmaya dayanilarak Tiirkiye i¢cin gastronomi-kiiltiir temali logolar tasarlanmis
ve bu logolar iginden Tiirkiye i¢in en uygun logolarin belirlenmesi amaglanmistir. Bu ¢aligma bilimsel
Ol¢iitlere dayanilarak bir iilkenin turizm logosunun gelistirilmesi agisindan 6nemlidir. Daha 6nce bu sekilde
bir aragtirmaya literatiirde rastlanmamis olmas1 da arastirmanin degerini artirmaktadir.

Gastronomi ve Turizm

Yeme-igme amagh olarak cesitli bolgelere, isletmelere ve iireticilere yapilan ziyaretleri veya farkli yiyecek-
icecek kiiltiirlerini tanimak, tarihini 6grenmek, tatmak, {iretimini gézlemlemek (Horng ve Tsai, 2012; Senel,
2017), deneyim kazanmak (Wang, 2015) vb. islevleri kapsayan gastronomi turizmi, 6zel ilgi turizm tiirleri
igerisinde en ¢ok ilgi ¢eken bir turizm tiirii (Kesici, 2021) olsa da olduk¢a yeni bir alandir. Ancak, yeme-igme
ve turizm arasindaki iliskiyi, seyahat hareketlerinin ilk bagladig1 yillara kadar gotiirmek miimkiindiir. Bu iligki,
baslangicta fizyolojik bir ihtiyacin (acikma) karsilanmasina dayali olarak baslamig olsa da sonralari sekil
degistirmis ve daha gii¢lii bir iligki halini almistir. Diger bir deyisle, yeme-igme ve turizm arasindaki iligki
sadece yemek yemek, karin doyurmak gibi basit bir iglevin disina ¢ikmig; biitiin gastronomik degerleri,
iirlinleri, hazirlanmasini, sunulmasini ve kiiltiirii de i¢ine alan deneyimsel bir yapiya doniigmiistiir. Dolayisiyla
yeme-igme faaliyetleri Onceleri sadece turistik deneyim igerisinde destekleyici bir 6ge olarak yer alsa da
giiniimiizde artik seyahatin temel amaci ve tek basina ¢ekirdek bir tiriin haline gelmistir.

Seyahat motivasyonlar1 modellerine gore bireyler, ¢esitli ihtiya¢ ve amaclar dogrultusunda seyahat etmektedir.
Bunlardan bazilar “rahatlama”, “kagma”, “kendini gergeklestirme”, “prestij”, “aligveris”, “sosyal etkilegim”,
“dilegini yerine getirme”, “cinsel firsat” ve “aile baglarin1 giiclendirme” seklindedir (Harrington ve
Ottenbacher, 2010). Turizme yonelik genel anlamdaki motivasyonlar bu sekilde olsa da gastronomi
baglanimdaki motivasyonlar kategori olarak farklilik gostermektedir. Ornegin, McIntosh, Goeldner ve Ritchie
(1995) ve Fiels (2002), yiyecek turizmi baglamindaki motivasyonlar1 dort kategoride degerlendirmektedir.
Bunlar; “fiziksel motivasyonlar (yeni yiyecekler gérme, deneme)”, “kiiltiirel motivasyonlar (yerel kiiltiirii
Ogrenme)”, “kisilerarasi motivasyonlar (yeni iligkiler kurma)” ve “statii ve sayginlik kazanma motivasyonlar1”
seklindedir. Sarnsik ve Ozbay (2015) ise bireyleri gastronomi baglaminda seyahate iten ii¢ temel unsurdan sz
etmektedir. Bunlar; “farkli yiyecek-igecekleri tatma ve tiretim siirecini gorme”, “degisik kiiltiirleri mutfak
geleneklerini bizzat gdzlemleyerek 0grenme” ve “yeni 6giin sistemlerini ve yeme stillerini kesfetme”
seklindedir. Giillii ve Atasoy (2019) tarafindan gastronomi turistlerinin motivasyon faktorleri incelenmis ve
alt1 boyutlu bir yap1 ortaya konulmustur. Bu boyutlar; bilgi edinme, kiiltiirel deneyim, dinlenme arayisi yerel
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halk ile etkilesim, sosyal statii ve prestij ve son olarak birliktelik ihtiyaci seklindedir. Dasdemir ve Madenci
(2021) tarafindan yapilan arastirmada yerel yiyecek tiiketim motivasyonlar: “kiiltiirel deneyim”, “heyecan
arayist”, “duyusal ¢ekicilik”, “bireyler arasi iligki” ve “saglik beklentisi” seklinde degerlendirilmistir. Uyar
(2021) tarafindan yapilan calismada turist tipleri, seyahat motivasyonlart ve yerel mutfak birlikte
degerlendirilmistir. Gastronomi motivasyonu ag¢isindan ii¢ grup belirlenmistir. Birinci grup yani temel seyahat
motivasyonu ve temel seyahat deneyimi gastronomi olan turistler. ikinci grup yani temel seyahat motivasyonu
gastronomi olmayan ancak gastronomiyi seyahat deyiminin bir pargasi olarak kullanan turistler. Ugiincii grup
yani temel seyahat motivasyonu gastronomi olmayan ve gastronomiyi seyahat deneyiminde etkin kullanmayan
turistler. Bu ii¢ grup da turistik iiriin olarak yerel mutfag: tercih ederken farkli motivasyonlarla bunu tercih
ettikleri belirtilmistir (Uyar, 2021). Son olarak literatiirde yer alan gastronomi motivasyonlarini igeren
aragtirmalar1 inceleyen Kesici (2021), bu motivasyonlarin “lezzet”, “duygular”, “saglik”, “kisisel gelisim”,
“ozel ilgi”, “kag1s”, “farklilik”, “sosyal ortam” ve “referans etkisi” seklinde dokuz tema altinda toplandigim
belirtmistir.

Gastronomi amagli seyahatlerin siirdiiriilebilirlik felsefesine uygun olmasi ve ayni zamanda bu seyahatlerde
artis olmas1 (Kurt ve Dhuzewska, 2018), arz yoniiyle de rekabeti artirmistir. Bu agidan diinya genelinde
destinasyon yOnetim ve pazarlama orgiitleri veya turizm isletmeleri tarafindan, destinasyonun gastronomi
imajin1 olusturmak ve ziyaret cekmek amaciyla yogun caba gosterilmektedir. Italya, Fransa ve Hong Kong
gibi gastronomi imaj1 yliksek olan iilkeler, bu yonde ¢ok fazla ziyaretci ¢ekmektedir (Ab Karim ve Chi, 2010).
Gastronominin, destinasyon se¢imi (Ab Karim ve Chi, 2010; Caliskan, 2013) ve destinasyonu yeniden ziyaret
etme niyeti ilizerinde de etkili olmasi (Kivela ve Crotts, 2005; Ab Karim ve Chi, 2010; Harrington ve
Ottenbacher, 2010; Ling vd., 2010; Chen, 2013) diger destinasyonlarda da bu imaji kazanmaya yonelik
cabalar1 artirmistir. Bu cabalarin igeresinde, gastronomik degerlerin giin yliziine ¢ikarilmasi, korunmasi,
listelenmesi, tiretilmesi, sunulmasi, rotalarin belirlenmesi ve tutundurmaya yonelik faaliyetler yer almaktadir.
Ozellikle pazarlama iletisimi baglamindaki tutundurma faaliyetlerinde destinasyon logosuna yonelik
caligmalar 6nemli hale gelmistir.

Logo

Bir sirketin, {iriiniin, hizmetin ya da tiizel yapiin karakterini temsil eden grafik sembollere verilen isim olarak
tanimlanan logo, ait oldugu orgiitleri dogrudan ismiyle tanimlar ve bu isimler s6z konusu orgiitiin giiglii
yonlerini veya anlayislarimi ifade edecek karakterler kullanarak yazilirlar (Ambrose ve Harris, 2014).
Destinasyonlarin hem farklilasma hem de iletisim araci olarak kullandiklari ¢esitli simgeler bulunmaktadir.
Bu simgelerden biri de logodur. Logolar; “marka kdkenini simgelemek”, “marka sahipligini belirtmek” ve
“marka cagrisimlari olusturmak™ gibi amaglarla ylizyillar boyunca aileler, dinler, iilkeler ve giiniimiizde de
gerek ticari gerekse ticari olmayan kurumlar, turizm organizasyonlari vb. tarafindan kendilerini gorsel olarak
temsil etmek tizere kullanilmaktadir (Keller, 2003; Hem ve Iversen, 2004; Blain, Levy ve Ritchie, 2005). Bir
destinasyona, sirkete veya kuruma ait bir logo, “onun halka sundugu gorsel kimligi veya yiizii” olarak da
bilinir. Bu agidan logo gerek itibar gerekse imaj gelistirme araci olarak da degerlendirilir (Hem ve Iversen,
2004). Ote yandan logolar, dnemli etiketleri barindiran, iilke i¢inde ve disinda temsil giicii olan dzgiin unsurlar
olustururlar (Colman, Wober ve Norris, 1995). Dolayisiyla logo, hedef pazarda iizerinde anlagsmaya varilan
anlami ortaya ¢ikarmali ve olumlu etki uyandirmalidir (Hem ve Iversen, 2004). Logolar, insanlarin aslinda
yapmayacaklar1 seyleri yapmasina neden olabilmekte, onlara giiven vermekte ve anlik uyma ihtiyaci
uyandirmaktadir (Rafaeli, Sagy ve Derfler-Rozin, 2008).

Logo, destinasyon imaj1 ve segciminde dnemli bir ara¢ 6zelligi tasimaktadir (Lee vd., 2012). Insanlar iizerinde
olusturulan pozitif duygular, iilkeye yonelik bir ¢iktiya doniisebilmektedir. Ancak logo, her zaman pozitif
duygulara yol agmayabilmektedir. Kotii bir logo gelistirme veya logo se¢iminden kaynakli sorunlar da
olabilmektedir (Hem ve Iversen, 2004). Baslangicta bireylerde olumlu bir tutum olusturan bir logo, maruz
kalma derecesine bagli olarak olumsuz bir tutum olugmasina yol agabilir. Ayn1 zamanda baslangigta olumsuz
bir tutum olusturan bir logo, maruz kalma derecesine bagli olarak bireylerde olumlu bir tutuma da yol
acabilmektedir (Miceli vd., 2014). Segcilen logonun gorselligi, logodaki bilgi ¢esitliligi ve anlam gesitliligi de
tutumlarda belirleyicidir (Miceli vd., 2014). Ote yandan logo ydnetiminde stratejik sorunlar da
yasanabilmektedir (Wahyurini, 2012). Dolayisiyla hem igerdigi bilgi hem de anlam agisindan dogru bir logo
gelistirmek ve onu iletisim agisindan dogru bir sekilde yonetmek, olduk¢a 6nemlidir.

Gastronomi temal1 logo, farklilagma ve talep ¢ekme agisindan destinasyonlar i¢in 6nemli bir ara¢ olarak
goriilmektedir (Aydin vd., 2021). Tirkiye, zengin gastronomi degerlerine sahip olsa da bu degerlerin
pazarlama agisindan etkili kullanilmadig belirtilmektedir (Okumus ve Cetin, 2018). Ote yandan, Tiirkiye’nin
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turizm i¢in kullandig1 logonun etkisi de uzun yillardir tartisilmaktadir. S6z konusu logonun Tiirkiye’yi dogru
bir sekilde yansitmadigr diisiiniilmektedir (Aydin vd., 2021). Bu yoniiyle paydaslar ile birlikte gelistirilecek
alternatif logolara ihtiya¢ duyulmaktadir.

Logo Tasarimi Uzerine

Gorsel imajin ¢ok 6nemli oldugu giinlimiizde kurumsal kimligin degeri belirgin olarak artmistir. Temel
itibariyle ilk goriiste belirgin olarak bigimlenen gorsel imaj ve hafiza, gogunlukla logo veya amblemler yoluyla
olusmaktadir. Logolar sade, kolay anlagilir, hatirlanmasi kolay, miimkiin oldugunca az sayida renkten
olugmalidir. Her tiirlii dl¢lide ve ylizeyde okunabilir olmalidir. Herkesin anlayabilecegi ve akilda kalici
yalinlikta olmalidir. Iyi bir logo, temsil ettigi {iriinii ya da firmay: tanimlayabilecek 6lciide belirgin hatlara
sahip olmanin yani sira tiiketici tarafindan anlagilabilecek Olglide sade ve tanmimli, tiiketicinin ilgisini
cekebilecek oOl¢iide garpici ve yaratici, tiikketici devamliligini saglayacak dl¢lide gliven verici bir tasarima sahip
olmalidir. Toplumun 6rf ve adetleri, gelenekleri, dini yasantilar1 ve hatta kilik kiyafetleri gibi yasamsal
kiiltiirleri logolarin formlarinda, renklerinde, altrubilerinde ve allegorik anlatimlarinda goriilebilir (Erdal,
2017). Logolar ve amblemler tasarlandiklar1 toplumun kiiltiiriine, cografi yapisina ve sosyal yasantisina dair
izler tasir.

Logo tasarimlarinda kullanilan renk ve yazi karakteri se¢imi, konunun belirginligi ve anlasilirligi acisindan
onemlidir. Renklerin insan psikolojisi lizerinde belirgin etkileri bulunmaktadir. Tasarimlar yapilirken renklerin
insan algis1 iizerinde yaratacagi degisimler diigiiniilmekte ve etki alam1 olusturulurken bu fikirden
faydalanilmaktadir. Renklerin sembolik anlamlarini ve insan iizerinde yaratacagi etkileri Martel’den (1995)
aktaran Ozdemir (2005: 393) tarafindan verilen bilgiler asagida yer almaktadir:

“Kirmizi; tutkunun rengi olan kirmizi, dikkat arttiricy, ilgi ¢ekici, hareketlilik saglayici, beyni galistirici, heyecan
verici, saglik, canlilik, agk, zafer hissi, enerji, comertlik, fedakarlik, ihsan, acima, cesaret, gii¢, hayat dolu, 1s1tic1
etkiler tasir. Abartilmasi halinde sertlik ve siddet, tehlike, rahatsiz edicilik, zuliim, giinah ifade edebilir. Turuncu;
nese verici, 1sitict, birlik olmaya yonlendirici, ¢ok kullanildigi durumlarda huzursuz edici, zenginlik, 151k ve
verimliligi temsil eden bir renktir. Onsezinin, duru sevincin, dengeli giiciin sembolii turuncu, iyimserlik yayar.
Sart; en 1g1kl1, hareketli, parlak ve neseli renk olan sari, zenginlik, bolluk, seref ve sadakati hatirlatir. Sar1
entelektiiel olma, yoneticilik, hirs, iddia ve 6zgiirliiktiir. Canli sari, kisiyi aktif yapar, solgun sartysa, dinlendirir
ve gevsetir. Renk terapistlerine gére bu renk, tiim renkler arasinda genel kas sinirlerinin giiciinii arttiran tek
renktir. Agirkanlilar1 canlandiracak ve sinirleri uyaracaktir. Sari, anlamay1 keskinlestirir ve akil islevlerini
arttirir. Ayrica, sarinin agik tonlari, alanlar1 genisleterek biiyiitiir. Zihin uyarici etkisi olan ve iletisim kurmay1
kolaylastiran bu rengin asiriya kacilmasi halinde vandalizm, kiskanglik, hastalik, mantiksizlik, siiphe ve
giivensizlik, sorumsuzluk, ugukluk getirir. Kahverengi; toprak ana ve agaglarin rengi olan kahverengi, yesil gibi
yasamin yesermesini degil, olgunlugu temsil eden yatistirici bir renktir. Ayagi yere basan, kararli, ketum bir
davranisa yonelticidir ve ciddiyet simgeler. Yesil; genel olarak yesil agaclarin yapraklarinin, ¢imenlerin rengi
oldugundan serinletici ve sakinlestirici bir etkiye sahiptir. Sessizlik, verimlilik, hayat, biiylime, doga, bilgelik ve
inanc1 ¢agristirir. Her renkte oldugu gibi yesilin de farkli tiir ve tonlar1 farkli duygular uyandirabilir. Yesil
kendine saygt, adalet ve giiveni temsil edebilirken, abartilmas: megaloman, otoriter ama kiistah, alayci bir ifade
yayabilir. Mavi; mavi, hosnutluk, iyi niyet, merhamet, acik sozliiliikk, diirtistliik, esneklik, yumugak baglilik,
anlagma, uzlasma, is birligi ve huzuru ¢agristirir. Heyecan giderici ve sakinlestirici etkisi vardir. Gevsemenin
sevildigi ortamlarda mavi yansimalar bulunmalidir. Mavi 151k, uyku getirici agr1 giderici ve kasilmay1
onleyicidir. Mavi ister ¢ok koyu ister agik olsun, i¢inde 6zgiirliikk ve uyum tasiyan bir renktir. Koyu mavi olan
lacivert renk, ciddi olmaya ve kapsamli diisiinceye sevk eden bir renktir. Ozellikle ¢cok solgun mavilerin bolca
kullanildigr yerlerde pasiflik ve tembellik hissi getirecegi unutulmamalidir. Mor; asalet, mistizm, utang, hiiziin,
ask ve aklin birlesimi, itibarin rengidir. Orta ¢cag Avrupa’sinda aristokratlarin rengiydi ve saray itibarini temsil
eden bir renk oldu. Mor, biiyiik alanlarda goriildiigi taktirde korkutucu ve huzursuzluk veren bir renk olabilir.
Erguvan, haklilik, ihtisam, egemenlik ve asillik duygusu doguran kisiler arasinda ciddiyet ve mesafe duygusu
telkin eder. Menekse moru, dini otorite, kaos, 6liim, kendini adama, ilahi aski temsil eden bir renktir. Leylak
rengiyse melankolik duygular telkin eder. Beyaz; beyaz, biitiin renkleri i¢inde barindirdigindan birligin ve
safligin sembolii olmustur. Bir agiklik ve seffaflik idealini yansitir. Siyah; beyazin zitt1 olan siyah, iyi-kdti,
giindiiz-gece, yin-yang, yasam-6liim gibi var olan dogal ikilemlerin “diger” rengidir. Siyah, her birimizin
dogasinda bulunan derin uyusmazligin semboliidiir. Bu renk yas, pismanlik, su¢lulugu sembolize edebilecegi
gibi, derin dinlendirici sessizlik ve sonsuzluk ya da yapisal kuvveti sembolize eder.”

Birgok renk sembolik olarak ve evrensel bir nitelik tasiyarak bilgilendirici roller listlenebilmekte, 6zel ve
sosyal yasantida davranislar sekillendirebilmektedir. Trafikte veya elektronik cihazlarda kullanilan renkler,
bunlara 6rnek olarak gosterilebilir.

Renklerin evrensel bir niteliginin bulundugunun bilinmesi ile birlikte farkli toplumlarin renklere farkli
anlamlar yiikledigi de goriilmektedir. Ornegin; yesil, dini bir sembol olarak Islamiyet’i sembolize eden renk
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durumundadir. Bati tilkelerinde siyah renk, yas ve matem i¢in kullanilirken, dogu tilkelerinde matem renginin
beyaz oldugu bilinmektedir. Genel olarak kirmizi renk tutku, heyecan ve dinamizmi verirken Tirkiye’de
bayraga rengini veren renk, kanla 6zdeslesmis ve milli duygular tetikleyen bir hal almistir (Yalur, 2021).

Renklerin ayirici, birlestirici, siralayici etkileri bulunabilecegi gibi etkileyici, heyecanlandirici, caydirici,
rahatlatici etkilerinin de bulundugu bilinmektedir. Bir tasarimi basarili kilan, gorsel olarak tasarlanma amacina
bagl yaratici fikirlere ve cizgilere oldugu kadar renk zitliklarinin, uyumlarinin dogru kullanilmasina, kisacasi
gorsel yapiy1 olusturan elemanlarin biitiinligiine baghdir.

Logo tasarimi {izerine calisirken 6nemli olan diger bir konu ise kullanilan yazi karakterlerinin tasarima
uygunlugudur. Yazi karakteri hem islevseldir hem de insanda ¢agrisimlar uyandirir. Bir yaz1 karakterinin bir
kelimenin anlamin1 etkileyebilme, kelimeye okuyucunun davranisini etkileyebilecek bir kisilik katma ve arka
plandaki Oykiisiinii aktarma giicii vardir (Hyndman, 2018). Yazi karakterlerinin, tasarimlarin anlamini
degistirme ve birden ¢ok anlam yiikleyebilme gibi 6zellikleri bulunmaktadir. Renkler gibi yazi karakterlerinin
de insan duygularn iizerinde degisken etkiler uyandirdig: bilinmektedir. Fontlarin istinasiz hepsi notalar gibi
farkli bir sese, tona, ritme sahiptirler. Cagristirict ve animsatici giigleri vardir. Kullanilan fontlar; ciddi, resmi,
samimi, inandirict, riyakar, sadik, saglam, sinirli, sakin, ihtisaml1, huzurlu, feminen vb. anlamlar yiikler (igit,
2019). Tasarlanan logo ve amblemler i¢in dogru yazi karakter se¢iminin yapilmasi, tiiketici kitlenin mesajt
hizl1 ve dogru algilamasi i¢in dnemlidir. Yapilan tasarima uygun olarak tirnakli ya da tirnaksiz yazi karakteri
belirlemek miimkiindiir. Ancak, bu iki tiir tasarim da farkli etkiler uyandirir. Tirnaksiz yaz1 karakterlerine
bakildiginda aralarinda Helvetica’nin da bulundugu ¢ogu yazi karakteri, eski tip stillerin agir yiiklerinden
kurtulmustur ve dogal, modern ve 6zgiir sekilde tasarlanmistir (Hyndman, 2018). Modern ve 6zgiir ifadeyi
tagimasi adina bu ¢aligma i¢in yapilan tasarimlarda kullanilan yazi karakterleri tirnaksizlardan secilmistir.

Kurumsal kimligin temelini olusturan logolarda kullanilan yazi karakterinin ve renklerin kuruma dair
yapilacak biitiin tasarim igeriklerini etkileyecegi goz oniinde bulundurulmalidir. Bu nedenle, logo tasarimlari
olusturulurken veya degerlendirilirken her faktoriin diisiiniilerek hareket edilmesi dnerilmektedir.

Logo ve turizm arasinda giiglii bir iligki olsa da bu alandaki bilimsel arastirmalarin olduk¢a yeni oldugu
sOylenebilir. Logo ve turizm agisindan yapilan arastirmalar, uyumsuz bir logo ve sloganin destinasyon imajina
zarar verdigi belirtilmektedir (Sirisuthikul, 2019). Logo, akilli turizm destinasyonu olusturma ¢abalarinda da
onemli bir unsur olarak kabul edilmektedir (Gretzel ve Mendonga, 2019). Ahmad vd., (2021) tarafindan turizm
ve logo arasindaki giiclii iliski belirtilmis ve Malezya’da bir turizm destinasyonu olan ‘Terengganu’ igin
logolar tasarlanmistir. S6z konusu aragtirmada logo tasarimlari i¢in kullanilan yontem ve tekniklerle bu
aragtirmada kullanilan yontem ve teknikler olduk¢a benzerlik gdstermektedir. Ancak Ahmad vd., (2021)
tarafindan yapilan logo tasarimlari bir iilke i¢indeki bir destinasyona yonelik olurken; bu arastirmada bir iilkeye
ait turizm logosu tasarlanmistir. Bu yoniiyle iki aragtirmanin birbirlerinden farklilagtig1 sdylenebilir.

Yontem

Bu arastirmanin amaci, Tiirkiye’nin turizm sektoriinde etkili tanitilmasi, simgesel taninirliginin saglanmasi
adina kullanilabilecek muhtemel gastronomi-kiiltiir temali turizm logolarinin tasarlanmasi ve bu logolar
igerisinden Tiirkiye’yi gastronomi-kiiltiir-turizm destinasyonu olarak temsil edecek en giiglii logonun
belirlenmesidir. Arasgtirmanin alt amaclar1 arasinda ise Tirkiye’nin dig pazarlarda gastronomi turizmi
baglaminda kullanabilecegi muhtemel logoyu belirleyerek {ilkenin gastronomi destinasyonu olarak
algilanmasini saglamak, iilkenin marka imajimnin giiglendirilmesine katki saglamak ve belirlenen logo
araciliiyla potansiyel ziyaretgileri etkileyerek Tiirkiye’ye yonelik ziyaret niyeti olusturmaktir.

Bu ¢alisma, Aydin ve digerlerinin (2021) calismalarinin devamui niteligini tasidigindan, aragtirma siirecinin iki
asamadan meydana geldigi belirtilebilir. Birinci agsama olan 6nceki arastirma nitel yontemlerin kullanildig: bir
asama olmus ve turizm ve gastronomi alaninda ¢alisma yapan akademisyenler ile yapilan goriigmeler
neticesinde kod ve temalar belirlenmistir (Detay i¢in Aydin vd., 2021’e bakilabilir).

Ikinci asama olan bu asamada ise, birinci asamada elde edilen verilere (temalara) bagli olarak logolar
tasarlanmistir. Logolarin tasarimi asamasinda ilk olarak logolarin “eskiz” asamasi gercgeklestirilmis ve
kavramlar, kagit ve kalem araciligiyla yorumlanmistir. TDK’ya gore eskiz, “mimari eserler ve resim igin
cizimlerle yapilan 6n ¢alisma, taslak™ olarak tanimlanmaktadir (https://sozluk.gov.tr/). Ancak eskiz, i¢inde
yaratici bir siireci barindiran, sanat ile ilgili biitiin alanlar i¢in bir 6n agsamadir. Diisiinme ve yaratma siirecinin
baglangicidir. Tasarim alanlarinda eskiz ¢izimleri, yeni tasarim bilgisi ve tasarim diisiincesi tliretme
eylemlerinin gergeklesmesinde bir aktarim aracindan fazlasidir. Tasarlama siirecinde, tasarimcinin diigiinme,
aktarma ve bilgi tliretme eylemlerini zihinde kurguladigindan 6teye tasir. Goldschmidt (1994), tasarimeinin
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eskiz ¢izimini yaptig1 veya bitirdigi sirada, baslangigta planlamadigi birtakim yeni bilgilerin tasarimciya
iletildigini belirtmistir. Bu iletimler, zihin-géz-el-imge dortliisii arasindaki dongiisel ve strekli iletisim
sistemini olusturan ve tasarimdaki yeniyi ortaya ¢ikaran paylagimlardir (Yakin, 2015: 122). Akademisyenler
ile yapilan goriisme neticesinde ortaya cikarilan ve eskiz olarak ¢izilen logolar vektor tabanli bir program olan
“Adobe Illustrator” programinda cizilerek renklendirilmistir. Vektor tabanli programlar, nesne esasli olan
programlardir. Nesne esasli programlar; geometrik bicim, simge, logo ve diger tipografik uygulamalar i¢in
gereken diizgiin ve keskin kenarli goriintiiler tiretirler. Bu programlar biitiin imgeleri nokta yerine ¢izgi ya da
vektor olarak depolamaktadir (Becer, 2011). Adobe firmasina ait olan ve tasarimcilar arasinda kullanilan
Adobe Illustrator programi bu 6zellikleri sebebiyle ¢alismanin logo tasarimlarinin ¢izimi ve renklendirmesi
icin tercih edilmistir.

Son olarak bilgisayar ortaminda son haline getirilen logolar, arastirma ekibinin fikir ve elestirileri
dogrultusunda revize edildikten sonra arastirmada katilimci olarak yer alan akademisyenlere gonderilmistir.
Bu sekilde tasarlanan logolarin Tiirkiye turizm logosuna uygunlugu konusunda turizm akademisyenlerinin
gorilis ve tavsiyeleri alinmistir. Akademisyenlerden alinan goriis ve elestiriler dogrultusunda revize edilen
logolar son goriinlimiine kavusturulmustur. Boylece, arastirmanin ikinci asamasinin bir parcasini olusturan
tasarim asamasi sona ermis ve tasarlanan logolar bir Likert tipi bir 6l¢ek yardimi ile Tiirkiye’ye gelen turistlere
uygulanmistir. Bu bakimdan aragtirmanin evrenini 05.04.2022-18.03.2023 tarihleri arasinda Tiirkiye’ye gelen
yabanci turistler olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklemine ise kolayda 6rnekleme yontemi ile ulagilmstir.
Kolayda 6rnekleme ile evreni temsil edecek sayida 6rnek ¢ekmek icin Sekaran (2003) tarafindan gelistirilmis
olan istatistiksel tablodan yararlanilmistir. Veri toplama siirecinde 301 adet soru formu elde edilmis ve
toplanan veri sayisinin evreni temsil agisindan yeterli oldugu anlagilmistir (Altunisik vd. 2005: 127). Veriler
Antalya, Canakkale ve Istanbul destinasyonlarindan toplanmustir. S6z konusu verilerden 228 adedi ¢oziimleme
icin uygun bulunarak degerlendirilmeye alinmistir. Bu haliyle yontemsel yaklagim olarak hem nitel hem de
nicel yontemlerin kullanildig1 bir aragtirma ortaya ¢ikmigtir. Arastirma igin gerekli olan etik kurul izni, Batman
Universitesi Kurumsal Etik Kurulu’nun 03.03.2023 tarih ve 2023/02 no’lu toplantisinda alimustir.

Bulgular
Tasarima Dair Bulgular

Bu arasgtirmadaki logo tasarimlart agamasi Aydin ve digerleri (2021) tarafindan yayinlanan “Tiirkiye’nin
Gastronomi Turizmi Logosunun Belirlenmesi” isimli aragtirmadaki bulgulara dayanmaktadir. Katilimeilar
tarafindan bahsi gecen arastirmada akademisyenlerin gastronomi temali turizm logosuna goriisleri
aragtirmacilar tarafindan degerlendirilmis ve tasarlanarak somut hale getirilmistir. Bu baglamda 16 adet logo
tasarlanmis ve igerigine dair agiklamalar asagida sunulmustur.

Birinci Tasarim (Tasarim 1)
Birinci tasarimin dayandigi temalar ve kodlar agsagida sunulmustur.

Temalar: “Milli Degerler”, “Yiyecek Icecek Arag Geregleri ile Yazim Temas1”, “Zaman ve Gastronomi
Temas1”, “Estetik Temas1”, “Yiyecek Temas1”

Kodlar: “Bayrak ve ay-yildiz”; “Kasik, ¢atal, bigak, sapka, sofra vb.”; “Gastronomik degerle olusan saat”;
“Cekici, akilda kalici, gbze hos goriinen, dogru bilgi veren bir logo”; “Yemegin ¢agristiriimasi”

Tasarmm 1

GASTROTURKIYE
T T BAT I TDRRTTR:
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Tasarim 1’de yemek yemek igin kullanilan gatal, kasik, bigak ve tabaktan olusan bir saat ve saatin arka
kisminda goriilen Tirk bayragina géonderme yapmak igin kullanilan ay ve yildiz gorseli bulunmaktadir.
Yildizin yer aldigi noktayr gostermek ic¢in kullanilan catal, kasik ve bicak; akrep, yelkovan ve saniyeyi
sembolize eder. Bu tasarim, toplumsal ve gastronomik degerlerin yaninda “GASTROTURKIYE” yazismin
altinda goriilen “Time to Eat in Tiirkiye” sloganina gondermede bulunmaktadir. Renk olarak beyaz alan
tizerinde kontrast etkisi yaratmak i¢in siyah tercih edilmistir. Tarih boyunca yasin ve matemin rengi olan siyah
ayn1 zamanda giicii, gérkemi, tutkuyu, agirbashligi ve resmiligi simgeler. Siyah, beyaz ve gri giiclii baglanti
ve cagrisimlart olan ve belirli kurumsal kimlikleri etkili bi¢cimde ileten renklerdir (Ustaoglu, 2012). Bu
tasarimda siyah renk ve tonlarimin kullanilmasinin en temel nedenlerinden biri tasarimda kiigiik parcalar
bulunmasindan dolay1 tasarima girecek farkli bir rengin biitiinliigli dagitmasina engel olmak iken diger neden
ise siyah ve gri tonlamalarin tasarima giicli bir ifade yiiklemesidir. Tipografik boliimde yer alan
“GASTROTURKIYE” yazis1 ise majiskiil ve birlesik olarak kullanilmis, yazi karakteri olarak tasarimin
yuvarlak ¢izgilerine uygun oldugu diisiiniilen serifsiz, yuvarlak hatli bir yazi karakteri tercih edilmistir.

Ikinci Tasarim (Tasarim 2)
Ikinci tasarimi dayandig: temalar ve kodlar asagida sunulmustur.

Temalar: “Yiyecek icecek Ara¢ Geregleri ile Yazim Temas1”, “Simgeler ve Gastronomi Temas1”, “Estetik
Temas1”

Kodlar: “Kasik, ¢atal, bigak, sapka, sofra vb.”; “Kalp seklinde logo”; “Cekici, akilda kalici, goze hos goriinen,
dogru bilgi veren bir logo”

Tasarimm 2

GASTRO
TURKIYE

Tasarim 2 i¢in yine gastronomik sunum araglari i¢inde yer alan ¢atal ve kasik gorseli; sevgi ve dostlugu anlatan
kalp sembolii ile birlestirilmis, kirmizi renk ile tasarima hareketlilik kazandirilmistir. Sade bir bigimle
tasarlanmig logonun ortasina “GASTRO TURKIYE” iki pargali olarak, majiskiil ve yuvarlak hatli bir yaz
fontu ile yazilmistir.

Uciincii Tasarim (Tasarim 3)
Ucgiincii tasarimin dayandig1 temalar ve kodlar asagida sunulmustur.
Temalar: “Simgeler ve Gastronomi Temas1”, “Diger Gastronomik Degerler Temas1”, “Estetik Temas1”

Kodlar: “Kralin sundugu yiyecekleri (iizim ve basak) tanrmimn elinde tutmasi seklinde logo”; “Organik
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iiriinler”; “Cekici, akilda kalici, géze hos goriinen, dogru bilgi veren bir logo”

Tasarmm 3

GASTRO =
TURKIYE

Tasarim 3’ilin ¢ikis noktas1 Anadolu topraklarinda yetisen bugday basaklari, veren eli sembolize eden gorsel
bicimle birlestirilmistir. Sar1 renk hem giinesin rengi ile 6zdeslestirildiginden yasam ve canliligi hem de altinin
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rengi olmasindan kaynakli yiiklenen degeri yansitmaktadir. Mavi renk ise Tanrisalligi ¢agristiran bir renk
olarak en eski resimlemelerde de siklikla kullanilmaktadir. GASTRO TURKIYE yazis1 ise sol tarafta eli
tamamlayici bir bigimde iki parca halinde kullanilmistir.

Doérdiincii Tasarim (Tasarim 4)
Dérdiincii tasarimin dayandigi temalar ve kodlar agagida sunulmustur.

Temalar: “Milli Degerler”, “Yiyecek Igecek Arag Geregleri ile Yazim Temas1”, “Kiiltiirel ve Tarihi Degerler
Temas1”, “Estetik Temas1”

Kodlar: “Bayrak ve ay-yildiz”; “Kasik, ¢atal, bigak, sapka, sofra vb.”; “Simgesel ve tarihi mekanlar”; “Cekici,
akilda kalici, goze hos goriinen, dogru bilgi veren bir logo”

Tasarmm 4
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Tasarim 4 i¢in yine sunum araglarindan kastk, Istanbul’un siluet goriintiisii, ay ve y1ldiz gérseli birlestirilmistir.
“GASTROTURKIYE” kasigi tamamlayan kisimda verilmistir. Siyah renk geceyi cagrstirdigi igin
kullanilirken Istanbul siluetinde beyaz renk kullanilarak kontrast olusturulmustur.

Besinci Tasarim (Tasarim 5)
Besinci tasarimin dayandigi temalar ve kodlar asagida sunulmustur.
Temalar: “Yiyecek Icecek Arag Geregleri ile Yazim Temas1”, “Yiyecek Temas1”, “Estetik Temas1”

9, <

Kodlar: “Kasik, ¢atal, bigak, sapka, sofra vb.”; “Yemegin ¢agristirilmasi1”; “Cekici, akilda kalic1, gbze hos
goriinen, dogru bilgi veren bir logo”

Tasarmm 5

ink 11
Tasarim 5°te tabak, catal ve kasik gorselleri bir araya getirilmis, negatif-pozitif dengesi kirmizi renkle
kurulmustur. Kirmizi renk titresimi kuvvetli, kan akigin1 hizlandiran, aktif, gii¢li, canli, sicak etkiler yaratan
ve en Onemlisi istah acan renklerdendir. Bu sebeple gida sektoriinde, tasarim ve pazarlama alaninda siklikla

kullanilmaktadir (Ugar, 2019). Kirmizi ayn1 zamanda Tirk toplumunda bayrak rengiyle 6zdeslesmekte,
evrensel normlarda tasarlanmasi diisliniilen calismalarda kullanilabilmektedir. Tasarimin yazi karakteri
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se¢iminde yine bu canli etkinin devamliligini saglayan yuvarlak hatli ve hareketli bir yaz1 fontu majiskiil
formda tercih edilmistir.

Altinc1 Tasarim (Tasarim 6)
Altinc1 tasarimin dayandigi temalar ve kodlar asagida sunulmustur.
Temalar: “Yiyecek icecek Ara¢ Geregleri ile Yazim Temas1”, “Estetik Temas1”

Kodlar: “Kasik, gatal, bigak, sapka, sofra vb.”; “Cekici, akilda kalic1, géze hos goriinen, dogru bilgi veren bir
logo”

Tasarimm 6

gﬁt v
n

Tasarim 6’nin tipografisi i¢in dijital program asamasi dncesi boya ve firga ile taslaklar yapilmis, elde edilen
sonuglar ile Ozgiin bir tipografik goriintli olusturulmaya calisilmistir. Yapilan caligmalar dijital ortama
taginmisg, uygun goriilen kisimlar grafik programu ile birlestirilmis, son olarak “Time to Eat in Tiirkiye” slogani
eklenerek tamamlanmistir. Renk olarak siyah ve kirmiz tercih edilmistir.

Yedinci Tasarim (Tasarim 7)
Yedinci tasarimin dayandigi temalar ve kodlar agagida sunulmustur.
Temalar: “Yiyecek icecek Ara¢ Geregleri ile Yazim Temas1”, “Estetik Temas1”

Kodlar: “Kasik, cgatal, bigak, sapka, sofra vb.”; “Cekici, akilda kalic1, géze hos goriinen, dogru bilgi veren bir
logo”

Tasarmm 7

o —
J‘u

Gastro Torkiye

Tasarim 7 igin ¢atal, kasik ve kanat gorselleri birlestirilmistir. Kanatlar yiikselisi sembolize eder, gokyiiziine
yiikselmeyi ve sonsuzlugu anlatir. Mavi, sonsuzluk ve huzur kavramlari ile biitiinlesir. Yeni ufuklara ulagsma
fikrini tasir. Birkag gorsel form birlestirilerek sade bir bicimde tasarlanmis olan logoda sakin bir anlatim
olusturmasi i¢in “Gastro Tiirkiye” yazis1 miniskiil formda tercih edilmistir.

Sekizinci Tasarim (Tasarim 8)
Sekizinci tasarimin dayandigi temalar ve kodlar asagida sunulmustur.

Temalar: “Diger Gastronomik Degerler”, “Yiyecek Igecek Arag Geregleri ile Yazim Temas1”, “Simgeler ve
Gastronomi”, “Yiyecek Temas1”, “Estetik Temas1”

695



Aydin vd., | Journal of Gastronomy, Hospitality and Travel, 6(2) — 2023

Kodlar: “Organik iiriinler”; “Kasik, catal, bigak, sapka, sofra vb.”; “Simgesel ve tarihi mekanlar”; “Kralin
sundugu yiyecekleri (lizim ve basak) tanrmin elinde tutmasi seklinde logo”; “Yemegin ¢agristirilmasi”;
“Cekici, akilda kalici, goze hos goriinen, dogru bilgi veren bir logo”

Tasarmm 8

GASTRO
TURKIYE

Tasarim 8 i¢in bugday basaklar1 Tasarim 3’te goriilenden farkli bigimde stilize edilmis ve tabak tutan el
gorselleri ile birlestirilmistir. Tasarimda kullanilan renkler igin sar1, mavi ve kirmizi tercih edilmistir. Sar1 renk
bu kez bugday rengine, mavi renk barig, sadakat ve uyuma; kirmizi ise sevgiye gonderme yapmaktadir.
Tasarimda hem Tanrisal vericilik hem de toplumsal paylasim islenmistir. Metin kismu i¢in gorselin kontur
kalinligina uygun condense bir yazi karakteri tercih edilmistir.

Dokuzuncu Tasarim (Tasarim 9)
Dokuzuncu tasarimin dayandigi temalar ve kodlar asagida sunulmustur.
Temalar: “Yiyecek Igecek Ara¢ Geregleri ile Yazim Temas:”, “Estetik Temas1”

Kodlar: “Kasik, ¢atal, bigak, sapka, sofra vb.”; “Cekici, akilda kalic1, gdze hos goriinen, dogru bilgi veren bir
logo”

Tasarmm 9

GASTRO
TURKIYE

Tasarim 9°da sef sapkasi stilize edilmis, ¢atal, kasik ve bigak gorselleri eklenmistir. Renkler igin giiveni anlatan
mavi ve gidaya ve Tiirk bayragina gonderme yapan kirmiz tercih edilmistir.

Onuncu Tasarim (Tasarim 10)
Onuncu tasarimin dayandigi temalar ve kodlar asagida sunulmustur.

Temalar: “Milli Degerler”, “Cografik Degerler”, “Dogal Giizellikler”, “Yiyecek Icecek Arac Geregleri ile

<

Yazim Temas1”, “Sekiller ve Gastronomi”, “Estetik Temas1”

696



Aydin vd., | Journal of Gastronomy, Hospitality and Travel, 6(2) — 2023

Kodlar: “Bayrak ve ay-yildiz”; “Cografya”; “Cografik degerler”; “Deniz-kum-giines ticliisii”’; “Dogal
yapilar”; “Doga”; “Kasik, catal, bicak, sapka, sofra vb.”; “Geometrik sekiller/harflerle/kelimeler ve

99, ¢

gastronomi”; “Cekici, akilda kalici, géze hos goriinen, dogru bilgi veren bir logo”

Tasarim 10

¢
‘f}_
&

Tasarim 10 i¢in dort kapali alan olusturulmustur. Bu alanlarin {igii Tiirkiye’nin gida elde ettigi alanlar ve
cografi yeryiizii sekillerini anlatan gorsellere ayrilmistir. Soldan baglayarak deniz, orman ve daglar
gorsellestirilmistir. En altta yer alan parcada ise Tiirk bayragi rengi olan kirmizi ve ay-yildiz kullanilmis
iizerine Tiirk mutfagini anlatmasi adina kasik ve ¢atal gorseli yerlestirilmistir. Gastro Tiirkiye iki parcali olarak
forma uygun bicimde yerlestirilmistir.

On Birinci Tasarim (Tasarim 11)
On birinci tasarimin dayandigi temalar ve kodlar asagida sunulmustur.

Temalar: “Yerli I¢ecekler”, “Kiiltiirel ve Tarihi Degerler”, “Diger Gastronomik Degerler”, “Modern ve
Kiiltlirel Tema”, “Tarihi ve Kiiltiirel Miras”, “Kiiltiirel ve Tarihi Degerler”, “Estetik Temas1”

Kodlar: “Tiirk kahvesi”; “Kiiltiirel degerler”; “Orf-adet-gelenek-gorenek degerleri”; “UNESCO listesindeki
yiyecek ve iceceklerimiz”’; “Modern ve Kkiiltiirel baglarin birlestirilmesi”; “Kiiltlirel miras unsurlar”;

99, ¢

“Simgesel ve tarihi mekanlar”; “Cekici, akilda kalic1, goze hos goriinen, dogru bilgi veren bir logo”

Tasarmm 11

GASTRO TURKIYE

Tasarim 11°de Tiirk kiiltiirii ile biitiinlesmis Tiirk kahvesi gorsellestirilmistir. Tiirk kahvesi Tiirk kiiltiiriinde
paylagimu, iletisimi, konukseverligi ifade eder. Kahvenin hazirlanmasi, tiiketilmesi basli basina seremoni
icerir. Bu sebeple Tiirk geleneginde paylagimi, konukseverligi sembolize etmesi baglaminda gastronomide
onemli bir yer tutmaktadir. Logonun iist kismma kahve ¢ekirdegi, fincanda telvenin yer aldig1 kisma ise
Istanbul silueti yerlestirilmistir.

On ikinci Tasarim (Tasarim 12)

On ikinci tasarimin dayandigi temalar ve kodlar agagida sunulmustur.
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Temalar: “Milli Degerler”, “Estetik Temas1”

Kodlar: “Bayrak ve ay-yildiz”; “Cekici, akilda kalic1, géze hos goriinen, dogru bilgi veren bir logo”

Tasarmm 12

Tasarim 12°de kirmizi alan igerisinde Gastro Tiirkiye yazisi goze ¢arpmaktadir. Gorsel biitlinliik ve renkler
olarak Tiirk bayragi goriiniimiine gonderme yapan calismada ay ve yildiz gorselleri harflerin iizerine
yiiklenmistir.

On Uciincii Tasarim (Tasarim 13)
On ii¢iincii tasarimin dayandigi temalar ve kodlar agagida sunulmustur.
Temalar: “Milli Degerler”, “Yiyecek Icecek Ara¢ Geregleri ile Yazim Temas1”, “Estetik Temas1”

Kodlar: “Bayrak ve ay-yildiz”; “Kasik, catal, bigak, sapka, sofra vb.”; “Cekici, akilda kalici, géze hos
gorilinen, dogru bilgi veren bir logo”

¥TURKIYE

Tasarim 13’te tabak gorseli Gastro Tiirkiye yazisiyla birlestirilmistir. Tabagin etrafinda yer alan ay gorseli o
harfinin yerinde kullanilan yildiz gorseli ile birleserek Tiirk bayraginda yer alan ay ve yildiza génderme
yapmaktadir. Yazida kullanilan kirmizi renk yine Tiirk bayraginda sembolik olarak yer alan milli degerleri
barindirmasi bakimindan tercih edilmistir.

On Dordiincii Tasarim (Tasarim 14)
On dordiincii tasarimin dayandigi temalar ve kodlar asagida sunulmustur.

Temalar: “Milli Degerler”, “Yiyecek Icecek Arag Geregleri ile Yazim Temas1”, “Simgeler ve Gastronomi”,
“Estetik Temas1”

Kodlar: “Bayrak ve ay-yildiz”; “Kasik, catal, bigak, sapka, sofra vb.”; “TURKIYE yazisin iistiine asc1
sapkasi ve sapkanin etrafinda gastronomik degerler”; “Asci1 sapkasi altina siralanmig degerler”; “Cekici, akilda
kalic1, goze hos goriinen, dogru bilgi veren bir logo”
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Tasarim 14

GASTROTURKIYE

Tasarim 14 i¢in birgok farkli gastronomik {iriin bir as¢1 sapkasi i¢inde toplanmis sekilde gorsellestirilmistir.
Yine mutfak araglar1 gorselin 6n kisminda toplu olarak goriilebilmektedir. Burada anlatilmak istenen bu
sapkanin biiyiilii yanidir. Tasarimda sadece bir kismini gordiigiimiiz iiriinlerin ¢ok daha fazlasinin sapkanin
icinden c¢ikacagi hissedilebilmektedir. Tiirk mutfaginin ¢esitliligi bu hissi daha da arttiracaktir. Tiirk
toplumunu sembolize etmesi i¢in sapka iizerine ay-yildiz islenmistir.

On Besinci Tasarim (Tasarim 15)
On besinci tasarimin dayandig1 temalar ve kodlar asagida sunulmustur.

Temalar: “Diger Gastronomik Degerler”, “Yiyecek icecek Ara¢ Geregleri ile Yazim Temas1”, “Estetik
Temas1”

Kodlar: “Organik tiriinler”; “Kasik, ¢atal, bigak, sapka, sofra vb.”; “Cekici, akilda kalic1, goze hos goriinen,
dogru bilgi veren bir logo”

Tasarmm 15

Tasarim 15 i¢in kullanilan bugday imaj1 kdk salmis bir kiiltiir ve medeniyeti sembolize eder bicimde
koklenmistir. Geldigi ve olgunlastig1 zemine sahip ¢ikan bir yapisi vardir. Arka plan da yer alan tabak gorseli
ayn1 zamanda giinese gonderme yapar. Giines yasamdir bu topraklarin iizerinde dogdugu siirece iiretilen her
iiriine ve dolayisiyla yasama deger katacaktir. Bu topraklarda yetisen {irliniin degeri yine bu topraklar
gelistirecek ve degerlendirecektir. Bu calismada tipografik form dairesel olarak diizenlenmistir.

On Altinci Tasarim (Tasarim 16)
On altinc1 tasarimin dayandigi temalar ve kodlar asagida sunulmustur.
Temalar: “Yiyecek icecek Ara¢ Geregleri ile Yazim Temas1”, “Estetik Temas1”

Kodlar: “Kasik, ¢atal, bigak, sapka, sofra vb.”; “Cekici, akilda kalic1, gbze hos goriinen, dogru bilgi veren bir
logo”
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Tasarim 16

GASTRO
TURKIYE

Time To Eat Im Tarkiye

Tasarim 16’da mutfak gereclerinden olan tencere ve kasik ¢izimleri goriilmektedir. Tasarimda barigin, uyumun
rengi olan mavi ve bayragin rengi olan kirmizi birlikteligi birbirine karisan ¢izgilerle islenmistir. “Gastro
Tiirkiye” ve “Time to Eat in Tiirkiye” slogan1 gorselin altina eklenmistir.

Anketle Toplanan Olcege Dair Bulgular

Arastirmanin ikinci agamasinin ayaklarindan biri de saha arastirmasi olmustur. Saha aragtirmasi ile tasarlanan
logolar anket yardimi ile dogrudan turistlere sorulmus ve Tiirkiye nin gastronomi temali logosu belirlenmeye
calisilmistir. Asagida yer alan Tablo 1’de arastirmaya goniillii katilmis olan kisilere yonelik demografik ve
diger baz bilgiler yer almaktadir.

Tablo 1. Demografik ve Diger Ozellikler

Degiskenler Kategoriler N %
Cinsiyet Kadin 109 47,8
Erkek 119 52,2
Toplam 228 100
Yas 18-25 60 26,3
26-33 72 31,6
34-41 47 20,6
42-49 20 8,8
50+ 29 12,7
Toplam 228 100
Medeni Durum Bekar 71 31,1
Evli 136 59,6
Bogsanmig 21 9,2
Toplam 228 100
Egitim Durumu Lise Oncesi 4 1,8
Lise 50 21,9
Lisans devam 19 8,3
Kolej mezunu 108 47,4
Lisans mezunu 47 20,6
Toplam 228 100
Meslek Akademisyen 5 2,2
Memur 60 26,3
Doktor 8 3,5
Ciftei 14 6,1
Yonetici 4 1,8
Hemgire 6 2,6
Ozel sektor 28 12,3
Serbest ¢alisan 45 19,7
Ogretmen 6 2,6
Ogrenci 35 15,4
Diger 17 6,2
Toplam 228 100
Tiirkiye’yi Ziyaret 2 defa 53 23,2
Etme Sikhgi 3 defa 73 32
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4 defa 47 20,6
5 defa 55 24,1
Toplam 228 100
Asil Ulkesi Birlesik 33 14,4
Krallik
Almanya 28 12,3
fran 23 10,1
Rusya 22 9,6
Bulgaristan 20 8,8
Fransa 16 7
Avustralya 15 6,6
Ukrayna 13 5,7
Hollanda 9 3,9
Yeni Zelenda 8 3,5
Digerleri 41 18
Toplam 228 100
Tiirkiye’yi Evet 228 100
Gastronomi icin
Ziyaret Etme
Tiirkiye’de Ziyaret Antalya 78 34,2
Edilen Destinasyonlar ~ Aydin 32 14,1
[stanbul 31 13,6
Canakkale 24 10,5
Mugla 19 8,3
Aydin 19 8,3
Bursa 8 3,5
Gaziantep 8 3,5
Diger iller 28 12
Toplam 228 100
Tiirkiye icin Akla Kebap 73 32
Gelen 1k Yiyecek Doner 21 9,2
veya Icecek Kofte 18 7.8
Deniz trtnleri 13 5,7
Hiinkarbegendi 11 4.8
Incik 10 4.4
Adana kebap 9 3,9
Ali Nazik 9 3,9
Sarma 9 3,9
Musakka 8 3,5
Borek 8 3,5
Gliveg 8 3,5
Iskender 4 1,8
Baklava 4 1,8
Dolma 4 1,8
Pilav 4 1,8
Zerde 4 1,8
Digerleri 11 4.8
Toplam 228 100

Asagida yer alan Tablo 2°de katilimeilarin tasarlanan logolara yonelik diisiinceleri yer almaktadir. Katilimcilar
tarafindan Tirkiye'nin gastronomi-kiiltiir temal1 logosu olarak en ¢ok tercih edilen logolar sirasiyla A12
(4,43), A15 (4,43), A8 (4,31) ve Al (4,25) olduklar goriilmektedir. Katilimcilar tarafindan en gok tercih edilen
logolardan biri olan A12, yukarida Tasarim 11 olarak yer almaktadir. Bu logoda Tiirk kdiltiirii ile biitiinlesmis
Tiirk kahvesi gorsellestirilmistir. Gastronomi ve kiiltiir temali bir logo olarak en ¢ok tercih edilen logolarin
basinda gelmektedir. Benzer sekilde en ¢ok tercih edilen A15 logosu, yukarida Tasarim 14 olarak yer
almaktadir. Bu logoda bir¢ok farkli gastronomik {iriin bir as¢1 sapkasi iginde toplanmis ve Tiirk toplumunu
sembolize etmesi agisindan da sapka ilizerine ay-yildiz islenmistir. Bu logo ile Tiirk mutfaginin gesitliligine de
vurgu yapilmstir. Arastirmada Tiirkiye’nin mevcut logosu da A1 olarak ankete eklenmis ve mevcut logonun
uygunlugu da test edilmistir. Boylece katilimcilar tarafindan mevcut logonun da degerlendirilmesi saglanmis
ve oldukca yiiksek bir ortalama puana (4,25) sahip oldugu goriilmiistiir. Mevcut logonun uzun yilardir
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Tirkiye’nin turizm logosu olarak kullaniliyor olmasi ve katilimcilarin buna agina olmus olmalarmin bu sonucu
ortaya ¢ikardigi disiiniilmektedir.

Tablo 2. Katihmcilarin Logolara Yonelik Diisiinceleri

Kodlar Logolar N Ortalama _ ss.

Al2 ‘ 228 4,43 ,497
GASTRO TURKIYE

A15 228 4,43 ,554

Al4 228 435 538
ﬁTURKiYE

A8 228 4,31 ,820

Gastro Turkiye

Al \’ 228 4,25 ,658
/)735/'#175
Al10 228 3,95 1,112
o
A7 228 3,91 915
gm 99
A9 ‘. 228 3,60 ,604
GASTRO
TURKIYE
228 3,53 1,013
228 3,41 , 799
228 3,20 ,959
228 3,11 ,996

TURKIYE
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A5 , 228 3,11 ,996
:4

%
%,
AB 228 3,05 378
iy il 11!
A3 § 228 2,70 790
GASTRO
TURKIYE
Al6 228 255 624
|;j'
Al7 228 253 582

GASTRO
TURKIYE

Logolara verilen ortalama puanlarin ziyaret sayisi ile farklilagip farklilagsmadigini tespit etmek amaciyla
ANOVA testi yapilmig ve bulgular agsagida sunulmustur. Asagida yer alan Tablo 3’te A12 numarali logo ile
ziyaret siklig1 test edilmis ve ortalamanin ziyaret sikligina bagh olarak degismedigi belirlenmistir. Ayrica A15,
A8 ve Al nolu logolar i¢cin de Anova testi yapilmis ve ortalamalarin ziyaret sikligina bagli olarak degismedigi
(p>0,05) tespit edilmistir.

Tablo 3. Ziyaret Sayis1 ve A12 Logo Ortalamasina iliskin Anova Testi

Ziyaret sayist N Ortalama SS. df F p

2 53 4,49 ,505 3 2,043 0,109
3 73 4,51 ,503

4 47 4,30 462

5 55 4,40 494

* AlS, A8 ve Al igin p>0,05.
Sonu¢ ve Degerlendirme

Tiirkiye’nin gastronomi-kiiltiir temali turizm logosunu belirlemeye doniik olan bu arastirmanin, Aydin ve
digerleri (2021) tarafindan yapilan nitel arastirmanin devami niteliginde oldugu ve Onceki arastirma
bulgularin1 daha ileri bir diizeye cikardigi sdylenebilir. Aydin ve digerleri (2021) tarafindan yapilan
aragtirmada paydaslarla goriismeler yapilmus, Tiirkiye nin turizm logosunun degistirilmesi gerektigi ve turizm
logosunda gastronomi ve kiiltiir temasinin da islenmesi gerektigi vurgulanmistir. S6z konusu olan énceki
aragtirmada turizm logosunun gastronomi-kiiltiir temasini tasimasi igin ortaya ¢ikan bulgular kod ve tamalar
altinda sunulmustur. Bu arastirmada da Aydin ve digerleri (2021) tarafindan yapilan arastirmanin kod ve
temalarindan yararlanilarak arastirmacilar tarafindan logolar tasarlanmis ve sahada turistlere anket yoluyla
uygulanmstir.

Tirkiye’nin gastronomi-kiiltiir temali logosu i¢in 16 tane logo tasarlanmis ve bulgularda gorselleri ile birlikte
sunulmustur. Tasarimlara iligskin detaylar bulgularda yer alsa da her bir tasarim i¢in kisa bir agiklamaya burada
da yer verilmistir.

Tasarim 1: Yemek i¢in kullanilan catal kasik, bigak, tabaktan olusan bir saat ve saatin arka kisminda goriilen
Tiirk bayragina gonderme yapmak icin kullanilan ay-yildiz gorseli bulunmaktadir. Tasarim 2: Gastronomik
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sunum araglar1 i¢inde yer alan ¢atal, kasik gorseli; sevgi ve dostlugu anlatan kalp sembolii ile birlestirilmistir.
Tasarim 3: Cikis noktas1 Anadolu topraklarinda yetisen bugday basaklari, veren eli sembolize eden gorsel
bigimle birlestirilmistir. Tasarim 4: Sunum araglarindan kasik, Istanbul’un siluet goriintiisii, ay-yildiz gorseli
birlestirilmistir. Tasarim 5: Tabak, ¢atal ve kasik gorselleri bir araya getirilmis, negatif pozitif dengesi kirmizi
renkle kurulmustur. Tasarim 6: Tipografisi icin dijital program asamasi dncesi boya ve firca ile taslaklar
yapilmis, elde edilen sonuglar ile 6zgiin bir tipografik goriintli olusturulmaya calisilmistir. Tasarim 7: Catal,
kasik ve gorselleri birlestirilmistir. Kanatlar yiikselisi sembolize ederken, ayni zamanda gokyiiziine
ylikselmeyi ve sonsuzlugu anlatir. Tasarim 8: Bugday basaklar1 Tasarim 3’°te goriilenden farkli bigimde stilize
edilmis ve tabak tutan el gorselleri ile birlestirilmistir. Tasarim 9: Sef sapkasi stilize edilmis; catal, kasik ve
bigak gorselleri eklenmistir. Tasarim 10: Dort kapal alan olusturulmustur. Bu alanlarin {i¢ii gida elde ettigimiz
alanlar ve cografi yerylizii sekillerini anlatan gorsellere ayrilmistir. Tasarim 11: Tiirk kiiltiiri ile biitiinlesmis
Tiirk kahvesi gorsellestirilmistir. Tasarim 12: Tiirk bayragi goriiniimiine gonderme yapan caligsmada ay-yildiz
gorselleri harflerin {izerine yiiklenmistir. Tasarim 13: Tabak gorseli Gastro Tiirkiye yazisiyla birlestirilmistir.
Tasarim 14: Bir¢ok farkli gastronomik {iriin bir as¢1 sapkasi i¢inde toplanmig sekilde gorsellestirilmistir.
Tasarim 15: Kullanilan bugday imaji, kok salmis bir kiiltiir ve medeniyeti sembolize eder bigcimde
koklenmistir. Ayn1 zamanda gilinese vurgu yapilmistir. Tasarim 16: Mutfak gereclerinden olan tencere ve kasik
cizimleri ile logoya yonelik slogan birlestirilmistir.

Tasarlanan logolar anket yardim ile sahada turistlere uygulanmis ve A12, A15, A8 ve Al logolarinin en ¢gok
tercih edilen logolar oldugu belirlenmistir. Ozellikle A12 no’lu logo hem gastronomi hem de diger kiiltiir
Ogelerini igermesi agisindan en ¢ok tercih edilen logo olmustur. Tiirk kahve kiiltiiriiniin diinyada bilinir
olmasinin bu sonucu etkiledigini sdylemek miimkiindiir. Calisma kapsaminda ayrica Tiirkiye’nin ziyaret
edilme siklig1 ile logolarin tercih edilme durumu arasinda anlamli bir farklilik olup olmadig1 da test edilmis ve
ziyaret sikligina bagli bir farklilik olmadigi belirlenmistir.

Caligmada daha 6nceden de belirtildigi tizere turizm ve logo konusuna yonelik aragtirmalarda eksiklik oldugu
gbzlemlenmistir. Dolayisiyla bu ¢alisma ile turizm literatiiriinde yeterli diizeyde ¢alisilmamis olan turizm ve
logo konusundaki eksiklikler giderilmeye g¢alisilarak teoriye de katki saglanmustir. Tasarlanan logonun
Tiirkiye’nin turizmi ile iliskili olmas1 ve bu logonun paydaslar tarafindan da kullanilabilir olmasi ile pratik
ciktilara da katki saglanmigtir. Gelecek aragtirmalarda bu logolar kullanilarak cesitli arastirmalar tasarlanabilir.
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