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Ozet

Yavas sehirlerin turizm destinasyonlarina déniismeye baslamasi ile yerel tiriinlere olan ilgi artmugtir. Bu durum yavas sehir ve yerel
iiriin iligkisinin 6nemini ortaya ¢ikarmigtir. Bu arasgtirmanin amaci yavas sehirleri ziyaret eden sosyal medya kullanicilariin ziyaret
ettikleri bolgelerdeki yerel {irlin deneyimlerini ¢evrimigi olarak hazirladiklari videolar analiz ederek ortaya ¢ikartmaktir. Bu amagla
Tiirkiye’nin Seferihisar, Foca, Gokgeada ve Kdycegiz yavas sehirlerinde ¢ekilmis yirmi bir videoya nitel desende Netnografi (Dijital
Etnografi) yaklagimi ile igerik analizi uygulanmstir. Videolardan elde edilen veriler Maxqda-2020 programinda analiz edilmis ve
ortaya cikarilan bulgular tartigilmistir. Arastirmada yerel iiriin temasi altinda bilgi ve farkindalik ile kalite ve gesitlilik
kategorilerinde toplam alt1 faktdr bulunmustur. Yerel iiriin konusundaki bilgi eksikligi, etkin olmayan tanitim ve pazarlama
faaliyetleri ile yerel aktivitelere olan ilginin boyutlari gibi bulgular bu g¢aligmayi alinyazindaki g¢aligmalardan ayiran farkl
sonuglardir. Arastirmanin bulgulart literatiirdeki diger ¢aligmalarla desteklenerek tartisilmis sektore yonelik ve akademik
boyutlartyla dneriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Yerel Uriin, Yavas Sehir, Netnografi

Abstract

The interest in local products has increased as slow cities have started to turn into tourism destinations. This situation has revealed
the importance of the slow city and local product relationship. The aim of this research is to reveal the local product experiences of
social media users visiting slow cities by analyzing the videos they prepared online about areas they visited. For this purpose,
content analysis was applied to twenty-one videos shot in in Tiirkiye's cities, the cities of Seferihisar, Foga, Gokgeada and Koycegiz
in a qualitative design with the Netnography (Digital Ethnography) approach. The data obtained from the videos were analyzed in
the Maxqda-2020 program and the findings were discussed. In the research, a total of six factors were found in the categories of
knowledge and awareness and quality and diversity under the theme of local products. Findings such as the lack of knowledge about
the local product, ineffective promotion and marketing activities, and the extent of interest in local activities are different results
that distinguish this study from the studies in the literature. The findings of the research were supported by other studies in the
literature, and suggestions were presented for the sector and academic dimensions.

Keywords: Local Product, Slow City, Netnography

Giris

Yavas sehirler diinya ¢apinda gelismekte olan akimlardan biri olarak goriilmektedir. Destinasyonlar i¢in yeni
bir yonetim ve pazarlama stratejisi olarak kullanilan yavas sehir kurgusu, i¢inde bulundurdugu 6lgiit, yonetim
ve planlama faktorleriyle siirdiiriilebilir destinasyonlar ile uyumlu bir gelismeyi desteklemektedir. Yavas sehir

kurgusu altyapi, c¢evre, tarim alanlarimin siirdiiriilebilirliginin yaninda yerel iiriinlerin ortaya ¢ikarilarak
yayginlastirilmasi konularinda gelisimi savunmaktadir.

Yerel {irtinler tiim destinasyon yapilarinda 6nemli bir konu olmasina karsin, yurtdigindaki yavas sehir 6rnekleri
ile kiyaslandiginda yerel {iriin kapsaminda yeterli destegin verilmedigi goriilmektedir. (Akpimar, Oktem ve
Kii¢iik, 2020). Bu durumun yavas sehirlerde yerel friinlerin ortaya ¢ikarilmasini, yasatilmasi ve
stirdiriilebilirligini saglamasinda 6nemli bir etkiye sahip oldugu s6ylenebilir. Bununla birlikte yavas sehirlerin
kendilerini turizmin bir parcasi haline getirmesi ile artan dolasim, yerel iiriinlerin siirdiiriilebilirligine etkide
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bulunmaktadir. Bu etkinin nedenlerinden birisi olarak yavas sehirlerde yer alan yiyecek igecek isletmeleri yerel
iirlinlerin iiretilmesinde oldukc¢a énemli bir unsur olarak goriilmektedir.

Konu hakkinda yapilan genel ¢alismalarin yavas sehir kavramlar1 ve Olgiitleri (Benli, 2013), sakin sehir
Olciitleri bakimindan sakin sehir karsilagtirilmalari (Topal, Korkut ve Kiper, 2016), yavas sehirlerin biiylime
oranlar1 bakimindan kiyaslanmasi (Oziipekge, 2021), tanitim ve faaliyetler bakimindan sakin sehirler (Baykal
ve Ataberk, 2020), yerel kalkinma tizerine etkileri (Hekimci, 2015) siirdiiriilebilir kalkinma modeli olarak
yavas sehirler (Okten ve Say, 2020), Tiirkiye’deki yavas sehitlerin degerlendirilmesi (Ayaz ve Oztiirk, 2022)
konularinda yogunlastig1 goriilmektedir.

Yavas sehirler ile yerel iiriinlerin arasindaki iliskilerin incelendigi ¢alismalarda ise; Ege bolgesindeki sakin
sehirlerin yerel iiriin sunum diizeyleri (Sandik¢1 ve Baydeniz, 2020), Mengen’de bulunan igletmelerde yerel
tirtinlerin sunum diizeyleri (Erdem, Mizrak ve Kemer, 2018), Bra ve Vize yavas sehirlerinin Melbourne ilkeler
bakimindan kiyaslanmasi (Akpinar vd., 2020), turizm faktoriiniin Akkaya yavas sehri iizerine etkileri (Yiiksel
vd., 2020) ve yavas sehir kavramu {izerine elestiri (Cosar, 2019) konularinin incelendigi goriilmistiir.

Alan yazinda yapilan arastirmalarin her ne kadar birgok yerel iiriinii ortaya ¢ikarmada etkili olmasina ragmen
yavas sehirlerde yerel iirliin kullanimi konusundaki sorunlarin belirlenmesinde eksik kaldigi ve yerel iiriin
kullanimu iizerine yeterli arastirmanin yapilmadigi goriilmiistiir. Alan yazindaki bu boslugu doldurmak tizere
kurgulanan bu ¢alismanin amaci yavas sehirleri ziyaret eden sosyal medya kullanicilariin bu boélgelerdeki
yerel iiriin deneyimlerini ¢evrimici olarak hazirladiklari videolar1 analiz ederek ortaya ¢ikartmaktir. Deneysel
bir bakis acisiyla tasarlanan bu calisma yavag sehirler konusunda calisacak akademisyenlere ve yerel
yoneticilere fayda saglayacagi diisiincesiyle gerceklestirilmistir.

Kavramsal Cerceve

Yavas sehir ve yerel {iriin kavramlar1 ¢alismanin temelini olusturan ana yapilardir. Bu nedenle bu boliimde
yavas sehir ve yerel {irlin kavramlar1 okuyucunun ¢alismayi daha iyi anlamlandirmasi agisinda faydali olacagi
disiiniilerek hazirlanmigtir.

Yavas Sehir ve Yavas Yemek

Yavas sehir (Cittaslow) kavrami ¢ikis noktasi acisindan Roma sehrinde agilan bir fast food restoranina karsi
protesto amaci ile baslayan yavas yemek hareketidir (Karakayac1 ve Aydin, 2021). Cittaslow ismi ise italyanca
ve Ingilizce kokenli olup Citta (Italyanca) ve Slow (Ingilizce) kelimelerinin birlesimi ile 1999 yilinda italya’da
bulunan Toskana’nin Greve kasabasinda ortaya ¢ikmustir (Topal vd., 2016). Cittaslow kavrami tilkemizde
yavas sehir veya sakin sehir adlari ile de kullanilmaktadir (Unal, 2016).

Yavas sehir kavrami bolgelerin kiiltiirel degerlerinden, sahip olduklar1 dogal imkanlara kadar korunmasi amaci
ile kurulan bir kent birligidir (Benli, 2013). Yavas yemek kavramini da i¢inde barindan yavas sehirler, bu
bakimdan yavas yemek kavrami temelinde bulunan tarimsal iiretim, yerel {irlinlerin {iretimi ve
stirdiriilebilirligin korunmasi amacin giitmektedir (Karakayaci ve Aydin, 2021). Yavas sehir manifestosunda
ise yerel {irlinlerin 6n planda oldugu bir sehir kurulmasmin hedeflendigi goriilmektedir (Akpinar vd., 2020).
Bu birlige belirli kosul ve sartlar1 karsilayan ilgeler katilabilmektedir (Tekin, 2021). Yavas sehir kurgularinda
sinirl1 sayida tiriin satan kiigiik diikkanlar yer almakta, semt pazarlarina 6nem verilmekte ve yerel iiriinlere
rahatlikla ulasilabilmektedir. Bu iiriinler yiyecek igecek isletmelerinde veya evlerde tiikketiminin devamlilig
ve siirdiiriilmesi i¢in ¢evre politikalari ile uyumlandirilmaktadir (Cosar, 2019).

Diinya ¢apinda bu birlige tiye 33 iilkeden 287 sehir bulunmaktadir (Anis ve Ayyildiz, 2022). Bra, Goolwa,
Midden-Delfland sehirleri yurtdisindaki 6nemli iiyeler arasindadir (Keles, 2019). Ulkemizde yavas sehirler
tinvanin1 alan ilk sehrimiz 28 Kasim 2009 senesinde Izmir ili sinirlarinda bulunan Seferihisar ilgesi olmustur
(Topal vd., 2016). 2022 yilinda Kemaliye ilgesinin katilimi ile Tiirkiye’de bulunan sakin sehir sayisi 22’ye
ulagmistir (Belli ve Celik, 2022).

Yavas sehir hareketinde yerel iiriinlerin desteklenmesi dnemli bir yer tutmaktadir. “Yavas yemek” akimini da
icinde bulunduran yavas sehirlerde yerel iirlinlerin tiiketiminin artmasi i¢in ¢aligmalar yapilmaktadir (Baykal
ve Ataberk, 2020). Bu calismalardan en 6nemlisi on yilda bir yeniden diizenlenen siirdiirtilebilir tiikketim ve
iiretim (STU) zorunluluklaridir (Uzun ve Altas, 2017). STU temelinde yerel iiriinlerin, tarimsal iiretimden
tiiketim boliimiine kadar siirdiiriilebilir bir sekilde devamliligini saglayan genel bir kavramdir (Hekimci, 2015).
Yerel iiriinlerde kullanilan tarimsal iiriinlerin yetistirilmesinden bu liretime katilan yerel halka kadar belirli bir
yapilanma s6z konusudur.
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Yerel Uriin

Yerel tiriin kavramu bir dizi faktorler ve tireticilerin etkisi ile farkli anlamlara sahip olabilmektedir (Duram and
Cawley, 2012). Bu nedenle yerel iiriin kavraminin tanimi konusunda ¢esitli tartismalar yer almaktadir (Eren,
2017). Yerel iiriinlerin tanim konusunda Smith ve McKinnon (2009) tarafindan hazirlanan 100 Mil Diyeti
arastirmalarinda yerel iirlinii belirli bir bélgenin 160 km c¢apinda yetistirilen ve yetisen iiriinlerle hazirlanan
iirlinlere yerel {iriin adin1 verdikleri goriilmiistiir. Tiiketiciler agisindan diisiiniildiiglinde yerel iiriin kavrami ise
tazelik, temiz iiretim, katki maddeleri ve transfer siiregleri gibi farkli faktorlerin etkili oldugu kalite gostergeleri
ile ilgili olarak goriilmektedir (Culha ve Dagkiran, 2016). Cesitli kaynaklarda yoresel iiriin, bolgesel iiriin veya
geleneksel {iriin olarak aciklanan yerel iiriin kavrami (Bayat, 2020) kiiresellesen diinya diizenine kars1 bir
hamle olarak belirli bolgede yetistirilen, islenen ve iiretilen iirlinler olduguna dair arastirmalar bulunmaktadir
(Culha ve Dagkiran, 2016). Bu ¢aligmalara ek olarak Isin ve Unliionen (2020) yerel iiriinlerin belirli bir bdlgede
yetisen iiriinler olmasina gerek olmadigini, belirli bir bélgenin geleneksel yontem ve gereclerini kullanarak
ortaya ¢ikarilan lirlinler olabilecegini vurgulamislardir. Ayrica yiyecek ve icecek isletmeleri ve bu isletmelerde
calisan mutfak personelleri yerel {iriin kavraminda uzaklik faktoriinii 6n plana alinmasinin gerekliligini
savunmuslardir (Broadway, 2015).

Yerel {irtinler bolge icerisinde artizan, yiyecek icecek isletmeler ve yerel halk tarafindan ulasabilme ve
kullanim orani bdlgenin yerel iiriinlere verdigi degeri gostermekle birlikte s6z konusu firiinlere ulagim
konusunda en biiyiik sorunun bilgi yetersizligi nedeniyle ortaya ¢iktigi ifade edilmistir (Curtis and Cowee,
2009). Yerel iirlinlin destinasyon igerisinde kullanilmasi bolgedeki iireticiler ile yiyecek icecek isletmeleri,
mutfak personelleri, tedarik igletmecileri ve bu zincir igerisinde bulunan tiim etmenlerin iletisimin artmasina,
bilgi yetersizliginin azalmasina ve ihtiyaclarin daha hizli aksiyonlar ile ¢6ziilmesine de katkida bulunacag:
ifade edilmektedir (Culha ve Dagkiran, 2016).

Baycar (2022) yerel iirlinlerin varligimin korunmasi ve bolgeye katma deger kazandirmasi igin turizme
kazandirilmas1 gerekliligine deginmektedir. Gastronomi miizeleri ve benzer faaliyetler ile yerel iiriinler,
bolgenin turizm ve mutfak turizmi faaliyetlerin arttirilmasi konusunda onemli destek saglayabilecegi
ongoriilmektedir (Isin ve Unliiénen, 2020). Giiniimiizde yerel iiriinlerin iiretim yerinde deneyimlenmesi
gerekliligi anlayis1 nedeniyle yerel iiriin ve mutfak turizmi kavramu ile yakin iliskileri bulunmaktadir (Es ve
Eren, 2021). Mutfak turizmi; yerel yiyecek i¢ecek {irlinlerinin tarimsal boyutundan tiiketim boyutuna kadar
gastronomi ilkeleri ile deneyimlenmesi ve tiiketilmesi neticesinde ortaya c¢ikan turizm gezileri olarak
kavramsallagtirllmistir (Eren, 2022). Gerek yerel iiriin gerekse bu {irlinlerin mutfak turizmi yoluyla
kullanilmasi turizm bolgelerinin stratejik rekabet giictinlin arttirilmasinda biiylik 6nem tagidigi aktarilmistir
(Giiripek ve Usta, 2018).

Yerel {iriinler bir bolgenin sosyo-kiiltiirel, sosyo-ekonomik ve cografi 6zelliklerini tanimlama ve agiklama i¢in
yol gosterici soyut bir kimlik 6zelligi gostermektedirler (Kirbag ve Bucak, 2022). Bu nedenle yavas sehir
yapilarinda yavas yemek hareketinin yer almasi, yerel iriinlerin desteklenmesi, siirdiiriilebilir yapilara
doniistiiriilmesi ve korunmasi calismalari, bolgenin yerel zenginliklerinin unutulmamasi ve bdlgesel
ozelliklerin korunmasi agisindan olduk¢a dnemli unsurlar olarak gériilmektedir (Okten ve Say, 2020).

Literatiir Taramasi

Calismanin konusunu olusturan faktorlerin iligkilerinin agiklandigi literatiirdeki arastirmalar, genellikle yavas
sehir kurgularinda yapilagsma, turizm faaliyet kollari, yerel kalkinma, siirdiiriilebilirlik ve kavramsal yap1
iizerinde yogunlastig1 goriilmiistiir. Oztiirk ve Ayaz (2022) geleneksel sehirlesmenin siirdiiriilebilirligine
etkilerini, yavas sehir sartlari ile ele alarak incelemis, yavas sehirlerin kiiresellesmeye karsi olmadig: fikrini
savunmustur. Unal (2016) yavas sehirler vasitasiyla ortaya ¢ikan yavas turizm ile yavas sehirlerin turizm
alaninda Tiirkiye’deki gelismeleri turizm cografyasi lizerinden aciklamistir. Yavas sehir kavraminin yerel
kalkinma modeli olarak siirdiirebilirlige etkilerini inceleyen Okten ve Say (2020) olusturduklari temel dlgiitler
ile yavag sehirlerin yerel diizeyde kalkinmasina yonelik olarak bir arastirma gergeklestirmistir. Cosar (2019)
kitlesel turizm faaliyetlerine karsi ele aldig1 yavas turizm faaliyetlerinin {ilkemizde uygulanan yavas sehir
calismalarinda eksik yonlerini belirlemek ve ortaya ¢ikarmak amaciyla bir arastirma yapmistir. Bazi
aragtirmacilar ise yavas sehir ve siirdiiriilebilirlik kavramini elestirel yaklagimlar ile inceleyerek elde edilen
eksikliklerin giderilmesi gerektigini ortaya koymuslardir (Belli ve Celik, 2022; Ozmen ve Can, 2018).

Son yillarda gerceklestirilen arastirmalar incelendiginde yavas sehir ile yavas yemek hakkinda yapilan
caligmalarda artis oldugu gézlemlenmistir. Misir ve Kog (2023) yavas sehirlerde yavas yemek hareketine karsi
tutumlar belirlemek amaci ile Gokgeada yerel halki ile yavas yemek hakkinda bir arasgtirma yapmistir. Pajo

1070



Eren ve Yeni / Journal of Gastronomy, Hospitality and Travel, 6(3) — 2023

ve Ugurlu (2015) sakin sehir ve yavas yemek faaliyetlerinin, sakin sehir standartlara olan uyumunu Tiirkiye
ve diinya {izerinden ornekleri ile agiklayarak siirdiiriilebilirligin saglanmasi {izerine ¢oziim Onerilerinde
bulunmuslardir. Sagir (2017) yaptig1 aragtirma ile yavas sehir ve yavas yemek hareketlerinin bireylerin yasam
tarz1 ile kentlerin yasamsal dokular iizerine etkilerini olgen bir arastirma gergeklestirmistir. Atik ve Atik
(2018) yaptiklar1 calismada sakin sehir olgularinda yavas yemek hareketinin uygulama acisindan resmi
kurumlarin gérev ve sorumluluklari ile yiiriitiilen faaliyetleri incelemislerdir.

Calismanin kurgulandig1 yorelerde konuyla ilgili yapilan arastirmalar nitel desenleriyle 6ne ¢ikmaktadirlar.
Coban ve Harman (2016), Tiirkiye’de bulunan yavas sehirlerin farkindaliklarini arttirma amaci ile on bir yavas
sehrinin internet sitelerinde bulunan yavas sehir gostergelerinin goriiniirliigiinii inceleyerek eksiklerin
giderilmesi lizerinde Onerilerde bulunmuslardir. Cavusoglu ve Altun (2023), Tirkiye’de yer alan yavas
sehirden Gokgeada’da restoranlarin yerel {iriin kullanim oranlarint ve sunum diizeylerini ortaya ¢ikarmaya
yonelik yirmi dokuz igletme ile gériismeler yapmaislar, talep olmasina karsin sunum diizeylerinin diisiik oldugu
gosteren bir arastirma gerceklestirmislerdir. Sandik¢1 ve Baydeniz (2020) yavas sehir bolgelerinde yerel iiriin
sunum diizeylerini ortaya ¢ikarmak amacli yaptiklar: ¢aligmada Akyaka, Koycegiz, Yenipazar ve Seferihisar
bolgelerinde 40 igletme ile yerel iirlin sunum diizeylerini irdelemislerdir. Anis ve Ayyildiz (2022) Seferihisar
yavas sehri i¢in yapilan tanitim videolarini inceleyerek yavas sehir olgusunun nasil anlatildigini, ne kadar yer
verildigi gibi sorulara cevap bulmak admna sekiz farkli videonun analizini iceren bir arastirma
gerceklestirmislerdir. Ak (2017) yavas sehir olgusunun Tiirkiye'deki yavas sehirlerde uygulama diizeylerini
belirlemek amaciyla gerceklestirdigi arastirmada, yavas sehirlerin yavas yemek basarisi ve uygulanabilirligi
alanlarinda degerlendirmelerini ortaya koymustur. Gokaliler (2017) Seferihisar yavas sehrinin marka
konumlandirma ve tanitma stratejilerini inceleme amaciyla yerel halk ve yoneticilerle goriigmeler
diizenleyerek mevcut durumu irdelemistir.

Yontem

Bu calismanin amaci; yavas sehirleri ziyaret eden sosyal medya kullanicilarinin ziyaret ettikleri bolgelerdeki
yerel iiriin deneyimlerini ¢evrimigi olarak hazirladiklar1 videolar1 analiz ederek ortaya ¢ikartmaktir. Amaca
yonelik olarak ¢alismada cevap aranan sorular:

Yavas sehir bolgeleri 6zgiin yerel yiyecek ve igecek tanitiminda ne kadar basarilidir? Ziyaretgiler edindikleri
bilgileri aktariyor mu? Ziyaretciler bdlgeden edindikleri bilginin igeriklerine hakim midir? Seklinde
belirlenmistir.

Nitel arastirmalarda gegerlilik ve giivenirlik o6lgiitleri kullanilan yaklagimin 6zelliklerinde goére degisiklikler
gosterebilir. Alan yazinda yapilan ¢aligmalarda genel bir nitel arastirmanin gegerlilik ve giivenilirlik dlgiitleri
farkli kavramlar ile agiklanmaktadir. Bunlardan en Onemlileri degerli konu, zengin titizlik, samimiyet,
giivenilirlik, rezonans, 6nemli katki, etik ve anlamli tutarlilik gibi 6l¢iitler ile ifade edilmektedir (Tracy, 2010).
Ancak Netnografi arastirmalarinda bu model igerisinde yer alan bazi dlgiitler digerlerine gore daha fazla 6n
plana ¢ikmaktadirlar. Bu 6lgiitler giivenilirlik ve tutarlilik, i¢ gegerlilik ve inanirlik seklindedir.

Arastirmanin verilerinin elde edildigi internet sitesinin halka ac¢ik olmasi ve videolar1 incelenen kullanicilarin
bilgilerinin paylasiimamasi nedeni ile bu ¢alisma etik kurul izni gerektirmemektedir (Anne-Marie, Chau and
Kai, 2017; Keskekgi ve Genger, 2023). Bu arastirmada kullanicilara agik bir sosyal medya platformdan elde
edilen verilerin kullanilmasi dolayisiyla etik raporu alinmamustir.

Arastirmanin Tasarimi

Arastirma nitel bir analiz gergeklestirilerek tasarlanmigtir. Nitel yontemlerin veri odakli sonuglarin,
kavramlarin agiklanmasi ve fikirlerin incelenmesi gibi durumlart agiklamakta nicel yontemlere gore daha
uygun bir yéntem oldugundan se¢ilmistir (Presenza, Abbate and Micera, 2015). Calismadan elde edilen veriler
“Dijital Etnografik yaklasim (Netnografi)” deseninde igerik analizi kullanilarak incelenmistir. Etnografi;
kiiltiir, kitle, anlayis ve dil farkliliklar1 gibi farkliliklar1 agiklamakta daha basarili olmaktadir (Bakry, 2017).
Calismada tercih edilen etnografi yaklasimi, incelenecek olan mikro, makro veya mezo topluluklarin kiiltiir
uygulamalarint gozlem ile incelemeyi barindirdigindan bunlarla birlikte analiz edilecek verilerin
degerlendirmesi, motivasyonlarin 6l¢iilmesi gibi etkenlerin yaninda analiz edilen dokiimanin bulundugu alan
icerisinde sosyal ve kiiltiirel etkileri anlagilmasi1 yoniinden faydali olacaktir (Kartari, 2017). Etnografinin
giiniimiiz teknoloji ¢agini agiklamakta modernize edilmis hali olarak Netnografi kavramiyla kabul gérmektedir
(Ozbiiliik ve Dursun, 2015). Netnografi internet tabanl verilerde ortaya ¢ikan toplumsal ve kiiltiirel olgular
incelemek icin etnografi yontemlerini kullanan bir aragtirma yontemidir (Astuti ve Yenny, 2019). Netnografi
yontemi, arastirmalarda elde edilmesi planlanan verilerin katilimcilarn rahatsiz etmeden ve daha gergekei
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sonuglar elde etmede basarili bir yontemdir (Akgiil, 2020). Zengin veri y1gin1 ierisinde hizli ve basit sekilde
verileri yorumlamaya olanak tanimasi yoniiyle diger yontemlerden ayrilmaktadir (Ozbéliik ve Dursun, 2015).
Bu nedenlerden dolayi ¢alisma i¢in uygun arastirma yontemi olarak segilmistir.

Orneklem Grubu

Calismada amacli 6rnekleme teknigi kullanilmistir. Amaglh 6rnekleme teknigi zengin bilgi ve veri gruplarinda
derinlemesine arastirilmasina olanak tanimasi nedeniyle 6n plana cikmaktadir (Patton, 1997). Amach
orneklemin bir diger giiglii yani ise arastirmalarin merkezindeki sorular hakkinda zengin bilgilere erisme
kabiliyetidir (Suri, 2011). Orneklem grubu olarak Seferihisar, Gokgeada, Kdycegiz ve Foca yavas sehirlerinde
gerceklesen, tanitim, bilgilendirme ve bu bolgedeki deneyimlerini paylasmak amaci ile yayinlanan (Vlog,
Dokiiman vb.) video igerikleri secilmistir. Calismada bu tip bir arsiv verisinin tercih edilmesinin sebebi s6z
konusu bdlgelerin turizm alaminda gerceklestirdikleri faaliyet ve arastirma sorusuna uygun olan verilerin
ulagilabilirligidir. Calismada 6zellikle Ege ve Akdeniz bolgelerinde yer alan yavas sehirlerin secilmesinin
nedeni ise bu bolgelere yonelik literatiirde yapilan yerel iiriin ¢aligmalarinin diger bolgelere gore daha fazla
olmasindan kaynaklanmaktadir. Alan yazinda yapilan ¢aligmalarin nicelik anlaminda kuvvetli olmast bu
calismanin deneysel yaklasimina gore ortaya cikardigi bulgulardaki farkliliklari ya da benzerlikleri
tartismalarin etkin bir bicimde yapilmasina olanak sagladig1 soylenebilir.

Arastirmacinin Calismadaki Rolii

Calismanin birinci yazari, farkl iilkelere yapmis oldugu seyahatler ile 6zgiin kiiltiir ve mutfak kiiltiirlerini
inceleme ve gozlemleme firsati bulmustur. Bu geziler sirasinda birgok farkli lezzeti ve kiiltiirleri sahip oldugu
akademik bilgiler ile yorumlamis ve yaymlamis bir akademisyendir. Gastronomi ve mutfak sanatlar1 alaninda
yerli ve yabanci yayinlarinin yani sira yavas sehirler alaninda ¢aligmalar gergeklestirmistir. Caligmanin ikinci
yazari ise; gastronomi ve mutfak sanatlari alaninda lisans egitimini tamamlanmig, bu egitim donemi ve
sonrasinda yiyecek igecek sektorii igerisinde galigmis, uygulama ve teoriye hakim bir arastirmacidir. Egitim
doneminde yavas sehirlere seyahatlerde bulunarak bolgenin yerel iiriin ve mutfaklart hakkinda bilgi edinmistir.
Arastirmacilarin yiyecek i¢ecek ve gastronomi alaninda sahip olduklar1 bilgi ve birikimler ile yavas sehirlere
yonelik ¢alismalar1 bu aragtirmay1 yapabilecek bilgi diizeyinde olduklarinin bir gostergesi niteliginde oldugu
sOylenebilir.

Veri Toplama Araclari

Veri toplama siirecinde arsivsel veri toplamadan yararlanilmistir. Arsivsel veri internet veya cevrimigi
platformlarda hali hazirda bulunan verileri ifade etmektedir (Ozgen ve Argan, 2020). Verilere ulasimin
kolayligi, gorsel veya sesli materyalleri ulasim ve katilimci katilimi olmadan verileri elde edebilme imkani
nedeniyle arsivsel veri tercih edilmistir (Birincioglu ve Sahin, 2021). Yavas sehir yapilarinin yerel iirlinleri
tamitiminda ne kadar basarili oldugu? Ziyaretciler edindikleri bilgileri aktariyor mu? Edinilen bilginin
tekniklerine hakim mi? Sorularinin ¢6ziimlenmesi igin arsivsel bilgilerden yararlanilmistir. Calismaya
kullanilacak verilerin belirlenmesi ile baglanmis ve bu kapsamda yirmi bir adet video analiz edilmistir.
Videolarin son bes senelik bir zaman diliminde yayinlanmis olmasi arastirmanin giivenirliligine katkida
bulunmaktadir.

Verilerin Analizi

Seferihisar, Gokg¢eada, Kdycegiz, Foca kelimeleri ile yavas sehir, cittaslow, sakin sehir, vlog, tanitim
kelimeleri sentezlenerek elde edilen verilerin analiz stireleri gercgeklestirilmesi i¢in Maxqda 2020 nitel
arastirma analiz programi tercih edilmis, ilgili veriler bu program araciligiyla yorumlanmistir. Netnografi ve
arsivsel veri toplama ile elde edilen bulgularin zengin igerikleri nedeniyle agik uglu olmasi bulgularin detayli
olarak incelenmesi gerekliligini ortaya koymustur. Bu nedenle Maxqda analiz programinda bulunan ¢esitli
imkanlarin yani sira bulgularin detayli olarak incelenmesine olanak sagladigindan tercih edilmistir (Batdi,
Oztas ve Talan, 2021).

Arastirmanin gecerlilik ve giivenirlilik olgiitlerinin saglanmasina yonelik olarak birden fazla aragtirmaci ile
analiz edilmesi, bulgularin ¢apraz sorgulamaya tabi tutulmasi, ortaya c¢ikan bulgularin akademik uzman
goriislerine basvurularak degerlendirilmesi ve kodlama esnasinda iiggenleme tekniginin kullanilmasi gibi
oOlciitlere bagvurulmustur (Kozinets, 2002; Merriam, 2018).
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Arastirmanmin Simirhhiklari

Turizm faaliyetleri bakimindan diger sehirlerden ayrilan Seferihisar, Gok¢eada, Koycegiz ve Foga sakin
sehirleri aragtirmanin sinirlar igerisinde belirlenmistir. Gergeklestirilen ¢alismada veriler Youtube internet
sitesinden yavas sehirler hakkinda yapilan tanitim, gezi, ziyaret¢i yorumlarim igeren videolar secilmis ve
analiz edilmistir. Destinasyondaki katilimcilardan bagimsiz ve 6zgiirce goriislerinin alinabilmesi icin bu arag
tercih edilmistir. Bakis a¢isin1 genisletmek, egilimleri detayli olarak incelemek i¢in 5 yillik arsivsel verilerin
yeterli oldugu soylenmektedir (Geranaz ve Yilmaz, 2022). Bununla birlikte mevsimsel degisimlerin etkisiyle
videolarin igeriklerinin degismesini goz oniine alinmistir (Wang and Lim, 2012). Bu nedenle 5 yillik (2018-
2023) verilerin aragtirmanin tarih sinirliligi olarak belirlenmistir.

Bu calismada bahsi gegen yerel {irlinler bolgelerin igerisinde bulunan ve mutfakla alakali olan tiim {iriinleri
kapsamaktadir. Bolgede iiretilen diger 6zgiin yerel iiriinler calismanin kapsami diginda birakilmgtir.

Bulgular ve Tartisma

Bu aragtirmanin bulgulari, aragtirmanin amaglarina uygun olarak 1 ana temada belirlenmis ve 2 kategoriye
ayrilmistir. Incelenen verilere ait bilgiler Tablo 1°de verilmistir. Tablo 1°de sehir isimlerinin ilk harfi ile
videolarin sayis1 kodlanarak gosterilmistir (Seferihisar: S. Video: 1). Arastirmadan elde edilen bulgular
kategoriler 6zelinde incelenerek sunulmustur.

Arastirmanin Demografik Bulgulari

Calismada incelenen videolarin izlenme sayilari, video siireleri, yaymlandig tarih ve videoyu ¢eken bireylerin
cinsiyet bilgileri toplanarak Tablo 1°de gosterilmis, videolar1 ¢eken bireylerden biri kadin biri erkek ise Erkek-
Kadin seklinde belirtilmistir.

Tablo 1. Arastirmanin Demografik Bulgular:

Video Cinsiyet Izleme Sayist Video Siiresi Video Tarihi
Sl Kadin 91404 14 Dakika 22 Saniye 2019
S2 Kadimn 55000 26 Dakika 29 Saniye 2022
S3 Erkek 8500 14 Dakika 34 Saniye 2022
S4 Erkek- Kadin 17000 32 Dakika 33 Saniye 2022
S5 Erkek 5098 25 Dakika 36 Saniye 2021
S6 Kadin 9100 15 Dakika 34 Saniye 2021
S7 Erkek 100000 21 Dakika 58 Saniye 2022
K1 Erkek 67000 24 Dakika 52 Saniye 2021
K2 Kadimn 44170 19 Dakika 23 Saniye 2021
K3 Erkek- Kadin 816 14 Dakika 56 Saniye 2022
K4 Erkek 247 5 Dakika 13 Saniye 2022
K5 Kadin 2249 9 Dakika 1 Saniye 2020
K6 Erkek- Kadin 31277 14 Dakika 52 Saniye 2022
G1 Erkek 364070 26 Dakika 18 Saniye 2022
G2 Erkek 47196 10 Dakika 6 Saniye 2020
G3 Erkek 14000 32 Dakika 12 Saniye 2022
G4 Kadin 38547 24 Dakika 3 Saniye 2021
G5 Kadin 40000 33 Dakika 25 Saniye 2022
F1 Kadin 1589 8 Dakika 47 Saniye 2022
F2 Kadm 2220 25 Dakika 32 Saniye 2022
F3 Kadin 2022
153 28 Dakika 30 Saniye

Analiz edilen videolarin igerek iireticileri incelendiginde cinsiyet dagiliminin 8 (38,1%) erkek, 10 (47,6%)
kadin, 3 (14,3%) erkek-kadin seklinde oldugu ortaya c¢ikmistir. Yas grubu dagilmm 11 (52,4%) 20-35, 7
(33,3%) 36-51, 3 (14,3%) 52+ araliklarinda gerceklesmistir. Videolarn yapilari incelendiginde siire

uzunluklarinin 4 (19%) 0-11 dakika, 7 (33,3%) 12-22 dakika, 10 (47,6%) 23-33 dakika araliklarinda oldugu
sonucuna ulagilmistir.

Videolarin begeni sayilari incelendiginde 19 (90,5%) 0-2.200, 0 (0%) 2.201-4.400, 1 (4,8) 4.401-6.600 oldugu
tespit edilmistir. Videolarmni izlenme oranlari incelendiginde 20 (95,2%) 0-125.000, 0 (0%) 125.001-250.000,
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1 (4,8%) 250.001-375.000 dagilimlarin gergeklestigi goriilmiistiir. Videolar1 yayinlayan kanallarin abone
sayilart ise 19 (90,5%) 0-219.000, 1 (4,8%) 219.001-438.000, 1 (4,8%) 438.001-657.000 bulgusuna
ulagilmistir. Videolarin yaymn tarihlerine gore ayristirildiginda 2019 yilinda 1 (4,8%) video, 2020 yilinda 2
(9,5%), 2021 yilinda 5 (23,8%) video ve 2022 yilinda 13 (61,9) video seklinde ger¢eklesmistir.

Video Analiz ile Elde Edilen Bulgular

Calismanin amacina uygun olarak yavas sehir destinasyonlarinda yerel {iriin, yerel iiriin kullanimi ve
katilimcilarin internet ortaminda edindikleri bilgileri yansitma durumlarim ortaya ¢ikarmak amaciyla veriler
aragtirmanin amacina uygun olarak “Yerel Uriin” temas1 altinda 2 Kategori ile aciklannstir. Calismanin
analizinden elde edilen bulgusu yerel iirlindiir. Bu tema altinda yer alan bulgular “Bilgi ve Farkindalik” ile
“Kalite ve Cesitlilik” olarak tanimlanan iki farkli kategori ile agiklanmaktadir. Yerel {irlin temasi altinda yer
alan kategoriler ve kodlara iliskin kod modeli Sekil 1’de gosterilmistir.

Sekil 1. Kod-Teori Modeli

@]
@ Begeni Durumu

Merak ve icerik Bilgilendirmesi

\
& @ cm

Bilgi Eksikligi Bilgi ve Farkindalik  Yerel Uriin Kalite ve Cesitlilik Gesitlilik

/ AN

@] CH

Pazarlar

Uriin ismi
Bilgi ve Farkindahk

Yerel lirlinler temasinin ilk kategorisi “Bilgi ve Farkindalik” olarak adlandirilmis, bu kategori altinda bes
onemli kod tanimlannmustir. Bilgi ve farkindalik kategorisi altinda yer alan kodlardan birincisi “Yerel Uriin
Ismi” olarak adlandirilmistir. Calismadan elde edilen tiim yerel iiriinlere dair adlar Tablo 2°de bolgelere gore
siniflandirilarak gosterilmistir. Videolarda analizi yapilan yavas sehirlerin Ege ve Akdeniz bdlgelerinde
icerisinde yer aliyor olmalari, video analizinden elde edilen yerel iiriinlerin s6z konusu bolgelerin yerel iiriin
isimleriyle benzerlik gdsterdigini dogrular niteliktedir. Ancak alan yazinda yavas sehirler ve ¢evre yorelere
yonelik yerel iirline yonelik envanter ¢alismalar1 daha fazla sayida 6zgiin iirlinlerin bu yorelerde bulundugunu
kanitlamaktadirlar. Alan yazindaki ¢aligmalar ile bu aragtirmada ulasilan yerel {iriin isimlerinin nicelik olarak
farklilasmasinin sebebi yavas sehirlerde yerel iriinlerin tam anlamiyla 6ne ¢ikarilmamasi ve tanitiminin
yapilmamasi olarak ifade edilebilir.

Tablo 2. Yavas Sehirlere Gore Yerel Uriinler

Bolgeler Yerel Uriinler

Seferihisar Kabak Cigegi Dolmasi, Enginar Dolmasi, Ekmek Dolmasi,
Mandalina Tatlisi, Armola, Halilaga Gevregi, Seferihisar
Sambalisi, Begendili Karides, Kuzu Etli Sevketi Bostan,
Peynir Dolgulu Kabak Cigegi, Miicver, Patlicanli Borek,
Biber Dolmasi, Yaprak Sarma, Lahana Sarma, Mandalina
Lokumu

Koycegiz Yogurtlama, Biber Kizartmasi, Makarnalik Yufka, Portakal,
Nar, Koycegiz Bali, Ejder Meyvesi
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Gokgeada Ko6zlenmis Biber, Oglak, irmik Tatlis1, Zeytinyagi, Dibek
Kahvesi, Damla Sakizli Muhallebi, Kili¢ Balig1, Ahtapot,
Pilaki, Kekik, Bal, Keci Peyniri.

Foca Kuru Domatesli Ezme, Humus, Tereyagli Karides, Siitte
Simit Levrek, Cilek Barbun, Roka, Pekmil Fava, Kalamar,
Istiridye Mantar1, Bagaras1 Uziim ve Sarabi, Gerenkdy
Domatesi, Gerenkdy Zeytinyagi, Ilipmar Inciri.

Caligmanin gerceklestigi bolgelerde yerel {iriinler ile ilgili literatiir karsilastirilmasi yapildiginda Seferihisar
ve Kdycegiz yavas sehirlerinin yerel tiriinleri ile ¢aligmada ortaya ¢ikan yerel tiriin isimleri arasinda farkliliklar
oldugu, cogu iirlin isminin ¢alismaya konu olan videolarda dile getirilmedigi goriilmiistiir (Hocaoglu ve Er,
2010). Gokeeada yerel iirtinleri hakkinda yapilan ¢alismalarda ise genellikle ortaya c¢ikan yerel {iriin isim
bulgulariin ortiistiigii gézlemlenmis bununla birlikte Gokgeada 6zelinde yerel iiriinlerin oldugu yazili bir
kaynagin olmamasi yerel halk tarafindan sik sik dile getirilmistir (Cavusoglu ve Altun, 2023). Seferihisar ve
Koycegiz yavas sehirlerinde ortaya c¢ikan yerel iiriin isimleri ile ¢aligmalarda verilen yerel {iriin isimleri
arasindaki farkliklarin bir nedeni bolgelere 6zgii yerel iiriinlerin tanitim ve pazarlama eksikliklerinden kaynakli
olabilmektedir (Aslan, Avcikurt ve Bozok, 2021). Pazarlama kismindaki sorunlarin ¢oziilmesi igin yerel
iireticilerin dogru pazarlama araglar1 ve yontemleri ile pazar talebini yonlendirmeleri gereklili§i énemli bir
etken oldugu goriisii savunulabilir (Ayla ve Altintas, 2017; Ogan ve Ozkaya, 2021). Bununla birlikte yazil
belgeler olan kitap ve yayinlarin arttirilarak halkin bilinglendirilmesi bu sorunun ¢6ziimii ig¢in Onerilebilir.
Gokgeada bolgesi igin ortaya ¢ikan sonug iizerine yerel iireticilerin satig gelistirme faaliyetleri ve bilgilendirme
caligmalarinin 6nemi g6z Oniine alindiginda basaril bir siire¢ gecirdikleri ortaya ¢ikmaktadir (Kilig, Duman
ve Bektas, 2014).

Bilgi ve Farkindalik kategorisini olusturan kodlar arasinda merak ve igerik bilgilendirmesi olduk¢a 6nemli bir
bulgudur. Incelenen videolarda yerel iiriinlerin teknik alanda bilgilendirmelerinin yapildig1 veya yerel birinden
anlatmasi istenerek izleyicilere ilgili yerel {iriin hakkinda bilgi iletme istegi oldugu goriilmiistiir. Bununla
birlikte yerel liriine olan merak duygusu bu tiriin igerigi hakkinda bilgiler iletmeyi tetiklemektedir. Bu durum
tarladan sofraya kadar {iriiniin gecirdigi evrelerde kendini gdstermektedir. Bu konuda bazi sdylemler su sekilde
ifade edilmektedir:

S7: Seferihisar’da yerel bir lezzet var ben daha dnce baska bir yerde gormedim simdi onu anlatacagim size
Armola buldum evet abi anlatabilir misiniz bu tiriinii bize peynire mi benziyor yogurt a mi nasul bir sey?

F3: Enginarlart mesela ektigini tohumlari nerden alyyorsunuz?
G3: Dibek kahvesi iceceksiniz ozel dibeklerde hazirlanir 100 kiloluk demirler ile.

Caligmada ortaya ¢ikan bu bulgular ¢ercevesinde katilimeilarin yerel tiriinlere karg1 dnceden yeterli bilgilere
sahip olmadiklar1 iiretim veya yerel satis noktalarinda bu bilgileri edindikleri goriilmiistiir. Bu durum yerel
iirtinlerin bélge se¢iminde 6nemli bir rol olmadigi, yerel {irlin tanitim1 konusunda bdlgelerin yetersiz ve eksik
kaldig1 sonucuna ulasan calismalar1 destekler niteliktedir (Zagrali ve Akbaba, 2015; Aylan, Meral ve
Yesilcimen, 2017). Yerel iiriinlerin tanitim basarisindaki bu durum bélgede yer alan kuruluslarin yerel iirtinleri
kurs, fuar ve sosyal medya hesaplarindan tanitilmasi gibi farkli girisimler noktasinda basarisiz kaldigini
gosterebilir (Erdem vd., 2018). Gergeklesen galismada ortaya ¢ikan bulgularda katilimeilarin yerel triinleri
bilmemesine karsilik bu {iriinler konusunda bilgi alma istegi ortaya c¢ikmistir. Bu durum yerel halkin
bilinglendirilmesine 6énem verilmesinin gerekliligini vurgulamaktadir.

Bilgi ve farkindalik kategorisi altinda yer alan “Bilgi Eksikligi”” kodu, videolarda incelenen yavas sehirlerin
kendi envanterlerinde olmayan ya da her bolgede siklikla rastlanan {irlinlerin 6zgiin bir yapiya biiriindiiriillmeye
calisilmastyla ortaya g¢ikmaktadir. Hourani (2009) bu durumu ortaya ¢ikaran sorunun, tam olarak nereden
ciktig1 belli olmayan ya da orijini tam olarak bilinmeyen tirlinlerin belirli bolgelerde {iretilmesi sonucunda o
bolgenin lriinii gibi gdsterilmesinden kaynaklandigini belirtmektedir. Belirli bir pazara kiiltiirel olarak yakin
olduklarini hisseden tireticilerin farkli bir bolgenin 6zgiin {iriiniinii ya da jenerik bir tirlinii kendi bolgelerinde
iiretmek yoluyla farkli bir iirlin gibi gostermeleri de yerel olmayan iirlinlerin 6zgiinlestirilmeye calisilmasi
olarak adlandirilabilir (Gillespie vd. 1999). Arastirmanin bulgularinda bu genel ya da bolgeler arasi ortak
iirlinlerin yavas sehirlere 6zgilin bir bigimde gosterildigine ya da jenerik iiriinler ile ¢agrisim yapilarak yanlis
bilgiler verildigine yonelik sdylemler altta belirtilmektedir:
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S4: Ben su kabagin hepsini komple yedim ama suralart acaba yemek gerek mi koseleri var?
F1: Bu karides mi kalamar mi yoksa baska balitk mi bilmiyorum.
K4: Yani burada yetistirildigini bilmiyordum meger ejder meyvesi de yetistiriliyormus.

Caligma bulgusunda yerel {iriinlere kars1 bilgi eksikligi durumunun yasandigi bununla birlikte farkli bolgelerde
de iiretim tiiketimi yapilan iiriinlerin yerel {iriin olarak goriildiigii gézlemlenmistir. Bu durum yerel {iriinlerin
tarihsel silire¢ boyunca yakin bdlge veya cografyalarda iiretim-tiiketimi neticesinde yayildigi, sunum
farkliliklart ile birbirinden ayrigtigini gosteren ¢aligmalar ile de desteklenmistir (Celik, Kaya ve Sandikg1
2021). Bununla birlikte yerel tiriinlerin titketiminin nasil yapilmasi gerekliligi, tirtin isimleri gibi bilgilerin hem
tanitim eksiklikleri hem de zaman i¢inde unutulma asamasina gelmesinden dolayi yerel tirtinler hakkinda bilgi
eksikligi durumunun yasandig goriilmiistiir (Oz vd., 2023).

Kalite ve Cesitlilik

Arastirmanin yerel {iriin temas1 altinda yer alan ikinci kategorisi “Kalite ve Cesitlilik” olarak adlandirilmistir,
bu kategori 3 kod ile tanimlanmistir. Bunlar; yerel {iriin ¢esitliligi, yerel iiriin pazarlari, yerel lirlin begeni
durumu seklindedir. Yerel iiriin gesitliligi, lirlin sayisi1 ve tlirli bakimindan derinligi ifade eden bir kavram
olarak nitelendirilmektedir (Martinez, 2010; Duram and Crawley, 2012). Calismanin yerel iriin kalite ve
cesitlilik kategorisine yonelik olarak analiz edilen videolardan yerel iiriin cesitliligi dair elde edilen ifadelerden
bazilari su sekildedir:

S4: Soyle ben simdi gelseydim mutlaka ¢ayimi alirdim ondan sonra béreklerden ben patatesliyi begendim ama
bu berkin aldigr kryymali borek te giizeldi yani ya patatesli porsiyon ya da kiymali porsiyon soylerdim ben
patlicanlyya bakmadim ben agik¢asi. Bu arada kiymali boregin yapist daha farkliydr daha boyle dolu doluydu
ondan sonra sarma olarak ee ben seyi yaprak sarmasi ve lahana sarmasi zaten bildigimiz tatlar ama gayet
giizel onu da tercih edebilirisiniz ama isterseniz farklilik olsun diye kabak ¢icegi dolmasiydr demi?

S7: Bu arada ya bu yéreye ait bircok yemek var arastirdim hem kahvalti icin hem de ana yemek igin.

K4: Burada sag iizerinde makarnalik yufka agilmig hemen yaminda gordiigiiniiz gibi suda nuswr var bir seyler
gostermek daha istiyorum burada portakal agaglart ve nar agaglart da var, burada kiglk icin biber falanda
kurutuluyor.

G3: Kekik unutmayin alin, bal alin bali soylememistim Gokgeada arist diye ayri bir art tirii var kekik
ciceklerinden yaptigi bal miithis bali unutmayin, Kegi peyniri séylememistim buraya has keg¢i peyniri almayt
unutmayin salcayr séylemedim sal¢ayr unutmayin geri kalan seyleri soylemigtim yanlis hatirlamiyorsam
regelleri filanda buralardan alyp gétiirebilirsiniz.

F3: Foga biyolojik ¢esitlilik sifali otlar ve yerel ege mutfagi agisindan zengindir. Foca'min kéylerinden
Bagarasi iiziimii ve sarabi, Gerenkoy’iin domatesi ve zeytinyagi Ilipinar in inciri ve ekmegi yerel iiriinlerin
basinda gelmektedir ayrica yine Bagarasi’nda yesil bir isletme olan atik iiretmeyen ¢opsiiz bakkal
bulunmaktadir.

Yerel iiriin ¢esitliligi bulgulart incelendiginde katilimcilarin boélgedeki cesitlilik konusunda bilgi sahibi
olduklar tespit edilmistir. Bolgelerde bulunan iiriin ¢esitliligi yavas sehirlere misafir cekme konusunda olumlu
bir etkisinden soz edilebilir (Cesur ve Avcikurt, 2018). Bununla birlikte katilimcilar yerel iiriinlerdeki
farkliliklar ifade ederek gesitliligin kaynaklarini ve nedenlerini ortaya koydugu gézlenmistir. Calismanin s6z
konusu bulgusu bolgelerin kiiltiirel zenginligin bir yansimasi olarak kabul edilebilir. Yerel iiriinlerin ¢esitliligin
fazla olmas1 ve ziyaretgilerin bu gesitliligin farkinda olmasi dnceki bulgular ile birlikte degerlendirildiginde
yavas sehirlerin iiriin bazinda pazarlama, taniim ve geligsim faaliyetlerinin yetersiz oldugu ya da amacinin
disina saptig1 (Ustiindagli, Baybars and Giizeloglu 2015; [Than, Karakas and Ozkaraman, 2020; Ekincek, 2022)
ancak genel bolge mutfagimin tamtimi konusunda etkin oldugunu gostermektedir (Gérkem and Oztiirk, 2014;
Coskun, Eser and Hepcan, 2014).

Kalite ve cesitlilik kategorisi altinda yer alan kodlardan ikincisi yerel {irlin pazarlarina yonelik olarak
olusturulmustur. Yerel iirlin pazarlariin siklikla bahsedildigi ve bolgeler i¢in 6énemli bir etken oldugu ortaya
¢ikmustir. Yerel {irlin pazarlar1 konusunda yapilan sdylemler altta verilen sekildedir:

S1: Simdi pazara geldik gelir gelmez daha kapidan girer girmez buram buram ot koktu.

S4: Sigacik 'ta benim bildigim kadariyla her sey organik olarak yapilyyor, orada pazarda tezgah agmak iginde
Sigacik’in koyliisii olmaniz gerekiyor.
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S5: Bu pazarda (Yerel Pazar) her sey satiliyor.

F3: Pazara Foga ya 40 km 'den uzak yerlerden iiriin getirilmez yéresel iiriinler siirdiiriilebilir tarim ile iiretilen
triinler ve yerel tohumlar geri doniisiimlii poset veya bez torbalarda satilmaktadur.

Incelenen 4 sehir icerisinden Seferihisar yavas sehri yerel pazarlar tarafinda en fazla éne ¢ikan sehir olmustur.
Yerel pazarlar alaninda bu denli 6nde olmasinin bir nedeni olarak Tiirkiye’nin ilk yavas sehri olmas1 6nemli
bir etkendir (Giinerhan, Erdem ve Giinerhan, 2010). Yapilan calismalarda yerel pazarlarin ziyaret¢i gelisine
etki edildigi sonuglarina ulasilmig (Ignatov and Smith, 2006; Ataberk, 2010) fakat bu calismada bunu
destekleyen bir bulguya rastlanmamustir. Aksine katilimcilarin yerel pazarlara ilgisi oldugu fakat ¢ok az vakit
ayirdiklar1 gézlemlenmistir. Yerel pazarlara olan ilginin azlig1 ziyaretgilerin giinii birlik veya birkac gece
konaklama yapmalar1 ya da onceki bulgularda bahsedilen yerel iiriin konusundaki bilgi eksikliginden
kaynaklandig1 sdylenebilir.

Kalite ve ¢esitlilik kategorisini olusturan bir diger bulgu ise ‘Begeni Durumu’ olarak belirlenmistir. Bulgular
igerisinde katilimcilarin her bolge igin yerel triinleri begeni durumunun yiiksek oldugu goriilmiistiir. Yerel
tiriinlere olan begeni durumlarini ortaya g¢ikartilan bu boliimde elde edilen bilgiler su sekildedir:

S4: Hamur yumusacik gayet lezzetli giizel patlicanlyya bakalim hemen, bunun da ici boyle patlicant bol, gayet
giizel zaten boregin dig kismi ayni.

S6: Begendi yataginda karides, bu tabak buramin spesiyaliymis siddetle tavsiye ettiler bende zaten gelmeden
once yorumlarda okumustum (¢ok ¢ok iyiydi).

S7: Cok iyi hah su an ¢ok mutluyum yani Seferihisar haricinde bir yerde baska bir yerde yiyemeyecegim bir
triinii tadiyorum, ¢ok begendim bunu ¢cok merak ediyorum mandalinali sambali simdi soyle dondurmasindan
bir aliyim bir de tatlisindan sizin igin tadryorum. mmm miithis ya mandalinanin biitiin tadi damaginiza geliyor
hakketen ¢ok begendim.

K3: Yaz giinii zeytinyagh bir sekilde siizme yogurt siizme kdy yogurdu ile yapilan bir lezzet giizel bir tadi var
patatesler firtnda pismis giizel.

G1: Dondurmall ¢ok lezzetli simdi her seye lezzetli diyenleriniz vardir icinden ama zaten Gokgeada'nin oglagi
megshur bunu da cidden giizel yapryorlar mezelerde giizeldi, kotii bir sey olursa inanin kétii diycem.

F1: En sevdigim roka ve peynir, Pekmil fava bunu ¢ok ¢ok giizel bir sey bu feslegenli peynirli, bu Saksuka,
patlican mi ay patlican diyorum pancar, pancar doruk.

Calismada her bolge icin katilimcilarin yerel {irlinlerden memnun kaldiklar1 ve bunu sik sik dile getirdikleri
tespit edilmistir. Yavas sehirler alaninda yapilan diger arastirmalarda da yerel iriinlere karsi begeni
durumunun yiiksek oldugu vurgulanmasi bu ¢alismanin bulgularini destekler niteliktedir (Temiztiirk ve
Akbaba, 2018; Kodas ve Ozgelik, 2022). Begeni durumunun yiiksek olmasi ilgili bolgelere ziyaretci cekme
konusunda pozitif bir destek sagladig: diigiiniilmektedir (Zhang and Buhalis, 2018). Calismanin bulgularinda
katilimcilarin begendikleri yerel iirlinleri anlatma ve tavsiye niyetlerinin bolgenin tanitim ve pazarlamasina
olumlu bir etkisi oldugu tespit edilmistir (Yurtseven, Kaya ve Harman, 2011; Bekar vd, 2015)

Sonug¢ ve Oneriler

Yerel triinlerin turizm destinasyonlarinda ve yavas sehirlerinde kullanimina yonelik calismalar son
zamanlarda artmaya baslamistir. Konunun farkli yaklagimlar ve metotlar ile incelenmesi arastirmalarin
derinligini arttirarak 6zgiin diislinceler iiretmede faydali olacaktir.

Arastirmanin amaci yavas sehirleri ziyaret eden sosyal medya kullanicilarinin bu bdlgelerdeki yerel iiriin
deneyimlerini g¢evrimi¢i olarak hazirladiklari videolar1 analiz ederek ortaya cikartmaktir. Bu arastirma
deneysel bir perspektiften yararlanmak suretiyle yerel iiriinlerin yavas sehirlerde kullanimi irdelemektedir.
Caligmadaki veriler analiz edilerek 2 ana kategoride bulgular ortaya cikarilmistir. Yerel iirlin temasinda yer
alan ilk kategori bilgi ve farkindalik olarak adlandirilmustir. Bilgi ve farkindalik kategorisinde yer alan iiriin
ismi, bilgi eksikligi, merak ve igerik bilgilendirmesi faktorleri ile kalite ve ¢esitlilik kategorisi altinda yer alan
pazarlar, cesitlilik ve begeni durumu faktorleri alan yazinda yapilan diger caligmalarm bulgulartyla
karsilastirilarak tartisilmustir.

Bilgi ve farkindalik kategorisi sonucuna bakildiginda yerel iiriin isimlerinin farkliliklarinin nedenleri arasinda
tanitim ve pazarlama eksikliklerinin kaynaklandigi, yazili belge eksikliginin olmasi ve yerel halkin bu konular
hakkinda bilgilendirilmesi ¢alismalarinin yetersiz kaldigi goriilmektedir. Bu durum yoreyi ziyaret eden

1077



Eren ve Yeni / Journal of Gastronomy, Hospitality and Travel, 6(3) — 2023

bireylerin tiim yorelerde bulunan ortak idriinleri 6zgiin yerel iriinler olarak degerlendirmelerine sebep
olmaktadir. Bununla birlikte bilgi eksikligi tanitim ve pazarlama alaninda etkin olmayan girisimleri
tetiklemektedir. Bu nedenle yorenin yerlisi olan ya da sonradan gelerek yerlesen tiim bireylere egitimler
verilmesi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir.

Kalite ve ¢esitlilik kategorisi icerisindeki bulgularin sonuglari incelendiginde bolgelerde iiriin ¢esitliliginin
olmasi, ziyaretcilerin bu durumun farkinda olmasi boélgeye gelen misafir sayisinin artisini destekledigi
goriilmiistlir. Bolgelerinin kiiltiirel zenginliginin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan ¢esitliligin bilinir olmasi {irlin
bazinda tanitim basarisindan ziyade genel bolge tanitim basarisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yerel pazarlar
konusunda literatiirdeki arastirmalarin aksine yoreyi ziyaret eden misafirlerin pazar alisverislerine fazla 6nem
vermedikleri bulunmustur. Caligmanin deneysel bir metodoloji ile gergeklestirilmesi bazi sonuglarin diger
caligmalardan farkli bir bicimde ¢ikmasini saglamustir.

Caligsma genel olarak degerlendirildiginde hem sektore yonelik hem de akademik boyutta 6neriler sunulmustur.
Akademik oneriler:

- Yerel iirlinler hakkinda bolge halki ile etkilesimli yaymlar ve kitaplar yayinlanabilir.

- Bu alanda farkli aragtirma metotlar1 ile konu hakkinda derinlemesine arastirmalar yapilabilir.

Sektore yonelik oneriler:

- Bolgeyi ziyaret eden Vlog ve benzeri yayincilar i¢in 6n bilgilendirme c¢alismalar1 ve projeler
gerceklestirilebilir.

- Ziyaretgilere sehir girislerinde yetkili kurumlar tarafindan kisa bilgilendirmeler ve yerel {iriinler ile
ilgili olarak brosiirler hazirlanabilir.

Oneriler ileride ¢dziimlenmesi gereken sorunlara 1sik tutmasi amaciyla arastirmanin bulgular1 géz 6niinde
alarak hazirlanmistir.
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