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Ozet

Bu ¢alismanin amaci; Konya Gastrofest’i ziyaret eden bireylerin yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonlarinimn; festival
deneyimi, imaj ve sadakate olan etkisini 6lgmektir. Bu dogrultuda 2022 yilinda ikincisi diizenlenen Konya Gastrofest’e katilan 385
birey iizerinde kolayda drnekleme yontemi araciligiyla anket uygulamasi gerceklestirilmistir. Arastirma sonucunda; kagis, arayis,
kiiltiirel deneyim ve festival ¢ekiciligi olmak tizere dort katilim motivasyonu boyutu elde edilmistir. Ziyaretcilerin katilim
motivasyonlarindan; kagis (t=3.204; p<0.05), kiiltiirel deneyim (t=3.976; p<0.05) ve festival ¢ekiciligi (t=2.523; p<0.05) ile festival
deneyimi arasindaki iliskilerin istatiksel olarak anlamli iken arayis (t=1.790; p>0.05) boyutunun etkisinin olmadig: saptanmustir.
Ziyaretgilerin katilim motivasyonlarindan; festival ¢ekiciligi (t=2.951; p<0.05) ve kiiltiirel deneyim (t=4.580; p<0.05) ile festival
imaj1 arasindaki iligkilerin istatiksel olarak anlaml iken kagis (t=1.259; p>0.05) ve arayis (t=1.727; p>0.05) boyutunun etkisinin
olmadig tespit edilmistir. Ziyaretgilerin katilim motivasyonlarindan; kagis (t=2.383; p<0.05), festival ¢ekiciligi (t=5.118; p<0.05)
ve kiiltiirel deneyim (t=3.071; p<0.05) ile festival sadakati arasindaki iliskilerin istatiksel olarak anlamli iken arayis (t=176; p>0.05)
boyutunun etkisinin olmadig tespit edilmistir. Arastirma sonuglarinin, Konya Gastrofest’in marka bilinirliginin arttirilmasina ve
festivalin gelistirilerek siirdiiriilebilir olmasina katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi Festivalleri, Festival Katilim Motivasyonu, Festival Deneyimi, Festival Imaj1, Festival Sadakati

Abstract

The aim of this study is to examine the effect of the motivation of participation in local food festivals on the festival experience,
image and loyalty of individuals who visit Konya Gastrofest. For this purpose, a survey was conducted on 385 individuals who
participated in Konya Gastrofest, which was held for the second time in 2022, by using the convenience sampling method. As a
result of the research; Four dimensions of participation motivation were obtained: getaway, seeking, cultural experience and festival
attraction. From the motivations of the visitors, it was found that the relationship between getaway (t=3.204; p<0.05), cultural
experience (t=3.976; p<0.05), festival attraction (t=2.523; p<0.05) and festival experience was statistically significant, while the
search (t=1.790; p>0.05) dimension did not have an effect. It was determined that while the relations between the festival
attractiveness (t=2.951; p<0.05) and cultural experience (t=4.580; p<0.05) and the festival image are statistically significant from
the participation motivations of the visitors, the dimension of getaway (t=1.259; p>0.05) and seeking (t=1.727; p>0.05) has no
effect. It was determined that the relationship between visitors' getaway (t=2.383; p<0.05) from participation motivation, festival
attraction (t=5.118; p<0.05) and cultural experience (t=3.071; p<0.05) and festival loyalty is statistically significant, while the search
(t=176; p>0.05) dimension has no effect. It is thought that the results of the research will contribute to increasing the brand awareness
of Konya Gastrofest and to the sustainability of the festival by developing it.

Keywords: Festival, Festival Participation Motivation, Festival Experince, Festival Image, Festival Loyalty

Giris
Her destinasyon kendi 6zelinde yoresel iiriinlere sahip olup, farkli yemek kiiltiirleri ile kendisini diger

destinasyonlardan ayirmaktadir (Cihangir, Akmese ve Akmese, 2023). Bu baglamda destinasyonlarin
yogunlagmasi gereken Onemli turistik lrlinlerden birisi olan yemek festivalleri (Alagdéz ve Tas, 2022)
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giiniimiizde popiiler hale gelmistir (Hsu vd., 2021). Diizenlenen festivaller unutulmaya yiiz tutmus yemeklerin
siirdiiriilebilirliginin saglanmasina, bélge tanitimina ve bolge ekonomisinin gelismesine katki saglamaktadir
(Kayran, Erdem ve Kayran, 2022). Giliniimiiziin turisti standart aligveris davranmiglari sergilememektedir
(Ekinci, Karaboga ve Karaboga, 2023). Bu durumun bilincinde olan yerel yonetimler; yerel kiiltiirlerini
tanitma ve pazarlama amagli bu tiir festivallere son derece 6nem vermektedir. Bunun nedeni, yoresel yemek
festivalleri aracilifiyla destinasyonlara 6zgii degerlerin tanitilarak bir iilkenin ya da bolgenin imajinin
giiclendirilmesidir (Cetin, Demirel ve Cetin, 2019; Jandala ve Hercz, 2015). Bireyler, farkli etkinlikleri
deneyimlemek amacli yoresel yemek festivallerine katilim gostermektedir (Naqvi, 2019; Dimitrovski, 2016).

Bireyleri yoresel yemek festivallerine yonelten cesitli katilim motivasyonlar1 (kagis, arayis, festival ¢ekiciligi
ve aray1s) bulunmaktadir. Bu motivasyonlardan kagis unsuru; kisinin ¢esitli nedenlerle (ailevi, is yasamu, stres
vb.) bulundugu ¢evreden veya giinliik rutin hayatindan uzaklasmak istemesi neticesinde ortaya ¢ikmaktadir.
Dolayisiyla birey bu egilimden sonra bir yenilik arayisi igerisine girmektedir. Arayis unsuru, yeni deneyimler
elde etme amaciyla arastirma eylemidir (Yayla, 2017; Uysal, Gahan ve Martin, 1993). Destinasyonlarin sahip
oldugu yoresel yemek Kkiltiirleri, arayis igerisindeki bireyler igin firsatlar sunmaktadir. Bu anlamda
destinasyona 0zgli degerleri (yoresel yiyecekler, yasam bigimi, yemek tiiketim aliskanliklari, kiiltiirel
ozellikler vb.) tecrilbbe etmek amacli yoresel yemek festivallerine katilmak istemektedirler. Bireyler bu
noktada, hangi festivale katilmak istediklerini, festivallerin g¢ekicilik unsurlarina gore karar vermektedirler.
Festivalleri cekici kilan unsurlar; yoresel oyunlar, yoresel yemekler, yarismalar, yoresel miizik gosterileri,
panayirlar vb. seklinde 6rneklendirilebilir. Bu tiir ¢ekici unsurlar festivalin diizenlendigi bolgenin kiiltiirel
oOzelliklerini de yansitmaktadir. Bu unsurlarn tecriibe eden bireyler kiiltiirel deneyim elde etmektedirler.
Kiiltiirel deneyim kavrami, bireylerin destinasyona ait kiiltiirel zenginlikleri tecriibe etmesi seklinde ifade
edilebilir. Bu tecriibeler festival deneyimini ortaya ¢ikarmaktadir. Bireyler festival deneyimi sayesinde, yeni
beceriler kazanabilir, yeni bilgiler edinebilir, bakis agilar1 degisebilir ve mutlu olabilirler. Bu kazanimlar,
ziyaretgilerde festival sadakati olugsmasini saglamaktadir. Festival sadakati, bireylerin katildiklar1 festivali
yeniden ziyaret etme niyetinin olugmasi ve bagka bireylere tavsiye etmesi seklinde tanimlanabilir. Bu olumlu
geri doniitler festival tizerinde olumlu bir imaj olusmasina olanak tanimaktadir (Li, Huang ve Cai, 2009;
Maeng, Jang ve Li, 2016; Aslan, Akoglu ve Sengiil, 2021; Dikmen, 2012; Tanford ve Jung, 2017; Iigin ve
Urug, 2018; Wong, Wu ve Cheng, 2015; Wan ve Chan, 2013; Nebioglu, 2017; Yordam ve Akkus, 2022;
Bormann, 2015; Gnoth, 1997:288; Birdir ve Akgol, 2015; Kitterlin ve Yoo, 2014).

Bu kapsamda c¢alismada Konya Gastrofest’i ziyaret eden bireylerin, yoresel yemek festivallerine katilim
motivasyon boyutlarinin (kagis, arayis, festival ¢ekiciligi ve kiiltiirel deneyim); festival deneyimi, imaj ve
sadakate olan etkisinin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda arastirma sonuglarinin,
Konya Gastrofest’in marka bilinirliginin arttirilmasina ve festivalin gelistirilerek siirdiiriilebilir olmasina katki
saglayacagi disiiniilmektedir.

Kavramsal Cerceve
Motivasyon Kavrami ve Bireyleri Festivallere Yonelten Motivasyon Faktorleri

Alanyazinda farkli yaklagimlar sonucunda motivasyon kavraminin birgok tanimi ortaya ¢ikmistir (Tanriverdi
ve Oktay, 2002). Goossens (2000) motivasyon kavramini bireylerin amaglar1 dogrultusunda giidiilenerek
harekete gegmeleri seklinde agiklarken, Kurtzman ve Zauhar (2005) ise belirli bir hedefe ulagsmak icin bireyleri
caligmaya iten gii¢ seklinde ifade etmiglerdir.

Bireylerin festivallere katilim gostermesinde bir¢ok motivasyon faktorii etkili olabilmektedir. Bunlardan biri
olan kagis unsuru kisinin ¢esitli nedenlerle (ailevi, is yasami, stres vb.) bulundugu ¢evreden veya giinliik rutin
hayatindan uzaklagmak istemesi neticesinde ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla birey bu egilimden sonra bir
yenilik arayisi igerisine girmektedir. Arayis unsuru, yeni deneyimler elde etme amaciyla arastirma eylemidir.
Arayis sirasinda yoresel yemek festivallerine katilmak isteyen bireyler, festivallerin ¢ekicilik unsurlarina gore
tercihlerini yapmaktadirlar. Festivalleri ¢ekici kilan unsurlar; yoresel oyunlar, yoresel yemekler, yarigmalar,
yoresel miizik gosterileri, panayirlar vb. seklinde orneklendirilebilir. Bu tiir ¢ekici unsurlar festivalin
diizenlendigi bélgenin kiiltiirel 6zelliklerini de yansitmaktadir. Bu tiir unsurlar tecriibe eden bireyler kiiltiirel
deneyim elde etmektedirler. Kiiltiirel deneyim kavrami, bireylerin destinasyona ait kiiltiirel 6geler hakkinda
bilgi edinmesi seklinde ifade edilebilir (Yolal vd., 2016; Giinersel, 1997; Quinn, 2009; Yemenoglu, Dalgin ve
Ceken, 2013; Mckercher vd., 2008; Aydin ve Sezerel, 2017; Semerci ve Akbaba, 2018; Iso-Ahola ve Allen,
1982; Santich, 2004; Dasdemir ve Madenci, 2021; Huh, 2002).
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Festival Deneyimi

Deneyim kavrami bireylerin yasamis olduklart kazanimlar1 ifade etmektedir. Dirsehan’a (2012) gore
“deneyim” dnceden yasanan durumlari ifade etmektedir. Volo (2009) ise deneyimi tiiketicilerin almis oldugu
tirtinle ilgili gegmiste yasamus oldugu faaliyetlerin tiimii olarak tanimlamigtir. Turistler seyahat etmeye karar
verme asamasinda ve bir destinasyonu se¢cmek icin bilgi edinmek istediginde ilk 6nce ge¢miste yapmis oldugu
seyahatlerindeki deneyimlerini hatirlamaktadir (Kim, Ritchie ve McCormick, 2012). Festival deneyimi
sayesinde bireyler yeni beceriler kazanabilir, bakis acilar1 degisebilir, yeni bilgiler edinebilir, deneyim
sonucunda mutlu olabilir. Bu deneyimler bireylerin yeniden ziyaret etme niyeti i¢in en etkin karar verme
kaynaklarindandir (Coudounaris ve Sthapit, 2017; Dwyer ve Kim, 2003).

Mutfak deneyimi son yillarda turizm sektoriinde 6ne ¢ikan bir kavram olmustur. Destinasyonlarin ydresel
yiyecek ve igecekleri turistleri cezbetmek i¢in kullandiklar1 unsurlardandir. Bu nedenle yerel yemekler varig
noktast deneyimlerini olusturan en 6nemli unsurlardandir (Widjaja vd., 2020). Ziyaretciler festivallerde;
yemek yapimi, yemek yarigmalari ve bir dizi etkinliklerle 6grenme deneyimleri elde edebilmektedirler (Ding
ve Lee, 2017).

Festival Imaji

Latince “imago” sozciiginden meydana gelen imaj kelimesi bireylerin zihninde yer alan “psikolojik™ ve
“imgesel” unsurlari ifade etmektedir (Kurtaran Celik, Kurtaran ve Mutlu, 2020). Imaj kavrami bir olayin baska
bireylerin géziinde nasil intiba biraktig1 seklinde tanimlanmaktadir (Celebi, 2021).

Diinya iizerinde bir¢ok iilke diizenledikleri festivallerle binlerce turist ¢ekmektedir. Tiirkiye’de de yoresel
unsurlar1 tanitmak amaciyla ¢esitli festivaller gerceklestirilmektedir. Medya organlarinin da bu festivallere
katilimiyla, destinasyonlarda olumlu yonde imaj ¢izilerek uluslararasi tanimirliga katkida bulunulmaktadir
(Coban ve Siier, 2018).

Herhangi bir destinasyonun turistler tarafindan algilanan imajimin; karar verme, destinasyon se¢imi, seyahat
sonrast degerlendirme ve gelecekteki karar verme tercihlerinde énemli bir rol oynadigi kabul gérmektedir.
Seyahat sirasinda memnun kalan turistlerin ayn1 destinasyonu yeniden ziyaret etme ve baska kisilere tavsiye
etme olasiliklar1 daha yiiksektir. Festivaller, eglendirici ve etkileyici etkinlikleri ile diizenlendikleri
destinasyonlara; prestij saglar, marka bilinirligi olusturur ve destinasyon {inline katkida bulunur (Zhang vd.,
2014; Akyurt ve Atay, 2009). Castillo-Villar’a (2020) gore giiglii ve olumlu bir imaja sahip destinasyon,
turistler tarafindan dikkate alinma ve tercih edilme konusunda daha biiyiik bir firsata sahiptir.

Festival Sadakati

Bireyler almis olduklart hizmetten memnun kaldiginda sadik bireylere donismektedirler. Sadik bireyler
olumlu agizdan agiza yontemi ile baska bireylere aldiklar1 hizmeti tavsiye etmektedirler (Kim, Holland ve
Han, 2013). Bayuk ve Kiigiik’e (2007) gore sadakat kavrami miisterinin almak istedigi; {irin veya hizmeti
birgok alternatif yerden almak yerine baglilik duydugu ve siirekli tercih ettigi yerden almasini ifade etmektedir.
Festival sadakati kavramina bakildiginda ise bireylerin katildiklar festivallere yeniden katilma istegi seklinde
ifade edilebilir (Dalgi¢ ve Birdir, 2019). Festival sadakati, ziyaretgilerin festivale katildiktan sonra ortaya
¢ikacak temel davranigsal niyetlerini etkileyebilmektedir (Ho, Tiew ve Adamu, 2022).

Gastronomi Festivalleri

Gastronomi festivalleri, cogunlukla yerel yonetimler tarafindan finanse edilmektedir (Pereira vd., 2021). Bu
festivaller, ziyaretciler ve iireticiler arasinda yogun bir etkilesim sunmaktadir. Ziyaretgiler, lireticilerin yiyecek
ve i¢eceklerini tatma, iiretim siirecleri hakkinda bilgi alma, tinlii seflerle tanisma ve ayni zamanda yemek
atolyelerinde yiyecek ve igecek yapim siirecini deneyimleme firsatina sahiptirler (Organ vd., 2015). Ayrica
gastronomi festivallerinde yerel halk ekonomik kazang¢ saglayabilmektedir (Demirbilek, 2018). Diinya
genelinde yiyecek ve igecek tiirlerinde farkliliklar bulunmasindan dolayr gastronomi festivalleri de ¢esitlilik
gostermektedir (Cémert ve Cetin, 2017; Unlii, 2021). Ornegin, Tayland’da diizenlenen Vejetaryen
Festivali'nde ziyaretgilerin begenisine sunulan yiyecekler hi¢bir hayvansal iiriin kullanmadan
hazirlanmaktadir. Hatta bazi stantlarda sogan ve sarimsak dahi kullanilmamaktadir (Welton, 2018). Bagka bir
festival olan Sogan Festivali de Isvigre’nin baskenti Bern’de diizenlenmektedir. Bu festivalin ana temasi
sogandir. Festival giinii erken saatlerde pisirilen sogan ¢orbasi ve sogan turtalar1 kente kokusunu yaymaktadir
(Malathronas, 2017). Meksika’da diizenlenen Yenilebilir Bocek Bestivali’nde ise béceklerden yapilmis bir¢ok
iiriin (milkshake, bocekli ¢ikolata, ¢ekirgeli dondurma, bocekli atistirmaliklar vb.) ziyaretgilerin begenisine
sunulmaktadir (Mexicodailypost.com, 2023). Tiirkiye genelinde gastronomi festivalleri ¢esitlilik gdstermekte
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ve genis bir kitleye yayilmaktadir. Bolgelere ve sechirlere ait cografi isaretli {iriinler, bu festivallerde
tanitilmaktadir. Tiim bu bilgilere gore Tiirkiye’nin farkli illerinde 367 adet gastronomi festivali oldugu
bilinmektedir (Ekerim ve Tanrisever, 2020). Bu orneklerden birisi Mengen Uluslararas1 Asgilik Festivali,
asciligin bagkenti olarak anilan Mengen il¢esinde Mustafa Kemal Atatiirk’iin dogum yilinin (1881) 100. y1l1
kutlamalarina 6zel 1981 yilinda diizenlenerek giiniimiize kadar siiregelmistir (Mengen Belediyesi, 2018).
Diger bir gastronomi festivali olan Gaziantep gastronomi festivali 2015 yilinda UNESCO tarafindan
gastronomi kenti se¢ilen Gaziantep ilinde ilk olarak 2018 yilinda diizenlenmis ve bir¢ok sef, gastronomi yazari
ve binlerce ziyaretgiyi agirlamigtir (T.C. Gaziantep Valiligi, 2018). 2021 yilinda Konya Biiyiiksehir Belediyesi
tarafindan “Benim Sehrimde Yemek Bir Medeniyettir” slogani ile ilki diizenlenen Konya Gastrofest ise ii¢ giin
stirmiis ve yaklasik 250 bin ziyaretci agirlanmistir. Konya kentinin mutfak kiiltiiriinii tanitmak i¢in yapilan
festivale bes yiiz yerli ve yabanci as¢1 katilmistir. Ayrica gocuklar iginde 6zel aktiviteler diizenlenmistir (Cagla,
2021). 2022 yilinda Konya Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan Ecdat Bahcesi’nde ikincisi diizenlenen Konya
Gastrofest dort giin siirmiis ve yaklasik 550.000 ziyaretciye ev sahipligi yapmustir. Festival kapsaminda yerel
yiyecekler tanitilmis, ¢esitli yarigmalar diizenlenmis ve gocuklara 6zel eglenceler yer almistir (TRT Haber,
2022).

Yontem
Arastirmanim Amaci ve Onemi

Konya Gastrofest’e ziyarette bulunan bireylerin, yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonlarinin;
festival deneyimi, imaj ve sadakate olan etkisinin belirlenmesi ¢alismanin amacini olusturmaktadir. Bu
dogrultuda, bireylerin katilim motivasyonlarindan; kiiltiirel deneyim, kagis, arayis ve festival g¢ekiciligi
boyutlarinin festival deneyimine, festival imajina ve festival sadakatine hangi oranda katki sagladiginin ortaya
cikarilmasi caligmanin 6nemini olusturmaktadir. Ayrica Konya ilinde diizenlenen yoresel yemek festivalleri
ile ilgili yapilmig ¢calismalarin kisitli olmasi ¢aligmanin diger bir 6nemini ortaya koymaktadir.

Arastirma Modeli ve Hipotezleri

Festival katilimcilarin, katilim motivasyonlarinin belirlenerek, festival deneyimi, imaj ve sadakatine
etkisinin ortaya cikarilmasi aragtirmanin temel amacidir. Bu dogrultuda tasarlanan model Sekil 1°de
verilmistir.

Sekil 1. Arastirma Modeli

Festival Imaji

Katilim
Motivasyonlari

-Kiiltiirel Deneyim

-Kagis

-Festival Cekiciligi

-Arayis

Festival
Deneyimi

Festival Sadakati

Caligmanin amaci dogrultusunda gelistirilen hipotezler asagi kisimda ifade edilmistir:
Korelasyona Yonelik Hipotezler

Hi: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kiiltiirel deneyim alt boyutu ile festival deneyimi
algis1 arasinda anlamli bir iligki vardir.

Hy: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kiiltiirel deneyim alt boyutu ile festival imaj1 algisi
arasinda anlamli bir iligki vardir.

Hs: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kiiltiirel deneyim alt boyutu ile festival sadakat
algis1 arasinda anlamli bir iliski vardir.

Ha: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kagis alt boyutu ile festival deneyimi algisi arasinda
anlamli bir iligki vardir.
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Hs: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kagis alt boyutu ile festival imaj1 algis1 arasinda
anlaml bir iliski vardir.

He: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kacis alt boyutu ile festival sadakat algis1 arasinda
anlamli bir iligki vardir.

H7: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun arayis alt boyutu ile festival deneyimi algisi arasinda
anlamli bir iliski vardir.

Hs: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun arayis alt boyutu ile festival imaj1 algis1 arasinda
anlaml bir iliski vardir.

Ho: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun arayis alt boyutu ile festival sadakat algisi arasinda
anlamli bir iligki vardir.

Hio: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun festival ¢ekiciligi alt boyutu ile festival deneyimi
algis1 arasinda anlamli bir iliski vardir.

Hi1: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun festival ¢ekiciligi alt boyutu ile festival imaj1 algisi
arasinda anlamli bir iligki vardir.

Hio: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun festival cekiciligi alt boyutu ile festival sadakat
algis1 arasinda anlaml bir iliski vardir.

Regresyona Yonelik Hipotezler

His: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kiiltiirel deneyim alt boyutu katilimeilarin festival
deneyimi algisin1 anlaml ve pozitif yonde etkilemektedir.

Hi4: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kiiltlirel deneyim alt boyutu katilimcilarin festival
imaj1 algisin1 anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

His: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kiiltiirel deneyim alt boyutu katilimcilarin festival
sadakat algisin1 anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

His: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kagig alt boyutu katilimcilarin festival deneyimi
algisin1 anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

Hi7: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kag1s alt boyutu katilimcilarin festival imaj1 algisini
anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

His: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kagis alt boyutu katilimeilarin festival sadakat
algisin1 anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

Hio: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun arayis alt boyutu katilimcilarin festival deneyimi
algisin1 anlaml ve pozitif yonde etkilemektedir.

H: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun arayis alt boyutu katilimeilarin festival imaji
algisin1 anlaml ve pozitif yonde etkilemektedir.

H21: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun arayis alt boyutu katilimcilarin festival sadakat
algisin1 anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

H2,: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun festival ¢ekiciligi alt boyutu katilimeilarin festival
deneyimi algisin1 anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

Has: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun festival ¢ekiciligi alt boyutu katilimeilarin festival
imaj1 algisin1 anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

Ha4: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun festival ¢ekiciligi alt boyutu katilimcilarin festival
sadakat algisin1 anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

Evren ve Orneklem

Bu aragtirmada Konya Gastrofesti ziyaret eden birey sayist 10.000’den fazladir. 2022 yilinda diizenlenen
Konya Gastrofest 550 bin ziyaretgiyi agirlamistir (TRT Haber, 2022). Orneklemi hesaplamak amaciyla sinirsiz
evren formiilii uygulanmigtir (Ural ve Kilig, 2005: 32-41). Bu dogrultuda 6rnekleme dahil edilmesi gereken
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minimum festival ziyaret¢isi 384 katilimci1 olarak belirlenmistir. Bu dogrultuda ¢aligmada 385 festival
katilimcis1 arastirmanin 6rneklemini olusturmaktadir.

Verilerin Analizi ve Veri Toplama Araglar:

Veri analizini gergeklestirmeden dnce veri setinin normal dagilip dagilmadigini test etmek igin basiklik ve
carpiklik katsayilari incelenmistir. Brown’nun (2006) belirttigi degerlere gore (carpiklik: -3-+3, basiklik: -10-
+10) calismada verilerin normal dagilim gosterdigi tespit edilmistir. Calisma hedefleri dogrultusunda veri
toplama araglarindan nicel yontemlerden anket teknigi kullanilmistir. Anket formu 2022 yilinda ikincisi
diizenlemis Konya Gastrofest’e katilim gdstermis bireyler iizerinde uygulanmistir. Calismada Yayla (2017) ve
Giirhani’nin (2020) ¢aligmalarinda kullandiklar1 anket formu kullanilmigtir. Anket formu toplam 5 béliim ve
38 sorudan olusmaktadir. ilk boliim 7 sorudan meydana gelen kisisel bilgi formu, ikinci béliimde 12 sorudan
olusan festival katilim motivasyonlar ile ilgili ifadeler, liglincii bolimde 6 sorudan olusan festival imaji ile
ifadeler, dordiincii boliimde 7 sorudan olusan festival deneyimi ile ilgili ifadeler ve son béliimde 6 sorudan
meydana gelen festival sadakat diizeyine iliskin ifadeler yer almaktadir.

Anket formunun ilk kisminda anket katilimcilarinin; demografik 6zellikleri, yag, medeni durumlari, egitim
durumlari, meslekleri, gelir diizeyleri, Konya Gastrofest’e katilimlarinda etkili olan araglari belirlemek
amactyla coktan se¢meli sorular bulunmaktadir. Anket formunun ikinci, {iglincii, doérdiincii ve besinci
boliimlerinde ise festival katilimcilarinin Konya Gastrofest’deki katilim motivasyonlarini saptamak amagli
katilim motivasyonu 0Olcegi, festival imaj1 6lgegi, festival deneyimi 6lgegi ve festival sadakat dlgegine yer
verilmistir. Ikinci, iiiincii, dordiincii ve besinci boliimlerdeki dlgeklerde bulunan toplam 31 ifadenin etki
diizeyleri 5°1i likert tipi derecelendirmeye tabi tutulmustur (Kesinlikle Katilmiyorum=1, Katilmiyorum=2, Ne
katiliyorum Ne Katilmiyorum=3, Katiliyorum=4, “Kesinlikle Katiliyorum=5). Arastirmadan elde edilen
bulgular, istatistik analiz programi ile analiz edilmistir. Orneklem grubunu meydana getiren festival
katilimcilariin demografik ve diger demografik 6zellikleri i¢in tanimlayicr istatistiklerden faydalanilmstir.
Istatistiksel analizler yapilmadan 6nce veriler analizler i¢in hazir hale getirilmistir. [lk nce verilerin hatasizlik
kontrolil yapilarak; frekans dagilimlari, ortalamalari, standart sapmalar1 incelenmis ve u¢ deger arastirmasi
yapilmistir. Daha sonra, agimlayici faktér analizi, korelasyon analizi ve regresyon analizi kullanilmistir.
Arastirmaya katilim gosteren festival katilimcilarinin anket sorularini dogru ve igtenlikle cevapladiklari
varsayllmistir. Arastirma Konya Gastrofest’e katilim gdstermis bireylerin anket formlarindaki sorulara
verdikleri yanitlarla sinirhdir.

Bu aragtirmada kullanilan verilerin toplanabilmesi igin gerekli olan etik kurul izin belgesi Necmettin Erbakan
Universitesi Etik Kurulunun 09/12/2022 tarihli ve 447 karar/say1 numarast ile almmustir.

Bulgular
Demografik Bulgular

Arastirmada ankete katilanlarin cinsiyet, yas, medeni durum, egitim diizeyi, meslek, gelir diizeyi ve Konya
Gastrofest’e katilmalarinda etkili olan referans kaynaklarinin yanitlarimin dagilim oranlar1 Tablo 1°de
belirtilmektedir.

Arastirmaya katilan katilimcilarin %41,6’s1  erkek, %58,4’i kadindir. Katilimcilarin yas gruplarina
bakildiginda; 18-24 yas grubunun 30,4°1iik, 25-34 yas grubunun %29,4’liik, 35-44 yas grubunun %17,9’1uk,
45-54 yas grubunun ise %14,0’lik, 55 ve lizeri yas grubunun ise %8,3’liikk deger araliklarinda yer aldigi
goriilmektedir. Katilimcilarin medeni durumlari incelendiginde; %51,7’sinin evli, %48,3’{iniin ise bekar
oldugu goriilmektedir. Arastirmaya katilanlarin egitim durumlari incelendiginde; %8,1’ini ilkokul, %5,7’sini
ortaokul, %23,4’linii lise, %18,2’sini 6n lisans, %37,9’unu lisans ve %6,8°ini lisansiistii mezunu bireyler
olusturmaktadir. Arastirmaya katilan katilimcilarin %25,7°si kamuda, %38,4’i 6zel sektorde, %17,4°
ogrenci, %4,7’si emekli, %11,9’u ev hanimi ve %1,8’sinin de diger meslek gruplarinda yer aldigi
gorlilmektedir. Katilimcilarin gelir diizeyleri incelendiginde; %38,7’si asgari licret ve alt1, %38,1°1 5501-6500
TL, %9,1’1 6501-7500 TL, %12,2’si 7501-8500 TL ve %31,9’unun 8501 TL ve {lizerinde yer aldig
goriilmektedir. Katilimcilarin Konya Gastrofest’e katiliminda etkili olan referans kaynaklari incelendiginde;
%44,41 arkadas/akraba tavsiyesi, %0,8’1 TV, %3,6’s1 el ilanlari/brosiir, %42,6’s1 sosyal medya ve %8,6’s1
diger araglar oldugu goriilmektedir.

Tablo 1. Demografik Ozelliklere iliskin Bulgular

Frekans %

Cinsiyet
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Erkek 160 41,6
Kadin 225 58,4
Yas

18-24 117 30,4
25-34 113 29,4
35-44 69 17,9
45-54 54 14,0
55 ve lizeri 32 8,3
Medeni Durum

Bekar 186 48,3
Evli 199 51,7
Egitim Durumu

Tlkokul 31 8,1
Ortaokul 22 5,7
Lise 90 23,4
Onlisans 70 18,2
Lisans 146 37,9
Lisansiisti 26 6,8
Meslek

Kamu 99 25,7
Ozel Sektor 148 38,4
Ogrenci 67 17,4
Emekli 18 4,7
Ev hanimu 46 11,9
Diger 7 1,8
Gelir Diizeyi

Asgari ticret ve alt1 149 38,7
5501-6500 TL 31 8,1
6501-7500 TL 35 9,1
7501-8500 TL 47 12,2
8501 ve lizeri 123 31,9
Konya Gastrofest’e katilmamzda etkili olan referans kaynaklari

Akraba tavsiyesi ve arkadas 171 44.4
Televizyon 3 ,8
Brosiir/El ilam 14 3,6
Sosyal medya 164 42,6
Diger 33 8,6
Toplam 385 100

Giivenirlik ve Gecgerlilik Analizi

Arasgtirmaya katilim gostermis olan ziyaretgilerin; Konya Gastrofest’e katilim motivasyonlarinin festival imaji,
festival deneyimi ve festival sadakat diizeylerine etkisine iligkin goriislerini ortaya koymak amagli dort farkl
dlgekten istifade edilmistir. Olgeklerin her birinin giivenirlik diizeyleri Cronbach’s Alpha katsayisi araciligiyla
hesaplanmustir. Olgeklere iliskin giivenirlik analizi sonuglarina Tablo 2’de yer verilmistir.

Tablo 2. Olceklerin Genel Giivenirlik Analizi Sonuclar

Anket Olcekleri Cronbach’s Alpha Madde Sayisi
Festival Katilim Motivasyonu Olcegi ,836 12
Festival Imaji Olcegi ,856 6
Festival Deneyimi Olcegi ,865 7
Festival Sadakati Olcegi ,845 6

Festival katilim motivasyonu 6lgeginden elde edilen bulgularda, Cronbach’s Alpha =0,836’dir. Festival imaj1
Olgceginden elde edilen, giivenirlik analizi sonucu Cronbach’s Alpha =0,856’dir. Festival deneyimi 6lgeginin
giivenirlilik analizi sonucunda elde edilen Cronbach’s Alpha =0,865’tir. Festival sadakati O6l¢eginin
giivenirlilik analizi sonucunda elde edilen Cronbach’s Alpha =0,845’tir.
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Festival Katiim Motivasyonu Olcegi Faktor Analizi

Festival katilim motivasyonu performansi 6l¢ceginin yap1 gecerliligi i¢in agiklayici (exploratory) faktdr analizi
gergeklestirilmigtir. Tablo 3’te yer alan 6l¢egin Kaiser Meyer Olkin (KMO) 6rneklem yeterliligi ,829’dur.
Akgiil ve Cevik’e (2003) gore KMO deger araligi; 0,90-1,00 araliginda miikkemmel, 0,80-0,89 araliginda ¢ok
iyi ve 0,70- 0,79 araliginda oldugunda ise iyi olarak kabul edilmektedir. Arastirmada daha sonra Bartlett
kiiresellik testi incelenmis, elde edilen verilerin anlamli farklilik gésterdigi belirlenmis faktor analizi yapmaya
uygun oldugu tespit edilmistir (Kalayci, 2009: 428). Gergeklestirilen analiz sonucu 6z degeri 1’in {izerinde
bulunan dort faktor ortaya ¢ikmustir. Bu faktorlerin toplam varyansa sunduklar katki orani %69,816°dr.
Analiz sonuglar1 Tablo 3’te gosterilmektedir.

Tablo 3. Festival Katthm Motivasyonu Olcegi Faktor Analizi Sonuglar

= = | =
. . S > = - g 2
Festival Katihm Motivasyonu :f = _géa )ED R
g = 2 X % 5 =
— = = Q < > <
FKMI11 ,884 ,838
Kacqis FKM12 ,788 , 731 ,832
FKM10 ,750 ,696 4,484 37,364
FKMS ,870 , 797
Festival Cekiciligi FKM9 J715 ,649 , 749
FKM7 ,666 ,568 1,775 14,793
FKM2 ,857 , 755
Kiiltiirel Deneyim FKM1 ,848 ,755 774
FKM3 ,746 ,576 1,252 10,435
FKM4 ,832 ,710
Arayis FKMS5 ,761 ,675 ,695
FKM6 ,563 ,627 867 7,224

Varimax Rotasyonlu Temel Bilesenler Analizi — Agiklanan toplam varyans: %69,816 KMO Orneklem Yeterliligi: ,829 — Bartlett
Kiiresellik Testi: X?:1725,546 s.d.: 66 p<0.001 Olgegin Tamamu igin Alfa: ,836 Yanit kategorileri: (1) Kesinlikle Katilmiyorum (2)
Katilmiyorum (3) Ne katiliyorum ne katilmiyorum (4) Katiliyorum (5) Kesinlikle Katiliyorum

Festival Deneyimi Ol¢egi Faktor Analizi

Festival deneyimi Slgeginin yap1 gegerliligi icin agiklayict (exploratory) faktor analizi gerceklestirilmigtir.
Tablo 4’te yer alan Kaiser Meyer Olkin (KMO) 6rneklem yeterliligi ,835°dir. Aragtirmada daha sonra Bartlett
kiiresellik testi incelenmis, elde edilen verilerin anlamli farklilik gésterdigi belirlenmis faktor analizi yapmaya
uygun oldugu tespit edilmistir (Kalayci, 2009: 428). Gergeklestirilen analiz sonrasi 6z degeri 1’in {izerinde
bulunan bir faktor oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu boyuta” festival deneyimi” adi verilmistir. Analiz sonuglari
Tablo 4’te gosterilmektedir.

Tablo 4. Festival Deneyimi Olcegi Faktor Analizi Sonuglar

= = = _
2 z g 5 £z
N s - 20 s &
S = = = X P~ &
z Z ) S RS =
s = = o <> =
ot
FD2 796 ,634
FD1 772 ,596
Festival | |LED3 762 581
Deneyimi |27 758 575 3,923 56,049 865
y FD6 750 562
FD4 718 515
FD5 678 A60

Varimax Rotasyonlu Temel Bilesenler Analizi — Agiklanan toplam varyans: %56,049 KMO Orneklem Yeterliligi: ,835 — Bartlett
Kiiresellik Testi: X%1322,327 s.d.: 21 p<0.001 Olgegin Tamamu icin Alfa: ,865 Yamt kategorileri: (1) Kesinlikle Katilmiyorum (2)
Katilmiyorum (3) Ne katiliyorum ne katilmiyorum (4) Katiliyorum (5) Kesinlikle Katiliyorum
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Festival imaji Olcegi Faktor Analizi

Festival imaj1 6l¢eginin yap1 gecerliligi icin agiklayici (exploratory) faktor analizi gerceklestirilmistir. Tablo
5’te yer alan Kaiser Meyer Olkin (KMO) orneklem yeterliligib,797°dir. Arastirmada daha sonra Bartlett
kiiresellik testi incelenmis, elde edilen verilerin anlamli farklilik gésterdigi belirlenmis faktor analizi yapmaya
uygun oldugu tespit edilmistir (Kalayci, 2009: 428). Gergeklestirilen analiz sonras1 6z degeri 1’in {izerinde
bulunan bir faktér oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu boyuta “festival imaji” ad1 verilmistir. Analiz sonuglar1 Tablo
5’te gosterilmektedir.

Tablo 5. Festival imaji Olcegi Faktor Analizi Sonuclar

3 - g 5 sz
~ S = 2 =B
%) R v <] ~ S
= < n N [ —
S [ = - < > <
o
FI3 |,810 ,657
Fi4 |,793 ,628
e s Fi6 |,767 ,589

Festival imaji Fi5 | .754 569 3,512 58,526 ,856
Fi1 |,752 ,565
FI2 {,709 ,503

Varimax Rotasyonlu Temel Bilesenler Analizi — Agiklanan toplam varyans: %58,526 KMO Ormneklem Yeterliligi: ,797 — Bartlett
Kiiresellik Testi: X%1153,137 s.d.: 15 p<0.001 Ol¢egin Tamamu icin Alfa: ,856 Yanut kategorileri: (1) Kesinlikle Katilmiyorum (2)
Katilmiyorum (3) Ne katiliyorum ne katilmiyorum (4) Katiliyorum (5) Kesinlikle Katiliyorum

Festival Sadakati Ol¢egi Faktor Analizi

Festival sadakati Glgeginin yap1 gegerliligi igin agiklayict (exploratory) faktdr analizi gerceklestirilmistir.
Tablo 6’da yer alan Kaiser Meyer Olkin (KMO) 6rmeklem yeterliligi,811°dir. Aragtirmada daha sonra Bartlett
kiiresellik testi incelenmis, elde edilen verilerin anlamli farklilik gésterdigi belirlenmis faktor analizi yapmaya
uygun oldugu tespit edilmistir (Kalayci, 2009: 428). Gergeklestirilen analiz sonrasi 6z degeri 1’in {izerinde
bulunan bir faktdr oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu boyuta “festival sadakati” adi verilmistir. Analiz sonuglar1 Tablo
6’da gosterilmektedir.

Tablo 6. Festival Sadakati Olcegi Faktor Analizi Sonuglar

- = -~
= = = £
3 - G 5 Z g
v S = oy S g
) R = = = 2~ &=
= 2 N TSN —
& = = =) <> < <
=
FS4 ,859 ,739
FS3 ,818 ,669
. : FS2 815 665
Festival Sadakati FS1 801 642 3,399 56,650 ,845
FS5 ,011 ,374
FS6 ,557 311

Varimax Rotasyonlu Temel Bilesenler Analizi — Agiklanan toplam varyans: %56,650 KMO Orneklem Yeterliligi: ,811 — Bartlett
Kiiresellik Testi: X2:1026,553 s.d.: 15 p<0.001 Olgegin Tamanm igin Alfa: ,845 Yamt kategorileri: (1) Kesinlikle Katilmiyorum (2)
Katilmiyorum (3) Ne katiliyorum ne katilmiyorum (4) Katiliyorum (5) Kesinlikle Katiliyorum

Degiskenler Arasindaki iliskiye Yénelik Bulgular

Festival katilim motivasyonu bilesenleri (kagis, festival ¢ekiciligi, kiiltiirel deneyim ve arayis) ile festival
deneyimi, imaj1 ve sadakati bilesenleri arasindaki iligkiler korelasyon analizi ile teste tabi tutulmustur.
Korelasyon analizi iki farkli degiskenin aralarindaki iligskiyi ve yonii saptamak amagli kullanilan istatistiki
yontemdir (Nakip, 2006: 342). Korelasyon analizinde, dogrusal bi¢imde iliskinin bulunup bulunmadigi ve
varsa bu tiir iligkinin derecesi korelasyon katsayisiyla hesaplanmaktadir. Bu katsay1r “r” biciminde
gosterilmekte ve -1 ile +1 diizeyleri arasinda degerler almaktadir. Korelasyon katsayisinin aldig1 deger skalasi;
0,00-0,25 araliginda ¢ok zayif diizey, 0,26-0,49 araliginda zayif diizey, 0,50 ile 0,69 araliginda orta diizey,

0,70 ile 0,89 araliginda yiiksek diizey ve 0,90 ile 1,00 araliginda ise ¢ok yiiksek diizeyde iliskinin bulundugu
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sOylenebilir (Kalayci, 2009). Tablo 7’de degiskenler arasindaki korelasyonel iliskiye yonelik sonuglar
gosterilmektedir.

Tablo 7. Festival Katthm Motivasyonu Bilesenleri ile Festival Deneyimi, imaj1 ve Sadakati Bilesenleri Arasindaki
Korelasyona Yonelik Bulgular

Festival imaji Festival Deneyimi Festival Sadakati
T ,284™ ,368" ,355"
Kacqis p ,000 ,000 ,000
n 385 385 385
Festival T ,320" ,345™ A16™
Cekiciligi p ,000 ,000 ,000
n 330 385 385
R T 3137 ,308" ,262%
g::lllltel;:frll D 000 000 000
n 385 385 385
r ,269™ ,292* ,253*
Arayis p ,007 ,000 ,000
n 385 385 385
*p<0,05 **p<0,01

Katilimcilarin kiiltiirel deneyim diizeyleri ile festival deneyimi arasinda pozitif yonlii zayif bir iligki vardir
(r=0,308). Festival katilimcilarinin kiiltiirel deneyim diizeyi arttikca festival deneyimi diizeyi de artig
gostermekte; kiiltlirel deneyim diizeyi azaldikca festival deneyimine yonelik davranig diizeyleri de azalig
gostermektedir. Dolayisiyla Hi kabul edilmistir.

Katilimcilarin kiiltiirel deneyim diizeyleri ile festival imaj1 arasinda pozitif yonlii zayif bir iliski vardir
(r=0,313). Festival katilimeilarmin kiiltiirel deneyim diizeyi arttik¢a festival imaj1 diizeyi de artig gostermekte;
kiiltiirel deneyim diizeyi azaldikca festival imajina yonelik davranis diizeyleri de azalis gostermektedir.
Dolayisiyla H» kabul edilmistir.

Katilimeilarin kiiltiirel deneyim diizeyleri ile festival sadakati arasinda pozitif yonlii zayif bir iligki vardir
(r=0,268). Festival katilimcilarinin kiiltiirel deneyim diizeyi arttikga festival sadakati diizeyi de artig
gostermekte; kiiltiirel deneyim diizeyi azaldikga festival sadakatine yonelik davranig diizeyleri de azalig
gostermektedir. Dolayisiyla Hz kabul edilmistir.

Katilimcilarin kagis diizeyleri ile festival deneyimi arasinda pozitif yonlii zayif bir iligki vardir (r=0,368).
Festival katilimcilarinin kagis diizeyi arttikca festival deneyimi diizeyi de artig gostermekte; kacgis diizeyi
azaldikga festival deneyimine yonelik davranis diizeyleri de azalis gdstermektedir. Dolayisiyla Ha kabul
edilmistir.

Katilimcilarin kagis diizeyleri ile festival imaj1 arasinda pozitif yonlil zayif bir iliski vardir (r=0,284). Festival
katilimcilariin kagis diizeyi arttikca festival imaj1 diizeyi de artig gostermekte; kagis diizeyi azaldikga festival
imajina yonelik davranig diizeyleri de azalig gostermektedir. Dolayisiyla Hs kabul edilmistir.

Katilmcilarin kagis diizeyleri ile festival sadakati arasinda pozitif yonlii zayif bir iliski vardir (r=0,355).
Festival katilimcilarinin kagis diizeyi arttikga festival sadakati diizeyi de artis gostermekte; kagis diizeyi
azaldikga festival sadakatine yonelik davranis diizeyleri de azalis gostermektedir. Dolayisiyla He kabul
edilmistir.

Katilimcilarin arayis diizeyleri ile festival deneyimi arasinda pozitif yonlii zayif bir iliski vardir (1=0,292).
Festival katilimcilarinin arayis diizeyi arttikca festival deneyimi diizeyi de artis gostermekte; arayis diizeyi
azaldikga festival deneyimine yonelik davranis diizeyleri de azalis gostermektedir. Dolayisiyla H7 kabul
edilmistir.

Katilimcilarin arayis diizeyleri ile festival imaji1 arasinda pozitif yonli zayif bir iliski vardir (r=0,269). Festival
katilimcilariin arayis diizeyi arttikga festival imaji diizeyi de artis géstermekte; arayis diizeyi azaldikga
festival imajina yonelik davranis diizeyleri de azalis gostermektedir. Dolayisiyla Hg kabul edilmistir.

Katilmcilarin arayis diizeyleri ile festival sadakati arasinda pozitif yonlii zayif bir iliski vardir (r=0,253).
Festival katilimcilarinin arayis diizeyi arttikga festival sadakati diizeyi de artis gostermekte; arayis diizeyi
azaldikga festival sadakatine yonelik davranis diizeyleri de azalis gostermektedir. Dolayisiyla Ho kabul
edilmistir.
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Katilimcilarin gekicilik diizeyleri ile festival deneyimi arasinda pozitif yonlii zayif bir iliski vardir (r=0,346).
Festival katilimcilarinin festival cekiciligi diizeyi arttikga festival deneyimi diizeyi de artis gostermekte;
festival ¢ekiciligi diizeyi azaldikca festival deneyimine yonelik davranig diizeyleri de azalis gostermektedir.
Dolayisiyla Hio kabul edilmistir.

Katilimcilarin g¢ekicilik diizeyleri ile festival imaji arasinda pozitif yonli zayif bir iliski vardir (r=0,320).
Festival katilimeilariin festival ¢ekiciligi diizeyi arttikga festival imaj1 diizeyi de artis gostermekte; festival
cekiciligi diizeyi azaldikga festival imajina yonelik davranis diizeyleri de azalis gostermektedir. Dolayisiyla
Hai1 kabul edilmistir.

Katilimcilarin gekicilik diizeyleri ile festival sadakati arasinda pozitif yonlii zayif bir iligski vardir (1=0,416).
Festival katilimeilariin festival gekiciligi diizeyi arttikca festival sadakati diizeyi de artis gostermekte; festival
cekiciligi diizeyi azaldikga festival sadakatine yonelik davranis diizeyleri de azalig gostermektedir. Dolayisiyla
Hai, kabul edilmistir.

Degiskenler Arasindaki Etkiye Yonelik Bulgular

Festival Katihm Motivasyonu Bilesenleri ile Festival Deneyimi Davranmisi Arasindaki Regresyonel
Etkiye Yonelik Bulgular

Kagis, festival cekiciligi, kiiltiirel deneyim ve arayis olarak siralanan ydresel yemek festivallerine katilim
motivasyonunun bilesenleri bagimsiz, festival deneyimi bagimli degisken olmak iizere degiskenler arasindaki
dogrusal iliskileri test etmek, festival deneyiminin ne kadarmin yoresel yemek festivallerine katilim
motivasyonunun bilesenleri tarafindan agiklanabildigini arastirmak ve degiskenler arasindaki iligkiyi
matematiksel olarak ifade etmek amaciyla ¢oklu dogrusal regresyon analizi yapilmistir. Analiz sonrasi ortaya
¢ikan sonuglar Tablo 8’de verilmistir.

Tablo 8. Festival Katihm Motivasyonu Bilesenlerin Festival Deneyimine Etkisi

Standardize Edilmemis Standardize

Model Katsayilar Katsayilar T Anlam Diizeyi Tolerans VIF
B Std. Hata Beta

Sabit 1,565 228 6879 000

Kacis 157 049 183 3204 001 639 1,565

Festival ;¢ 058 150 2523 012 590 1,695

Cekiciligi

Kaltirel -, co 042 193 3976 000 883 1,132

deneyim

Arayis 080 044 097 1,790 074 710 1,408

Bagimli Degisken = Festival Deneyimi
R=0,455 ; R?=0,207 ; Diizeltilmis R?=,199 ; Model i¢in F: 24,792 ; p=0,000 ; sd=4 ; DW=1,153

Gergeklestirilen ¢oklu dogrusal regresyon analiz sonuglarina gére modelin anlamli (F=24,792; p<0,05) oldugu
sonucuna ulasilmistir. VIF degerleri (Varyans sisme degeri); en diisiik 1,132 diizeyinde ve en yiiksek ise 1,695
diizeyinde ortaya ¢ikmig ve ¢oklu baglanti sorunu olmadigi (VIF<10) sonucuna ulasilmistir. Oto korelasyonu
isaret eden D-W degeri, 1,153 diizeyinde oldugu ortaya konmustur. Bu sonug oto korelasyonun bulunmadigini
isaret etmektedir. Regresyon katsayilarinin anlamlili§ina isaret eden t istatistikleri; kacis (t=3,204; p<0,05),
festival ¢ekiciligi (t=2,523; p<0,05), kiiltiirel deneyim (t=3,976; p<0,05) i¢in anlamh iken arayis (t=1,790;
p>0,05) i¢in anlamli degildir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun bilesenlerinden sadece kagis, kiiltiirel deneyim ve
festival c¢ekiciligi ile festival deneyimi arasindaki iligkilerin istatistiksel olarak anlamli (p<0,05) oldugu
sOylenebilir. Degigkenler arasinda kacis, kiiltiirel deneyim ve festival c¢ekiciligi ile pozitif yonli iliski
(R=0,455) vardir. Bagimsiz degiskenlerin (kag1s, kiiltiirel deneyim ve festival ¢ekiciligi), bagimli degiskeni
agiklama oram olan R? degeri ,199 olarak hesaplanmistir. Bu sonug, festival deneyimindeki degisimlerin
%20,7’sinin, kags, kiiltiirel deneyim ve festival ¢ekiciligi faktorleri ile agiklandigini gostermektedir. Festival
deneyimi degiskenini acgiklamada arayis boyutunun etkisi bulunmamaktadir. Kagis boyutundaki 1 birimlik
artig, festival deneyimini 0,183 birim artirmaktadir. Festival c¢ekiciligindeki 1 birimlik artig, festival
deneyimini 0,150 birim artirmaktadir. Kiiltiirel deneyimdeki 1 birimlik artis, festival deneyimini 0,193 birim
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arttirmaktadir. Yapilan ¢oklu dogrusal regresyon analizi sonuglarina goére His, His Ve Hao kabul edilmistir. Hig
reddedilmistir.

Festival Katihm Motivasyonu Bilesenleri ile Festival Imaji Davrams1 Arasindaki Regresyonel Etkiye
Yonelik Bulgular

Kagis, festival cekiciligi, kiiltiirel deneyim ve arayis olarak siralanan yoresel yemek festivallerine katilim
motivasyonunun bilesenleri bagimsiz, festival imaji bagimli degisken olmak iizere degiskenler arasindaki
dogrusal iligkileri test etmek, festival imajmin ne kadarmin yoresel yemek festivallerine katilim
motivasyonunun bilesenleri tarafindan agiklanabildigini arastirmak ve degiskenler arasindaki iligkiyi
matematiksel olarak ifade etmek amaciyla ¢oklu dogrusal regresyon analizi yapilmistir. Analiz sonucunda elde
edilen bulgular Tablo 9°da 6zetlenmektedir.

Gergeklestirilen ¢coklu dogrusal regresyon analiz sonuglarina gére modelin anlamli (F=20,133; p<0,05) oldugu
goriilmektedir. VIF degerleri (Varyans sisme degeri); en diisiik 1,132 diizeyinde ve en yiiksek ise 1,695
diizeyinde ortaya ¢ikmig ve ¢oklu baglanti sorunu olmadigi (VIF<10) sonucuna ulasilmistir. Oto korelasyonu
isaret eden D-W degeri, 1,439 diizeyinde oldugu ortaya konmustur. Bu sonug oto korelasyonun bulunmadigini
isaret etmektedir. Regresyon katsayilarinin anlamliligina isaret eden t istatistikleri; festival ¢ekiciligi (t=2,951;
p<0,05), kiiltiirel deneyim (t=4,580; p<0,05) i¢in anlamh iken; kac¢is (t=1,259; p>0,05) ve arayis (t=1,727;
p>0,05) i¢in anlamli degildir.

Tablo 9. Festival Katihm Motivasyonu Bilesenlerin Festival imaji Davramsina Etkisi

Standardize

Model Edilmemis Katsayilar Standardize Katsayilar T gzlziml Tolerans VIF
B Std. Hata _ Beta y

Sabit 1,677 247 6,786,000

Kagis 067 053 073 1,259 209 639 1,565

Festival — ¢5 063 179 2,951,003 590 1,695

Cekiciligi

Kiltarel 515 046 227 4,580 000 883 1,132

deneyim

Arayls 083 048 ,095 1,727 085 710 1,408

Bagimli Degisken = Festival Imaji
R=0,418 ; R?=0,175 ; Diizeltilmis R?=,166 ; Model i¢in F: 20,133 ; p=0,000 ; sd=4 ; DW=1,439

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun bilesenlerinden sadece kiiltiirel deneyim ve festival
cekiciligi ile festival imaji arasindaki iligkilerin istatistiksel olarak anlamli (p<0,05) oldugu séylenebilir.
Degiskenler arasinda kiiltiirel deneyim ve festival ¢ekiciligi ile pozitif yonlii iliski (R=0,418) vardir. Bagimsiz
degiskenlerin (kiiltiirel deneyim ve festival ¢ekiciligi), bagimli degiskeni agiklama orani olan R? degeri ,166
olarak hesaplanmistir. Bu sonug, festival imajindaki degisimlerin %17,5’inin, kiiltiirel deneyim ve festival
cekiciligi faktorleri ile agiklandigini gostermektedir. Festival imaji degiskenini agiklamada kacis ve arayis
boyutunun etkisi bulunmamaktadir. Festival ¢ekiciligindeki 1 birimlik artig, festival imajmi 0,179 birim
artirmaktadir. Kiiltiirel deneyimdeki 1 birimlik artis, festival imajimi 0,227 birim arttirmaktadir. Yapilan ¢oklu
dogrusal regresyon analizi sonuglarina gére His ve Hos kabul edilmistir. Hi7 ve Hag reddedilmistir.

Festival Katihm Motivasyonu Bilesenleri ile Festival Sadakati Davramsi Arasindaki Regresyonel Etkiye
Yonelik Bulgular

Kagis, festival gekiciligi, kiiltiirel deneyim ve arayis olarak siralanan yoresel yemek festivallerine katilim
motivasyonunun bilesenleri bagimsiz, festival sadakati bagimli degisken olmak iizere degiskenler arasindaki
dogrusal iliskileri test etmek, festival sadakatinin ne kadarinin ydresel yemek festivallerine katilim
motivasyonunun bilesenleri tarafindan agiklanabildigini arastirmak ve degiskenler arasindaki iliskiyi
matematiksel olarak ifade etmek amaciyla ¢oklu dogrusal regresyon analizi yapilmistir. Analiz sonucunda elde
edilen bulgular Tablo 10’da 6zetlenmektedir.

Gergeklestirilen ¢oklu dogrusal regresyon analizi sonuglarina gére modelin anlamli (F=26,090; p<0,05)
oldugu sonucuna ulasilmistir. VIF degerleri (Varyans sisme degeri); en diisiik 1,132 ve en yiiksek 1,695
diizeyinde ortaya ¢ikmig ve ¢oklu baglanti sorunu olmadigi (VIF<10) sonucuna ulasilmistir. Oto korelasyonu
isaret eden D-W degeri, ,668 diizeyinde oldugu ortaya konmustur. Bu sonug oto korelasyonun bulunmadigini
isaret etmektedir. Regresyon katsayilarmin anlamliligina isaret eden t istatistikleri; ka¢is (t=2,383; p<0,05),
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festival ¢ekiciligi (t=5,118; p<0,05), kiiltiirel deneyim (t=3,071; p<0,05) i¢in anlamli iken arayis (t=,176;
p>0,05) i¢in anlaml1 degildir.

Tablo 10. Festival Katihm Motivasyonu Bilesenlerin Festival Sadakati Davramsina Etkisi

Standardize Edilmemis Standardize

Model Katsayilar Katsayilar T Anlam Diizeyi Tolerans VIF

B Std. Hata Beta
Sabit 2,678 ,169 15,848 ,000
Kagis ,087  ,036 ,135 2,383 ,018 ,639 1,565
Festival 219 043 303 5,118,000 590 1,695
Cekiciligi
Kiiltiirel 096,031 148 3,071,002 883 1,132
deneyim
Arayis ,006 033 ,010 ,176 ,860 ,710 1,408

Bagimli Degisken = Festival Sadakati
R=0,464 ; R?=0,215 ; Diizeltilmis R?=,207 ; Model i¢in F: 26,090 ; p=0,000 ; sd=4 ; DW=,668

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun bilesenlerinden sadece kagis, kiiltiirel deneyim ve
festival cekiciligi ile festival sadakati arasindaki iligkilerin istatistiksel olarak anlamli (p<0,05) oldugu
sOylenebilir. Degiskenler arasinda kagis, kiiltiirel deneyim ve festival c¢ekiciligi ile pozitif yonlii iliski
(R=0,464) vardir. Bagimsiz degiskenlerin (kag1s, kiiltiirel deneyim ve festival gekiciligi), bagimli degiskeni
aciklama orani olan R? degeri ,207 olarak hesaplanmustir. Bu sonug, festival sadakatindeki degisimlerin
%21,5’1nin, kagzs, kiiltiirel deneyim ve festival ¢ekiciligi faktorleri ile agiklandigini gostermektedir. Festival
sadakati degiskenini aciklamada arayis boyutunun etkisi bulunmamaktadir. Kagis boyutundaki 1 birimlik artis,
festival sadakatini 0,135 birim artirmaktadir. Festival ¢ekiciligindeki 1 birimlik artig, festival sadakatini 0,303
birim artirmaktadir. Kiiltiirel deneyimdeki 1 birimlik artig, festival sadakatini 0,148 birim arttirmaktadir.
Yapilan ¢coklu dogrusal regresyon analizi sonuglarina gore His, Hig Ve Hzs kabul edilmistir. Hz; reddedilmistir.

Sonuc ve Oneriler

Arastirmada Konya Gastrofest’i ziyaret eden bireylerin katilim motivasyonlarinin; festival deneyimi, imaj1 ve
sadakatine olan etkisinin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmistir. Bu dogrultuda ilk olarak demografik degiskenler
analiz edilmistir. Katilimcilarin cinsiyetleri incelendiginde 385 festival ziyaretgisinin ¢ogunlugunu kadinlar
olusturmaktadir. Lopez-Guzman vd., (2017) yaptiklar1 ¢alismada gastronomi festivaline kadinlarin katilim
diizeyinin daha yiiksek oldugunu ifade etmislerdir. Arastirmaya katilan festival katilimcilarinin yas diizeyleri
incelendiginde 18-24 ve 25-34 yas aralifinin oransal olarak daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu durum
festivale katilimda genclerin gastronomi festivallerine daha yiiksek diizeyde ilgi duydugu seklinde
yorumlanabilir. Buzcu ve Oguz (2019) yiiriittiikleri arastirmada 34 yas ve alt1 kisilerin festivale daha ¢ok
katim gosterdigini belirtmislerdir. Katilimcilarin egitim diizeyleri incelendiginde ¢ogunlugunun egitim
diizeyinin yliksek oldugu goriilmektedir. Demirci, Yilmazdogan ve Diismezkalender (2020) Eskisehir Sokak
Lezzetleri Festivali'ne katilan bireylerin g¢ogunlugunun egitim diizeyinin yiiksek oldugu sonucuna
ulagmiglardir. Aragtirmaya katilan katilimeilarin, gogunlugunun gelir seviyesinin asgari {icret ve altinda oldugu
goriilmektedir. Geng niifusun yiiksek diizeyde olmasindan dolay:1 asgari iicret ve alt1 gelir diizeyine sahip
bireylerin festivale katiliminin ¢ogunlukta oldugu diigiiniilmektedir. Katilimeilarin, medeni durumlarina
bakildiginda evli bireylerin bekar bireylere kiyasla festivale daha fazla katilim gosterdigi goriilmektedir. Akkil
(2021) gastronomi festivallerine evli bireylerin bekarlara kiyasla daha yiiksek diizeyde katilim gosterdigi
sonucuna ulagsmiglardir. Evli ¢iftler ¢ocuklariyla beraber yeni bir etkinlik arayisina girerek; vakit gegirmek,
eglenmek ve yeni deneyimler kazanmak istegiyle yoresel yemek festivallerine katilim gosterebilmektedirler.
Katilimcilarin, festivale katilimlarinda etkili olan referans kaynaklari incelendiginde arkadags/akraba tavsiyesi
ve sosyal medyanin one ¢iktig1 goriilmektedir. Bu durumda arkadas ve akraba tavsiyesinde olumlu agizdan
agiza iletisimin ve sosyal medyanin kitleleri harekete gecirmesinin ne denli 6nemli oldugu goriilmektedir.
Urkmez ve Akbulut (2020) yerel yonetimler tarafindan diizenlenen festivaller igin farkli bir sosyal medya
hesab1 ag¢ilmasini ve bu hesaptan siirekli paylasim yapilmasini belirterek sosyal medyanin giiciiniin
kullanilmasi gerektigini ifade etmislerdir.

Arastirmanin hipotezlerine iliskin bulgulara bakildiginda; arastirmada festival katilimeilarmin kagis diizeyleri
ile festival imaj1 arasinda zayif diizeyde pozitif yonlii bir iligski oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Pereira, Gupta ve
Hussain (2022) katilim motivasyonlarindan kag¢is unsurunun destinasyon imaji {izerinde olumlu etkiler
biraktigini ortaya koymustur. Festival katilimcilarinin bulunduklari rutin ve sikici hayat kosullarindan kagmak
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istemeleri bireylerin yeni festival arayislarini ortaya ¢ikarmaktadir. Festival katilimcilarinin kagis diizeyleri ile
festival deneyimi arasinda zayif diizeyde pozitif yonlii bir iliski oldugu ortaya ¢ikarilmigtir. Teng Wu ve Wang
(2022) kagis diizeyinin deneyim lizerinde olumlu etkisinin bulundugunu ifade etmislerdir. Bireyler kagis
stirecinde festivallere katilarak; yeni beceriler kazanmak, yoresel yemekleri deneyimlemek, yoresel yemek
yapimin1 deneyimlemek gibi faaliyetlere katilmak istemektedirler. Bundan dolay1 kagis siirecine giren
bireylerin festivalde yeni deneyimler elde etmesini saglayacak aktivitelere yer verilmelidir.

Arastirmada festival katilimcilarinin kagis diizeyleri ile festival sadakati arasinda zayif diizeyde pozitif yonlii
bir iliski oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Lee ve Lee (2019) festivallerin kagis boyutunun festival memnuniyeti
iizerinde anlamli bir etkisinin bulundugunu ifade etmislerdir. Bu durum bireylerin sadakatini etkilemektedir.
Bireyler bulunduklar1 ortamdan kagarak yoresel yemek festivallerine gitmektedirler. Festivalden memnun
kalan ziyaretgiler bu durumu agizdan agiza duyurum yoluyla ¢evresindeki bireylere aktarmaktadir.

Arastirmada katilimceilarin festival ¢ekicilik diizeyleri ile festival imaj1 arasinda zayif diizeyde pozitif yonlii
bir iligki oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Festivaller; yoresel oyunlar, yoresel yemekler, yarigmalar, yoresel miizik
gosterileri, panayirlar vb. gibi 6zelliklerle ¢ekicilik kazanmaktadir. Goncalves vd. (2022) ¢ekici diizeydeki
etkinliklerin imaj boyutuna etki ettigini ifade etmislerdir. Yoresel yemek festivallerini ¢ekici kilmak igin
caligmalar yiiriitiilerek festival imajinin artmasi saglanabilir.

Arastirmada katilimcilarin, festival ¢ekicilik diizeyleri ile festival deneyimi arasinda zayif diizeyde pozitif
yonlii bir iliski oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Choo, Park ve Petrick (2022) festivallerin etkili stratejilerle
diizenlenmesinin festival deneyimine etki ettigini ifade etmislerdir. Cekici diizeydeki festivaller, bireylerin
festivalden memnun kalmalarini saglamaktadir. Festivalden memnun sekilde ayrilan bireyler olumlu diizeyde
festival deneyimi elde etmektedirler.

Arastirmada katilimcilarin festival gekicilik diizeyleri ile festival sadakati arasinda zayif diizeyde pozitif yonlii
bir iligki oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Borges, Cunha ve Lopes’e (2020) gore bireylere gekici gelen popiiler
festivaller bireylerin festivallere sadakat duymasinda etkili olmaktadir. Bireylere cekici gelen festivaller
bireylerin memnuniyetine katkida bulunarak sadakati ortaya ¢ikarmaktadir.

Arastirmada festival katilimeilarmin kiiltiirel deneyim diizeyleri ile festival imaj1 arasinda zayif diizeyde
pozitif yonlii bir iligki oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Bireyler destinasyonlara 6zgii kiiltiirel zenginlikleri (yoresel
yemekler, yoresel oyunlar vb.) tecriibe ettiklerinde kiiltiirel deneyim kazanmis olmaktadirlar. Goncalves vd.
(2022), olumlu bir imaja sahip etkinliklerin, katilimcilarin memnuniyet diizeyini etkiledigini bu durumunda
festival imajina olumlu yonde etki ettigini ifade etmislerdir.

Arastirmada festival katilimcilariin kiiltiirel deneyim diizeyleri ile festival deneyimi arasinda zayif diizeyde
pozitif yonlii bir iliski oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Lee (2023) festival ziyaretcilerine yonelik merak uyandiran
rekreatif etkinliklerin gelistirilmesinin bireylerin kiiltiirel deneyim diizeylerine etki edecegini ifade etmistir.
Bireyler yoresel yemeklerin tadimi ve yapimi, yoresel etkinlikler gibi kiiltiirel deneyimlere aktif olarak
katilarak olumlu diizeyde festival deneyimi de elde edebilmektedir.

Arastirmada festival katilimcilarimin kiiltiirel deneyim diizeyleri ile festival sadakati arasinda zayif diizeyde
pozitif yonli bir iliski oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Manthiou vd., (2014), deneyim kavraminin sadakat tizerinde
etkisinin bulundugunu ifade etmistir. Bireyler destinasyona 6zgii degerleri deneyimlemek amaciyla yoresel
yemek festivallerine katilim gostermektedirler. Bu tiir kiiltiirel deneyimler bireylerin katildiklar1 festivallere
sadakat duymasinda ve bagkalarina tavsiye etmesinde etkin rol oynamaktadir.

Arastirmada festival katilimcilarinin arayis diizeyleri ile festival imaj1 arasinda zay1f diizeyde pozitif yonlii bir
iliski oldugu ortaya c¢ikarilmstir. Bireyler, giinliik rutinlerinden kagmak amaciyla yenilik arayis1 igerisine
girmektedir. Arayis, bireyin bir konu hakkinda istek ve merak duymasidir. Faulkner vd. (1999) arayis
icerisinde festivale katilan bireylerin memnuniyet diizeyi yiiksek olursa festivali yeniden ziyaret etme
niyetlerinin olusacagini bu durumun da festival imajm yiikseltecegini ifade etmistir.

Arastirmada festival katilimcilarinin arayis diizeyleri ile festival deneyimi arasinda zayif diizeyde pozitif yonlii
bir iliski oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Lee ve Kwon (2021) bireylerin yenilik arayislari ile festival deneyimi
arasinda anlamli bir iliskinin bulundugunu ifade etmislerdir. Bu durumda yenilik arayisina giren bireyler
festivallere katilarak yeni beceriler edinebilir, yeni bilgiler 6grenebilir ve bakis acilar1 degisebilir. Bu nedenle
arayis igerisindeki bireyler festival deneyimi kazanma arzusu icerisinde olmaktadirlar.

Arastirmada festival katilimcilarinin arayis diizeyleri ile festival sadakati arasinda zayif diizeyde pozitif yonlii
bir iliski oldugu ortaya ¢ikarilmigtir. Tsaur vd. (2019) bireylerin arayis diizeylerinin festival sadakati tizerinde
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olumlu etkisinin bulundugunu ifade etmislerdir. Giinliik rutinlerinden sikilan bireyler yeni arayislara
girmektedir. Bireyler, festivallerden memnun kaldiklarinda, ayni festivali tekrar ziyaret etme egiliminde
olacaklardir. Bu durumda arayis diizeyinin festival sadakati iizerinde etkisinin oldugu soylenebilir.

Arastirmaya katilan festival katilimcilarinin kagis diizeylerinin festival deneyimi {izerinde anlaml bir etkisi
bulunmaktadir. Kim, Suh ve Eves (2010) yemek festivallerinde, ziyaretcilere sunulan yiyecek ve i¢eceklerin;
otantikligi, sagliga faydasi ve heyecan verici olmas1 halinde, bireyleri festivallere ¢ekmede etkili olacagini
belirtmiglerdir. Kacis igerisine giren bireyler, yoresel yemekleri ve destinasyon kiiltlirel 6zelliklerini
deneyimlemek i¢in yoresel yemek festivallerine biiylik oranda ragbet gdstermektedirler.

Calismada festival cekicilik diizeyinin festival deneyimi iizerinde anlaml1 bir etkisi bulunmaktadir. Yoon, Lee
ve Lee (2010) festivalleri ¢ekici kilan; rekreatif tesisler, yiyecek-icecekler, hediyelik esyalar gibi unsurlarin
festival deneyimi tlizerinde etkisinin bulundugunu ifade etmislerdir. Festivalde bulunan ¢ekici diizeydeki
etkinlikler (yemek yarismalari, yoresel yemekler, {inlii seflerin sdylesileri, cocuklara yonelik eglence alanlar1),
bireylerin olumlu diizeyde festival deneyimi yasamalarini saglamustir.

Caligmada aragtirmaya katilan festival katilimeilarimin kiiltiirel deneyim diizeylerinin festival iizerinde anlamli
bir etkisi bulunmaktadir. Ho, Tiew ve Adamu (2022) olumlu diizeyde yasanan kiiltiirel deneyimin (ydreye ait
kiiltiirel 6zellikler) deneyimlenmesinin festival deneyimine etki ettigini ifade etmislerdir. Calismada festival
cekicilik diizeyinin festival imaj1 tizerinde anlamli bir etkisi bulunmaktadir. Molina-Gomez vd., (2021) kagis
icerisine girerek festivallere gelen ziyaretgilere eglenceli etkinlikler sunmanin festival sadakatinde 6nemli rol
iistlenecegini ifade etmislerdir. Bu durum festivallerin ¢ekicilik diizeyinin yiiksek olmasi durumunda festival
imajinin da artacagi seklinde ifade edilebilir.

Caligmada arastirmaya katilan festival katilimcilarinin kiiltiirel deneyim diizeylerinin festival imaj1 tizerinde
anlamli bir etkisi bulunmaktadir. Mohamad vd. (2015) olumlu diizeyde yasanan deneyimlerin, imaj iizerinde
olumlu etkisinin bulundugunu ifade etmistir. Olumlu diizeyde yasanan kiiltiirel deneyimler festival imajina
katkida bulunacagindan, festivalde yoresel unsurlarin 6n plana ¢ikarilarak kiiltiirel deneyim boyutunun
gelistirilmesi 6nem arz edecektir.

Caligmada arastirmaya katilan festival katilimcilarinin kagis diizeylerinin festival sadakati iizerinde anlaml
bir etkisi bulunmaktadir. Lee ve Hsu (2013) bireylerin kagis motivasyonlariin festival memnuniyetini
etkiledigini bu durumunda sadakati ortaya ¢ikardigini tespit etmislerdir. Kacis motivasyonuyla hareket eden
bireyler gittikleri festivale yonelik bir sadakat duygusu gelistirmektedir.

Caligmada festival ¢ekicilik diizeyinin festival sadakati iizerinde anlamli bir etkisi bulunmaktadir. Li, Dai,
Tang ve Chen (2020) festivallerin gekicilik unsurlarinin destinasyon sadakati {izerinde etkisinin bulundugunu
belirtmisglerdir. Festivallerin ¢ekicilik 6zellikleri bireylerin o festivalden memnun kalmasini saglayarak sadakat
diizeylerini etkilemektedir.

Calismada arastirmaya katilan festival katilimcilarmin kiiltiirel deneyim diizeylerinin festival sadakati
iizerinde anlamli bir etkisi bulunmaktadir. Sisson ve Alcorn (2022), bireylerin olumlu kiiltiirel deneyim elde
etmeleri halinde festivallere olan sadakat diizeyinin artacagini ifade etmislerdir.

Calismada arayis boyutunun; festival deneyimi, festival sadakati ve festival imaj1 tizerinde anlamli bir etkisinin
olmadig1 belirtilmistir. Ayrica, kagis diizeyi boyutunun da festival imaj1 lizerinde anlamli bir etkisinin olmadigi
ortaya koyulmustur. Tiim bu sonuglar dogrultusunda Konya Gastrofest’in prestijinin artirilarak daha nitelikli
bicimde diizenlenmesi adina festival organizatdrlerine ve yerel yonetimlere birtakim 6neriler sunulmasi yararl
olacaktir:

e Konya Gastrofest heniiz yeni bir festival olmasindan dolay1 festival imajinin daha da giiclendirilmesi
gerekmektedir. Bundan dolay1 yerel yonetimler; Konya iline ait yoresel yemekleri 6ne ¢ikartarak
Konya Gastrofest’in tanitimina énem vermelidir.

e Bu festivalin diger gastronomi festivallerine kiyasla daha fazla reklamimnin yapilarak marka
bilinirliginin arttirilmas1 gerekmektedir.

e Konya Gastrofest’i ziyaret edecek bireylere olumlu deneyimler yasatarak sadik konuma getirilmeli ve
gelecekte yeniden bu festivale katilimlari saglanmalidir.

e Konya ilinin UNESCO yaratict Sehirler Ag1 kapsaminda gastronomi sehri segilmesi adina yerel
yonetimler girisimde bulunmalidir. Bu sayede Konya ilinin gastronomik anlamda bilinirligi ulusal ve
uluslararasi basin kuruluslari ile ¢esitli medya organlari araciliiyla tist diizeye ¢ikacaktir.
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o Festivale evli c¢iftler agirlikli olarak katildigindan kiiciik ¢ocuklar igin rekreatif farkliliklar
yaratilmalidir.

e Kirsal kesimde firetilen yoresel tirtinlerin festivalde tanitimi yapilabilir.
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