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Ozet

Bu ¢alisma, turizm temali karikatiirlerde kadin figiirlerinin temsilini gostergebilimsel bir bakis agistyla incelemektedir. Toplam 47
karikatiir sistematik olarak analiz edilmis, kadin karakterlerin gorsel temsilleri, duruslari, etkinlikleri, kiyafetleri ve baglamsal
unsurlar iizerinde durulmustur. Gostergebilimsel yaklasim, gorsel isaretler ve semboller araciligiyla hem agik hem de oOrtiik
anlamlarin belirlenmesine olanak saglamistir. Analiz, kadin figiirlerinin toplumsal cinsiyet rolleri baglaminda nasil kodlandigini;
nesnelestirme, aktif katilim ve turizm baglaminda rol alma gibi temalar1 incelemistir. Bulgular, kadinlarin siklikla tekrarlayan
kliseler ve kiiltiirel semboller araciligiyla temsil edildigini ve bu temsillerin toplumsal algilar1 yansittigini ve turizm kiiltlring
sekillendirdigini gostermektedir. Caligma, gorsel medyada cinsiyet temsillerinin anlasilmasma katki saglamakta ve karikatiirlerde
gosterge yapilarinin analizine yonelik yontemsel bir ¢ergeve sunmaktadir. Ayrica, gorsel kiiltiir, turizm ve cinsiyet ¢aligmalari
arasindaki kesisimi vurgulayarak, kadin kimliklerinin sosyal normlarla nasil inga edildigine dair 6nemli bilgiler sunmaktadir. Bu
caligma neticesinde, turizm karikatiirlerinde kadin figiirlerinin tekrarlayan kliseler ve nesnelestirici kodlar iizerinden temsil edildigi
gostergebilimsel olarak saptanmustir; bu bulguya istinaden, turizm sektdriiniin pazarlama sdylemlerinde toplumsal cinsiyet esitligini
yansitan aktif ve g¢esitli temsilleri benimsemesi, akademik alanin ise bu mitlerin kiiltiirel alimlamasin1 ve sektorel politika
yansimalarini elestirel bir ¢cercevede derinlestirmesi Onerilebilir.

Anahtar Kelimeler: Turizm Karikatiirleri, Kadin Figlr(l, Gostergebilim, Turizm ve Kadin

Abstract

This study examines the representation of female figures in tourism -themed cartoons from a semiotic perspective. A total of 47
cartoons were systematically analysed and visual representations, postures, activities, clothes and contextual elements of female
characters were emphasized. The semiotic approach has enabled the determination of both open and implicit meanings through
visual signs and symbols. The analysis is how female figures are coded in the context of gender roles; He has examined the themes
such as objectivity, active participation and role in the context of tourism. The findings show that women are frequently represented
through recurrent clichés and cultural symbols and that these representations reflect social perceptions and shape tourism culture.
The study contributes to the understanding of gender representations in visual media and provides a methodological framework for
the analysis of indicator structures in cartoons. It also emphasizes the intersection between visual culture, tourism and gender studies
and provides important information about how female identities are built with social norms. This study semiotically determined that
the representation of female figures in tourism cartoons utilizes repetitive clichés and objectifying codes. Consequently, it is
recommended that the tourism sector adopt active and diverse representations that reflect gender equality in its marketing discourse.
Simultaneously, the academic field should critically deepen its analysis of the cultural reception and sectoral policy reflections of
these prevalent myths.

Keywords: Tourism Cartoons, Women’s Figures, Semiotics, Tourism and Women

Giris
Karikatiir, kisileri, olaylar1 veya toplumsal olgular1 abartili ve mizahi bir bigimde yansitarak elestirel ya da
diisiindiirticii bir bakis agis1 sunan gorsel bir sanat dalidir (Cevikayak, 2021). Cizgisel anlatim araciligiyla
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toplumsal, siyasi ve kilturel unsurlarin hicvedilmesi karikatiiriin en belirgin islevlerinden biridir. Bu sanat
biciminde genellikle bireylerin, olaylarin ya da endiistrilerin fiziksel 6zellikleri ya da dikkat ¢ekici yonleri
abartilarak ifade edilir. Boylece karikatiir, yalnizca estetik bir ifade bi¢imi olmanin 6tesine gecerek, giildiirme,
diisiindiirme ve elestirme islevlerini de yerine getirir (Sahin, 2019). Karikatiiriin turizm alaniyla iliskisi farkli
acilardan ele almabilir. Oncelikle karikatiir, turistik destinasyonlarm tanitiminda bir ara¢ olarak
kullanilabilmektedir (Kasai ve Hsu, 2012). Sehirlerin ya da {ilkelerin kiiltiirel simgeleri, esprili ve abartili
cizimler aracilifiyla brosiirlerde, afislerde veya hediyelik esyalarda sunularak destinasyonlarin akilda kalicilig1
artirllmaktadir. Bunun yani sira, turistik alanlarda karikatiir portre sanatgilari, ziyaretcilere eglenceli bir
deneyim ve unutulmaz bir hatira sunmakta, bu durum da turistik deneyimin bir pargasi haline gelmektedir
(Spennemann, 2021). Ote yandan, karikatiirler yalnizca turizmin olumlu yonlerini degil, olumsuz etkilerini de
gorlinlir kilmaktadir (Wu ve Lai, 2025). Asin kalabaliklagsma, ¢evre kirliligi veya kiiltiirel yozlasma gibi
sorunlar, elestirel karikatiirler araciligiyla toplumun dikkatine sunulabilmektedir. Bu yoniiyle karikatiir, hem
turizmin tanitiminda islevsel bir arag, hem de turizm politikalarinin sorgulanmasina katki saglayan elestirel bir
ifade bicimidir.

Turizm sektoriiniin  karikatlir {izerinden incelenmesi ve elestirilmesi lizerine arastirmalara rastlamak
miimkiindiir. Ornegin; Cohen (2011), turizm Karikaturlerinin gérsel analizine yonelik kavramsal bir cerceve
sunarak tematik okumalar sunmustur. Sel ve arkadaslar1 (2016), turizm karikatiirlerini deniz turizmi temasiyla
inceleyerek gostergebilim yaklagimiyla sakli mesajlar1 ve elestirel temalar1 ortaya koymustur. Ote yandan, Li
ve digerleri (2020) cocuk katilimcilarla deneysel yontem kullanarak karikatiirize fotograflarin dikkat ve
tercihleri nasil etkiledigini 6lgmiis; turizm pazarlamasi i¢in uygulamaya doniik ¢ikarimlarda bulunmustur. Su
ve Li, (2023), maskot/¢izgi karakter kullamminin yerel halk ve potansiyel turistler iizerindeki etkisini
inceleyerek marka-destinasyon iligkisini tartigmistir.

Bu ¢alismanin temel amaci, turizm Karikatiirlerinde kadin temsillerini inceleyerek toplumsal cinsiyet
perspektifinden turizm-karikattir iliskisini degerlendirmektir. Mevcut literatiir, turizm Karikatiirlerini
genellikle destinasyon imaji, ¢cevresel sorunlar, pazarlama ya da turist—yerel halk iliskileri ¢ercevesinde ele
almakta; ancak kadin temsillerine odaklanan herhangi bir inceleme bulunmamaktadir. Bu baglamda calisma,
turizm karikatiirlerinde kadin figiirlerinin nasil yansitildigini, hangi toplumsal cinsiyet rollerine vurgu
yapildigini ve kadin turist imgesinin hangi kiiltiirel ya da elestirel kodlarla iliskilendirildigini ortaya koymay1
hedeflemektedir. Caligmanin 6nemi, turizm-karikatiir iliskisine dair alan yazinda mevcut olan bu boslugu
doldurmasindan kaynaklanmaktadir. Bu baglamda, karikatiirler araciligiyla turizmin toplumsal cinsiyet rolleri,
kadimlarin turizm sektoriindeki goriiniirliigii ve karsilastiklart sorunlar gibi konularin elestirel bir mercekle
incelenmesi miimkiin olmaktadir. Bu ¢alisma, karikatiirlerin bu yoniinii kullanarak, turizmin sadece ekonomik
c¢iktilarindan ibaret olmadigini, ayn1 zamanda kadin emegi, kadin girisimciligi ve turistik destinasyonlardaki
kadinlarin deneyimleri gibi sosyal ve kiiltiirel boyutlarin1 da goriinlir kilan nadir ¢aligmalardan biri olma
niteligini tasimaktadir. Boylece, turizm ¢aligmalarina elestirel bir toplumsal cinsiyet perspektifi sunarak alana
onemli bir katki saglamaktadir. Bu nedenle kadin temsillerinin incelenmesi, hem turizm arastirmalarinda
toplumsal cinsiyet duyarliligimmin artirilmasina hem de gorsel kiiltiir araciligiyla turizmin toplumsal
yansimalarinin daha derinlikli anlagilmasina katki saglayacaktir.

Turizm ve Kadin

Turizm, toplumsal iligkilerin yeniden iiretildigi ve toplumsal cinsiyet rollerinin en goriiniir hale geldigi
alanlardan biridir. Kadinlar bu noktada hem iiretim siireglerinde emek giictiyle (Burell vd., 1997) hem de
tiketim stireclerinde turist kimligi ve kiiltiirel temsilleriyle sektoriin merkezinde yer almaktadir (Tristanti vd.,
2022). Uretim siireclerindeki bu aktif konum Cicek ve arkadaslarmin da (2017) vurguladig: gibi turizm
sektoriindeki kadin istihdamini derinden ve olumlu yonde etkilemekte; kadinlara ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
katilim agisindan bir¢ok firsat sunmaktadir. Ancak bu katilim, toplumsal sistemin kadin ve erkege atfettigi
farkli roller ¢er¢evesinde sekillenmektedir. Bu durumun temelinde, rekabetgilik, aktiflik ve sertlik gibi
ozelliklerin erkeksi olarak kodlanmasi; duygusallik, sicaklik, sefkat ve misafirperverlik gibi 6zelliklerin ise
kadms1 olarak tanimlanmasi yatmaktadir (Purcell, 1996; Kula Demir, 2006). Dolayisiyla, bu kiiltiirel
kodlamalar ekonomik sektorlerdeki is boliimiine de dogrudan yansimaktadir (Cémert, 2014; Dinger vd., 2016).
Toplumsal cinsiyet temelli bu rol ayrimlari, turizm sektoriindeki kadin emeginin niteligini ve kadinlarin nasil
temsil edildigini belirlemektedir. Nitekim Akoglan (1996), hizmet sektoriinde yer alan diger is alanlarinda
(hemsirelik, sekreterlik, 6gretmenlik vb.) oldugu gibi, turizm sektdriinde de yapilan islerin dnemli bir kisminin
kadins1 olarak kabul edildigini ifade etmektedir. Bu durum, mevcut literatiirde de yemek pisirme, misafir
kargilama, yatak yapimi, temizlik, servis, ev pansiyonculugu ve hediyelik esya iiretimi gibi islerde ¢alisan
isgiictiniin biiyiik 6l¢lide kadinlardan olustugunu gosteren bulgularla 6rtiismektedir (Akoglan, 1996; Tristanti
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vd., 2022). Genel ¢erceve icerisinde degerlendirildiginde, toplumsal cinsiyet temelli bu rol ayrimlari, turizm
sektoriindeki kadin emeginin niteligini ve kadinlarin nasil temsil edildigini belirlemektedir (Aksu ve
Temeloglu, 2011; Eger vd., 2021). Ayrica, turizm sektorii kadmlarin yalmzca emek giiciiyle degil, ayni
zamanda turistik deneyimlerin 0znesi ve destinasyon tamitimlarinda sembolik bir figiir olarak
konumlandirildigi bir alandir (Cave ve Kilig, 2010; Ferguson, 2011; Hoang ve Minh, 2025). Tanitim
materyalleri, reklamlar ve turistik sdylemler, kadin figiirlerini ¢ogunlukla giizellik, egzotiklik, ¢ekicilik ve
misafirperverlik gibi kiiltiirel kodlarla temsil etmektedir (Tuncel, 2011). Bu tiir temsiller kadim hem
destinasyonun simgesi hem de turistik tiiketimin nesnesi olarak konumlandirirken, ayn1 zamanda toplumsal
cinsiyet normlarinin yeniden iiretilmesine aracilik etmektedir (Swain, 1995; Pritchard ve Morgan, 2000;
Pritchard ve Wilson, 2022). Ozellikle turizm haberleri ve tamitimlarinda kadin imajinm yogun kullanimi
(Zorlu, 2015), kadin kimliginin yeniden insa edilmesine yol agmig; bdylece kadin, geleneksel toplumsal
rollerine ek olarak turizmde kalkinma stratejilerinin bir araci haline gelmistir.

Bahsi gecen tiim sebepler dolayisiyla kadin, turizm sektoriinde biiyiik 6nem tagimaktadir. Kadin emegi ve
temsilleri lizerinden yapilan ¢aligsmalar, turizmin toplumsal cinsiyet esitsizliklerini yeniden iireten bir alan
oldugunu ortaya koyarken ayni zamanda kadinlarin turizm araciligryla giiclenme, kimlik inga etme ve yeni
roller edinme sureclerine katildiklarin1 da gostermektedir. Bu nedenle turizm ve kadin iligkisini incelemek,
toplumsal cinsiyet ¢aligmalarinin turizm alanindaki en 6nemli katkilarindan birini olusturmaktadir.

Tlgili Calismalar

Turizm karikatiirleri iizerine yapilan akademik caligmalar incelendiginde, arastirmalarin biiyiik oSlc¢iide
karikatiirlerin iceriksel ve sembolik analizine odaklandig1 goriilmektedir. Bu kapsamda Cohen (2011), turizm
karikatdrlerini turist—yerel halk iliskileri, beklentiler ile gerceklik arasindaki geliskiler ve turizm sektdriine
yonelik elestiriler baglaminda degerlendirmistir. Yazar, karikatiirlerin mizahi yonii araciligiyla turizmin sosyal
ve kiiltiirel boyutlarina dair farkindalik yaratabilecegini ortaya koymustur. Benzer sekilde Sel, Lale ve Aktas
(2017), 2009-2014 yillar1 arasinda diizenlenen Uluslararasi Turizm Karikatiirleri Yarigmasi’na gonderilen
eserleri gdstergebilimsel agidan incelemis ve deniz turizmine iligkin temalarin karikatiirlerde nasil temsil
edildigini tartigmistir. Calisma sonucunda deniz turizminin genellikle olumlu imajlarla yansitildigi, ¢evresel
sorunlar gibi olumsuz yonlerin ise daha sinirli bi¢imde ele alindigi belirlenmistir. Cocuk perspektifini ele alan
caligmalardan biri olan Kozak ve Ozkeroglu (2020), ¢ocuklarin ¢izdigi turizm karikatiirlerini inceleyerek,
cocuklarin turizm algisini ve beklentilerini ortaya koymustur. Arastirmada eglence, dogal giizellikler ve sosyal
etkilesim gibi unsurlarin ¢ocuklarin ¢izimlerinde 6n plana ¢iktigi; elestirel bir yaklagimin ise sinirli diizeyde
oldugu goriilmistiir. Benzer sekilde Florido-Benitez (2023), animasyon, ¢izgi film ve fantastik film
karakterlerinin destinasyon imaj1 tizerindeki etkisini degerlendirmis ve bu tiir gorsellerin 6zellikle ¢ocuk ve
geng turistler agisindan cazibe unsuru olusturdugunu belirtmistir. Bunlarin yani sira, karikatiir ve animasyon
karakterlerinin turizm motivasyonlari iizerindeki etkisini inceleyen ¢alismalar da bulunmaktadir. Ornegin Lin
ve arkadaslar1 (2021), cizgi film karakterlerine yonelik “cartoon pilgrimage” olgusunu ele alarak turistlerin
nostalji, 6zdeslesme ve kiiltlirel deneyim gibi motivasyonlarla bu tiir turizme yoneldiklerini ortaya koymustur.
Ayrica Wu (2025), “cartoon-induced tourism” kavramini merkeze alarak, karikatiirize edilmis destinasyon
gorsellerinin potansiyel turistlerin destinasyon algisini ve ziyaret etme niyetini nasil etkiledigini aragtirmistir.
Calismada karikatiirlestirilmis gorsellerin, destinasyonlara yonelik algiyr olumlu yonde giiclendirdigi
sonucuna ulasilmistir. Ek olarak, Dagdeviren ve digerleri, (2024) turizm ve ¢evre arasindaki olumsuz iligkiyi
karikatiirler tizerinden inceleyerek kiiresel 1sinma, betonlagma ve yaban hayatin tehlikeye girmesi konularinin
islendigi sonucuna ulagmustir.

Yodntem

Arastirmada nitel arastirma yontemi benimsenmis, veriler ise gostergebilimsel analiz teknigiyle incelenmistir.
Gostergebilim, isaretler ve semboller aracilifiyla iiretilen anlamlarin ¢oziimlenmesine imkan tanir.
Arastirmada, Uluslararas1 Turizm Karikatiirleri” yarigmasinda 2023 yili karikatiirleri kullanilmigtir
(Tourismcartoon, 2023). Kadin temasiyla diizenlenen yarismanin farkli kategorilerinde 6diil alan ve 6zel
secilen karikatiirler analiz edilmistir. Toplam 47 karikatiir gostergebilim teknigiyle incelenerek Roland Barthes
(1988) tarafindan onerilen mit ¢éziimleme siireci ile irdelenmistir. Roland Barthes'in mit ¢éziimleme siireci,
gostergenin anlam katmanlari {i¢ diizeyde okumayi igerir: betimleyici okuma gdsterenin salt bi¢imini ve
kelime anlamin1 saptarken; yorumlayici okuma bu bic¢imi kiiltiirel kodlarla iliskilendirerek birinci dereceden
anlami olusturur. Son olarak, mitolojik okuma ise olusan bu anlami ikinci dereceden bir gdsteren olarak ele
alir ve ardinda yatan, toplumsal bir ideolojiyi dogallagtiran gizli kavrami (miti) ifsa etmeye odaklanir. Barthes
i¢in mit ¢6ziimleme, gériinenin ardindaki bu ideolojiyi agiga ¢ikarma eylemidir. Calisma kapsaminda ikincil
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veriler kullamildigindan etik kurul onayr gerektirmemektedir. Alan yazinda karikatiirler, gorseller, afisler
tizerinden gostergebilim tekniginde bu modelin kullanildig1 ¢aligmalara rasttamak mimkindir (Siregar, 2022;
Lemarié, 2024; Maruhawa ve Deni, 2025). Buna gore veriler, betimsel, yorumlayict ve mitolojik olmak {izere
ii¢ diizey Ozelinde analizle ger¢eklesmektedir. Barthes’in (1988) goriisline gore efsane, mantiksiz veya
sOylenemez bir gergeklik degil, belirli bir donemde baskin olan degerler igin ifade etme ve gerekcelendirme
islevi goren bir iletisim sistemi veya mesajdir. Bu dogrultuda, turizm karikatiirleri yalnizca gorsel mizah
unsurlar1 olarak degil, ayn1 zamanda turizm politikalari, turist davraniglar1 ve kiiltiirel karsilagmalar iizerine
elestirel bir sdylem olarak degerlendirilmistir. Karikatiirlerde yer alan figiirler, semboller, jestler, renkler ve
gorsel metaforlar, anlam iiretiminde kadin temasina gore temel unsurlar olarak dikkate alinmistir. Karikatiirler,
turizme iligkin toplumsal algilarin, turist davraniglarinin ve destinasyon imajlarimin elestirel bir bakis acisiyla
gorsellestirildigi onemli iletisim araglaridir. Calismada segilen karikatiirler, turizm endiistrisini, turist-yerel
halk etkilesimlerini, turizmin yarattig1 sosyal ve kiiltiirel sonuglar1 yansitan i¢eriklerden olugsmaktadir. Analiz
stirecinde her bir karikatiir, oncelikle icerdigi gorsel unsurlar bakimindan betimlenmis, ardindan bu unsurlarin
kiiltiirel ve turistik baglamda neyi temsil ettigi yorumlanmigtir. Boylelikle turizm karikatiirlerinin, yalnizca
eglenceli bir gorsel ifade bigimi olmadigi; ayn1 zamanda kiiltiirel elestiri ve toplumsal yansima araci olarak
islev gordiigli ortaya konmustur. Arastirmacilar, aragtirma bulgularinin gecerlik ve giivenirligini saglamak
amaciyla iletisim ve turist davranisi alanlarinin her biri igin birer uzman olmak tizere iki akademisyenden onay
ve goriis almistir. Buna gore elde edilen bulgular, uzman teyidiyle dogrulanmustir.

Bulgular

Arastirma kapsaminda analiz edilen karikatiirler betimleyici, yorumlayici ve mitolojik olarak agiklanmisgtir.
Buna gore “kiiltiirel tasiyici/iireten kadin™, “steretopik/cinsiyet¢i mizah”, “ironik/elestirel/giiglii kadin” ve
“tiiketim nesnesi/cazibeli kadin” olmak iizere dort temada simiflanmistir. Karikatiirlerin ii¢ tanesi kiiltiirel
tasiyici, 22 tanesi cinsiyet¢i mizah, 13 tanesi ironik ve bes tanesi tiilketim nesnesi olarak siniflandirilmistir.

Asagidaki tablolarda ilgili temalara yonelik 6rnek karikatiirler sunulmustur.

Tablo 1. Kiiltiirel Tasiyic1 / Ureten Kadin Karikatiirleri

Karikattr L Betimleyici Yorumlayici Mitolojik
Icerik
anlam Anlam Anlam
Kadin kiiltiirel
Kilim Kadim tezgah . e mirast siirdiiren
= Turistler izliyor; ve Uretken
dokuyan baginda kilim .. PR
kadin igine odakli  figlrdr;
kadin dokuyor
geleneksel rol
degerli
. . Kadin emegi ve
Hah. Kadin eserini Ziyaretgiler Uretimi
sergileyen osteriyor hayranlikla toplumsal saygi
kadin g y bakiyor p e
kazanir
Tarlada Baginda tepsi ile  Turistler tatil {(adln (;ahskan,_
galisan .. Uretken ama tatil
tarla isi yapan amaglt
yerel kadin gozlemliyor yapamayan
kadin toplum figiiri

Kiiltiirel Tasiyic1 / Ureten Kadin Karikatiirleri: Tabloda yer alan gorsellerin ¢dziimlemesi, kirsal ve turistik
baglamlarda kadinin kiiltiirel temsiline iliskin bir anlam 6rgiisiinii ortaya koymaktadir. Betimleyici diizeyde
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kadin figiirleri; kilim dokuyan, halisini sergileyen veya tarlada ¢alisan tiretken bireyler olarak gérinmektedir.
Yorumlayict diizeyde bu figiirler, turistik bakisin yoneldigi birer kiiltiirel performans nesnesine doniisiirken,
ayn1 zamanda kendi emegine odaklanan ve kiiltiirel kimligini eylem {izerinden yeniden iireten 6znelerdir.
Mitolojik diizeyde ise kadin, kiiltiirel miras1 siirdiiren, tretkenligiyle toplumsal yapiy1 ayakta tutan ve
geleneksel degerlerin tasiyicist bir arketip olarak konumlanmaktadir. Bu iiclii anlam diizeyi bir arada
degerlendirildiginde, kadin temsilleri hem turistik bakisin nesnesi hem de kiiltiirel kimligin 6znesi olarak ikili
bir konumda yer almakta; boylece kadin, hem “gosterilen” hem de “iiretilen” bir kiiltiirel figiir olarak, yerel
kimligin siirekliligini saglayan ama c¢ogu zaman goriinmez kilmman bir emek alanini temsil etmektedir.
Dolayisiyla kadin emegi, kiiltiirel {iretim siire¢lerinde hem geleneksel mirasin yeniden insasina katki sunan bir
0zne hem de bu mirasin turistik veya toplumsal gostergesi olarak metalagtirilan bir sembol islevi gérmektedir
(Cosar, 2017).

Tablo 2. Steretopik/Cinsiyetci Mizah Karikaturleri

Karikatlr icerik Betimleyici Yorumlayici Mitolojik Anlam
anlam Anlam
Ut yapan  Kadn iitii yaptyor ~ Yorgun, isine Kadin ev isleriyle
kadin odakli, ev isi on sinirlandirilir,
planda toplumsal rol
olarak ‘caligkan
ev kadinr’
Makyaj Kadm ruj ve oje Seyahatte bile Kadimin goriiniisii
tazeleyen strayor bakimli ve cazibesi 6n
kadin planda, toplumsal
guzellik normu
Cok esya Kadin ¢ok Erkeklerle Kadinlar tiiketim
ile tatile bavulla geziyor kiyaslandiginda asir1  ve hazirhik
- ¢ikan esya konusunda asir1
! kadmn titiz veya bagimli
i olarak gorulur

Tur
rehberi
kadin

Kadin cazibesi ile
dikkat ceken ve
toplum tarafindan
‘tiiketim nesnesi’
olarak algilanir

Erkek turistlerin
ilgisi

Dekolte ve mini
elbise

Steretopik/Cinsiyetci Mizah Karikaturleri: Tablodaki imgeler, turizmde kadin figiliriiniin toplumsal cinsiyet
temsilleri tizerinden nasil inga edildigini ve bu temsillerin kadinlarin turizmdeki rollerini nasil sekillendirdigini
gostermektedir. Kadinlarin ev ici rollerine atifta bulunan "iitii yapan kadin" ve "makyaj tazeleyen kadin"
imgeleri, kadinlarin bakimli ve ev islerine odakli olarak kodlandigini1 ortaya koymaktadir. Bu temsiller,
kadinlarin turizmdeki rollerinin genellikle estetik ve bakim odakli beklentilerle sinirlandigini gostermektedir.
Ozellikle "tur rehberi kadin" imgesindeki dekolte ve mini elbise, kadinlarin cazibe ve tiiketim nesnesi olarak
sunuldugunu vurgulamaktadir. Bu durum, kadinlarin profesyonel rollerinin genellikle gz ard: edilerek, estetik
ve ilgi ¢ekicilik tizerinden degerlendirildigini gostermektedir. Benzer sekilde, "¢ok esya ile tatile ¢ikan kadin"
imgesi, kadmlarin tiiketim ve hazirlik siireglerinde asiri titiz veya bagimli olarak gorildiigiinii ortaya
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koymaktadir. Bu temsiller, kadinlarin turizmdeki rollerinin genellikle toplumsal cinsiyet normlar1 ve kalip
yargilarla sekillendirildigini gostermektedir. Buna gore, kadin figiiriiniin turizmdeki temsilleri, toplumsal
cinsiyet esitsizligini pekistiren ve kadinlarin profesyonel rollerini sinirlayan bir yapi sergilemektedir. Bu
bulgular, turizmde kadin temsillerinin toplumsal cinsiyet normlar1 ve kalip yargilarla sekillendigini ve bu
temsillerin kadinlari profesyonel rollerini sinirladiginmi géstermektedir. Bu baglamda, kadinlarin turizmdeki
temsillerinin daha esitlik¢i ve kapsayici bir sekilde yeniden sekillendirilmesi gerektigi sGylenebilir.

Tablo 3. ironik/Elestirel/Giiclii Kadin Karikatiirleri

Karikatur icerik Betimleyici anlam ler:;qnlaylcl Mitolojik Anlam
Tatilde Kadin hem is Kadin ¢ok yonli, Kadin bagimsiz ve
hem yaptyor hem dayanikl cok yonlidur,
calisan geziyor toplumsal
hem gezen zorluklarla bas
kadin edebilir
Savas Kadin yolda, Umursamaz ve Kadin, erkek
ortaminda  erkekler savasta Ozgur egemen ortamda
gezen bile 6zgur ve
kadin bagimsiz hareket

eder
Oteli Kadmlar siitun gibi  Otelin isleyisinde Kadmlar
ayakta tasvir edilmis merkezi rol goriinmez ama
tutan kadin toplumun temel
caliganlar diregi olarak gii¢
sahibidir

Ironik/Elestirel/Giiclii Kadin Karikatiirleri: Turizmde kadin figiiriiniin toplumsal cinsiyet temsillerini ve bu
temsillerin kadimlarin turizmdeki rollerini nasil sekillendirdigini gostermektedir. Ozellikle "tatilde hem galisan
hem gezen kadin" imgesi, kadinin hem is hem de tatil yasamini bir arada siirdiirebilen ¢ok yonlii ve dayanikli
bir varlik olarak sunulmaktadir. Bu temsil, kadmlarin bagimsiz ve kendi hayatlarinin sorumlusu olarak
algilanmalarimi saglar. Benzer sekilde, "savas ortaminda gezen kadin" imgesi, erkek egemen ve tehlikeli bir
ortamda Ozgurce hareket eden bir kadmn figilirii sunar. Bu temsil, kadinin toplumsal normlar1 veya fiziksel
engelleri asarak bagimsizlik gosterebilecegini vurgular. Turizm baglaminda bu, kadinlarin risk ve macera
turizmi gibi alanlarda da aktif rol alabildiklerini gosterir ve kadin figiiriine gli¢ ve 6zgurlik atfeder. Son olarak,
"oteli ayakta tutan kadin ¢alisanlar" imgesi, kadinlarin otel igleyisinde merkezi, gériinmez ama vazgegilmez
roller iistlendiklerini simgeler. Bu mitolojik anlam, kadinin toplumsal ve ekonomik yapilarda temel bir direk
olarak giiclinii ortaya koyar. Bu baglamda, turizmde kadin figiiriiniin artik yalnizca bakim, giizellik ve tiikketim
nesnesi olarak degil, ayn1 zamanda dayaniklilik, bagimsizlik ve merkezi gili¢ olarak temsil edildigi ifade
edilebilir (Wang ve Sun, 2023). Bu temsiller, kadinlarin aktif ve giiglendirici roller iistlenebildiklerini ve
toplumsal cinsiyet normlarinin yeniden sekillenebilecegini gdstermektedir (Stewart vd., 2021). Ozetle, kadin
figiiriiniin turizmdeki temsillerinin daha esitlik¢i ve kapsayict bir sekilde yeniden sekillendirilmesi gerektigi
soylenebilir.
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Tablo 4. Tiiketim Nesnesi/Cazibeli Kadin Karikatiirleri

Karikatlr icerik Betimleyici Yorumlayici Mitolojik Anlam
anlam Anlam
Kadm bedeni
Muzedeki Heykel kadin Estetik ve cinsel topl_umda d.'kkat
kadin . o cekici ve cinsel
. bedeni cazibe 6n planda S
heykeli bir simge olarak
konumlanir
Ozgirlik Kadin ().zvgurluk
Kadin hem ve estetigin
ve adalet Kadin . N
simgesi giinesleniyor S|mg_esel hem birlesimi,
Kadm estetik ideallestirilmis

kadin imgesi

Tiiketim Nesnesi/Cazibeli Kadin KarikatUrleri: Turizmde kadin figliriiniin tiiketim nesnesi ve cazibe odagi
olarak temsiline dair 6nemli gostergeler sunan bu karikatiirlerde 6zellikle "miizedeki kadin heykeli" ve "plajda
giineslenmeye gelen kadin" imgeleri, kadin bedeninin estetik ve cinsel cazibe lizerinden sunuldugunu gosterir.
Bu temsiller, kadinlarin toplumsal ve kiiltiirel olarak ilgi ¢ekici bir nesne olarak kodlandigini ortaya koyar.
"Ozgiirliik ve adalet simgesi kadin" imgesindeki giineslenme temasi ise, kadinlarm hem simgesel hem estetik
bir deger tasidiginmi vurgular. Bu tiir temsiller, kadinlar1 hem gorsel obje hem de kiiltiirel simge olarak ¢ifte
islevle kodlar (Schénzel, 2023). Akademik literatiirde, bu tiir temsillerin kadinlarin toplumsal cinsiyet normlari
ve kalip yargilarla sekillendirildigini ve bu temsillerin kadinlarin profesyonel rollerini smirladigimi
gostermektedir (Kiper ve Ulema, 2021). Sonug olarak, turizmde kadin figiiriiniin temsilleri, toplumsal cinsiyet
esitsizligini pekistiren ve kadinlarin profesyonel rollerini sinirlayan bir yap1 sergilemektedir.

Analiz sonucunda, karikatiirlerde simgelenen ve gosterilen kadin figiirii gostergebilim yaklasimiyla tekrarl
temalar ve kodlar ortaya ¢ikarmistir. Bir yandan ¢ogu karikatiir basit, tanimlanabilir sahnelerle (valiz, rehber,
heykel, resepsiyon, iitii, sorf tahtasi vb.) kadin temasi ortaya konurken diger yandan, siirekli “kadin emegi”,
“bakim/anne rolii”, “giizellik ve tiiketim”, “goriiniirliik/nesnelesme”, “dayaniklilik/kurgu bir gii¢” seklinde
belirli cagrisimlar sunmaktadir. Buna gore, turizmde kadinin gorevi bakim ve goriiniis; kadinin tatili bile devre
dis1 birakilmig emek; kadin hem ¢ekici hem iiretken olusu gibi goriislerle, turizmde kadinin rolii ya sahnelenen

folklor tagtyiciligl ya da gériinmez emekgi siitunu oldugu sdylenebilir (Tristanti vd., 2022).
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Sekil 1. Karikatiirlerde Tekrarlayan Mit Kiimeleri

<.makyaj, kirmzr ruj ve ojeler,
Fazla bavullar.... ok tiketen ve

..kilim dokuyan, valiz altinda aligveris yapan kadin temsil...
tamirat, kat gorevlisi, termizlik (K7, K23, K26, K35, K40 ve K45)

personel, kadin emegi
Uretkenlik ve
Fedakarlik

(K1, K5, K27, K32 ve K46)

Ironi ve Ters Ylz
Etme

Tuketim ve
Guzellik

Turizmde
Kadin Nesnelestirme
ve Erkek Bakisi

Cifte yuk
Performatif
.miizede yahj;zca kadin uyum

v hapse:

kadin... (K4 ve k28)
-.turist olarak titketen hem de
emek verip dreten kadm, hem
caksan de t n,
soklu gorev basarabilen ka
(K11, K22 ve K46)

Sekil 1°de yer alan kavram haritasi, turizmde kadinin temsiline iliskin ¢ok katmanli bir toplumsal cinsiyet
analizini ortaya koymaktadir. “Uretkenlik ve Fedakdrhk” kiimesi altinda, kadinlarin turizm sektdriinde
gorlinmeyen emegiyle (temizlik personeli, el isi iireticisi, hizmet calisan1 vb.) sektorel siirdiiriilebilirligi
sagladiklari, ancak bu emegin ¢ogunlukla degersizlestirildigi vurgulanmaktadir. “Tiiketim ve Giizellik”
kiimesi, kadinin turizm alaninda hem bir tiiketici hem de tiiketim nesnesi olarak konumlandirildigini; makyaj,
aligveris ve estetikle iliskilendirilen temsillerin, kadim1 pazarlanabilir bir imgeye doniistiirdiiglinii
gostermektedir. “Nesnelestirme ve Erkek Bakisi” kiimesinde, turistik tamitimlarda ve kiiltiirel temsillerde
kadmin bedeninin estetik ve erotik bir unsur olarak aragsallastirildigi, bdylece ataerkil ideolojinin yeniden
uiretildigi ifade edilmektedir. “Cifte Yiik ve Performatif Uyum” kiimesi ise kadinin hem emek Ureten hem de
titketim yapan ikili roliiyle, toplumsal cinsiyet beklentilerine performatif bicimde uyum saglamak zorunda
kaldigina isaret etmektedir. Son olarak “Ironi ve Ters Yiiz Etme” kiimesi, kadin temsillerine yonelik elestirel
bir farkindalik iiretmekte; sanat ve kiiltlir alanlarinda kadmin varliginin simgesel olarak nasil siirdiigiinii
sorgulamaktadir. Genel olarak bu harita, turizmde kadinin hem goriiniir hem de goriinmez kilinan bir 6zne
olarak, ataerkil Gretim ve tuketim donguleri icerisinde ¢ok boyutlu bir bicimde konumlandirildigint
gostermektedir.

Sonug ve Degerlendirme

Bu calisma, turizm temali karikatiirlerde kadin figiirlerinin temsil bicimlerini gostergebilimsel acidan
incelemis ve bu temsillerin toplumsal cinsiyet normlariyla nasil iligkilendirildigini ortaya koymustur. Analiz
edilen 47 karikatiir, kadinin turizm baglamida ¢ogu zaman goriinmez emek ile tiiketim nesnesi arasinda
konumlandirildigini, ancak bazi eserlerde bu temsillerin ironik bigimde ters yiiz edilerek kadina 6zgiirlesmis
ve giiclii bir kimlik atfedildigini gostermistir. Barthes’in (1988) mit ¢éziimleme modeli dogrultusunda elde
edilen bulgular, karikatiirlerin yalnizca mizahi bir ifade araci degil; ayn1 zamanda kiiltiirel elestiri ve toplumsal
farkindalik tiretme potansiyeline sahip sembolik yapilar oldugunu ortaya koymustur.

Turizm karikatiirlerdeki kadin figiirleri, turizm endiistrisi i¢in hem {iretici hem tiiketici hem gii¢lii hem de
stereotipik rollerle ¢ok katmanli bir sekilde resmedilmistir; kiiltiirel tasiyic1 kadinlar (kilim dokuyan, hali
sergileyen, yerel tarla calisan) turizmin gériinmez ama degerli aktdrleri olarak emegi ve kiiltlirii goriiniir
kilarken, cinsiyet¢i mizahla sunulan iitii yapan, ¢cok esya ile tatile ¢ikan veya bakimli tur rehberi kadinlar
stereotipik rollerle aktarilmistir. Ote yandan ironik ve elestirel karikatiirlerde kadinlar hem ¢alisan hem turist
hem giiclii hem de 6zgiir ve bagimsiz figiirler olarak tasvir edilmistir. Baz1 eserlerde ise kadin bedeni ve
estetigi, turizm baglaminda tikketim ve cazibe unsuru olarak 6ne ¢ikarilmistir. Boylece kadinlar hem ekonomik
hem kiiltiirel deger tUretirken, toplumsal cinsiyet rollerine dair ideolojik kodlarla hem gii¢lii hem de gériinmez
emek yiizii olarak simirlandirlmustir. Ozellikle turizm sektoriinde kadin emeginin goriiniirliigiiniin artmast,
kadinlarin yalnizca estetik unsurlar olarak degil; tiretici, yonetici ve kiiltiirel aktdrler olarak temsil edilmesi
gerektigini gostermektedir (Ferguson, 2011; Eger vd., 2021; Wang ve Sun, 2023).
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Turizm karikatiirlerinin irdelendigi bu ¢alismada kadin figiiriiniin turizm endiistrisinde turist, ¢alisan, emek
veren, kiiltiirel aktarici ve tiiketim nesnesi 6rnekleriyle nasil ele alindig1 ortaya ¢ikarilmistir. Buna gére turizm
endiistrisinde birtakim Oneriler gelistirilebilir. Bu kapsamda turizm tanitim politikalarinda, destinasyonlarin
tanitim materyallerinde kullanilan gorsellerde kadin figiirlerinin yalmizca “giizellik” ve “misafirperverlik”
kodlariyla degil, ayn1 zamanda liderlik, yenilikgilik ve kiiltiirel {iretim gibi temalarla sunulmasi gerekmektedir.
Bu yaklasim hem toplumsal cinsiyet esitligini destekler hem de destinasyon imajin1 daha ¢agdas bir diizleme
tagir (Pritchard ve Wilson, 2022). Turizm fakiiltelerinde ise karikatiir ve gorsel medya derslerinde toplumsal
cinsiyet temsili Gzerine atélyeler ve vaka analizleri diizenlenerek, geng tasarimcilarin cinsiyet esitligi bilinciyle
iiretim yapmalari tesvik edilmelidir (Stewart vd., 2021). Bu tiir etkinlikler, gelecegin turizm profesyonellerine
elestirel gorsel okuryazarlik kazandirabilir. Yerel turizm projelerinde kadin emegine dayali Uretimlerin —el
sanatlari, gastronomi, rehberlik, ekoturizm girigsimleri gibi alanlarda— karikatiir, afis ve dijital medya yoluyla
goriliniir hale getirilmesi hem ekonomik hem de kiiltiirel siirdiiriilebilirlige katki saglayacaktir (Cosar, 2017;
Tristanti vd., 2022). Ayrica, ulusal ve uluslararasi turizm karikatiir yarismalarinda “Toplumsal Cinsiyet
Esitligi” temali 6zel kategoriler olusturularak, sanatgilarin ve izleyicilerin kadin temsillerinin gesitliligi iizerine
diisiinmeleri tegvik edilebilir. Son olarak, turizm sektoriinde kullanilacak karikatiir ve reklam gorselleri icin
etik temsil ilkeleri gelistirilmelidir. Kadin bedeninin pazarlama unsuru olarak aragsallastirilmasina yonelik
sinirlamalar hem sektoriin kurumsal imajin1 giiglendirir hem de toplumsal sorumluluk bilincini artiracagi
Ongorilmektedir.

Gelecekteki akademik arastirmalar, turizm karikatiirlerinde kadin figiirlerinin temsiline yonelik calismalari
disiplinler arasi bir bakigla derinlestirmelidir. Gdstergebilimsel analizlerin yani sira nicel yontemlerle
desteklenen, kiiltiirler arasi ve tarihsel karsilagtirmali incelemeler yapilabilir. Dijitallesen medya ortamlarinda
iiretilen turizm karikatiirlerinin toplumsal cinsiyet temsillerine etkisi arastirilmali; feminist gostergebilim,
elestirel soylem analizi ve gorsel okuryazarlik temelli yaklasimlar giiclendirilmelidir. Ayrica, turizm
pazarlamasi ve destinasyon markalagmasi baglaminda kadin imajinin rolii incelenerek, yerel iiretici kadinlarin
temsiline dair mikro diizey analizler yapilabilir. Yeni arastirmalarin, yapay zeka destekli gorsel analiz
tekniklerini kullanarak genis veri setlerinde bazi degerleri veya kaliplar1 ortaya ¢ikarmasi ve bdylece turizmde
toplumsal cinsiyet, kiiltiirel kimlik ve gii¢ iligkilerinin daha kapsamli bicimde anlamaya katki saglamasi
Onerilebilir.
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