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Ozet

Bu aragtirma, yerli turistlerin destinasyon tercihlerinde gastronomik unsurlarin etkisini belirlemeyi ve bu unsurlari karsilagtirmalt
olarak degerlendirmeyi amaglamaktadir. UNESCO tarafindan 2011°de “gastronomi sehri” unvami verilen Gaziantep'te
gerceklestirilen ¢alismada, Tiirkiye’nin farkli destinasyonlara gastronomi odakli seyahat eden 18 yas ve {izeri 65 yerli turistten
olusan katilimer gurubuyla ¢alisilmigtir. Veriler, yart yapilandirilmis miilakat yontemiyle toplanmis ve icerik analizi teknigiyle
detayli olarak incelenmistir. Bulgular, yerli turistlerin seyahat motivasyonlarinda 6zellikle kiiltiirel etkinlikler, yoresel yemekler,
cografi isaretler ve tescilli tirlinler gibi gastronomik unsurlari énemli bir rol oynadigini géstermektedir. Geng katilimcilarin cografi
igaret ve tescil gibi bilgiye dayali temalara daha fazla ilgi gosterirken, orta yas ve iizerindeki katilimcilarin yiyecek-icecek odakl
deneyimlere yoneldigi goriilmiistiir. Ayrica, restoranlarda sunulan yoresel tatlar ve kaliteye dayali mutfak deneyimlerinin de seyahat
motivasyonunda etkili oldugu belirlenmistir. Bu sonuglar, gastronominin, kiiltiirel gesitlilik ve kalite algisi baglaminda yerli
turistlerin destinasyon segimlerinde gu¢lu bir faktor oldugunu ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yerli Turist, Gastronomi, Seyahat Motivasyonu, Destinasyon Secimi

Abstract

This research aims to identify the impact of gastronomic elements on domestic tourists' destination preferences and evaluate these
elements in a comparative manner. The study, conducted in Gaziantep, which was awarded the title of "Gastronomy City" by
UNESCO in 2011, involved a sample group of 65 domestic tourists aged 18 and above, who travel to various destinations in Turkey
with a focus on gastronomy. Data were collected using semi-structured interviews and analyzed in detail through content analysis
techniques. The findings reveal that gastronomic elements, especially cultural events, local dishes, geographical indications, and
registered products, play a significant role in the travel motivations of domestic tourists. Young participants showed more interest
in information-based themes such as geographical indications and registration, while middle-aged and older participants were more
focused on food and beverage-related experiences. Additionally, the local flavors and quality-based culinary experiences offered in
restaurants were also found to be influential in travel motivations. These results demonstrate that gastronomy is a strong factor in
domestic tourists' destination choices, particularly in the context of cultural diversity and quality perception.

Keywords: Domestic Tourists, Gastronomy, Travel Motivation, Destination Selection

Giris

Seyahat, insanlarin giinliik rutinlerinden siyrilarak yeni yerler, kiiltiirler ve deneyimler kesfetme istekleri
dogrultusunda gerceklestirdikleri bir faaliyettir. Bir turistin seyahat karar1 vermesi ve belirli bir destinasyonda
karar kilmasi, cesitli i¢ ve dis etkenler vasitasiyla sekillenen karmasik ve ¢ok yonlii bir slirecin sonunda

ger¢eklesmektedir (Seyidov ve Adomaitiené, 2016). Bu baglamda turistlerin hangi turizm tiiriinii neden talep
ettigini ve motivasyon kaynaklarini anlayabilmek olduk¢a onemlidir (Kim, Lee ve Klenosky, 2003).
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Motivasyon, bireylerin bir hedefe ulasma arzusunu, ihtiya¢ duygusunu ve bu hisleri hayatlariin bir pargasi
haline getirme siirecini ifade eden bir kavramdir (Luthans, 1992). Bu kavram ayn1 zamanda davranissal niyeti
sekillendiren onciiller arasinda yer almaktadir.

Kisilerin duygu, diisiince, istek ve hayallerine gore sekillenen motivasyonun dinamik bir yapiya sahip
oldugunu ifade etmek miimkiindiir. Turistlerin motivasyonu, kisilik 6zelliklerine, kiiltiire ve yasadiklar
cevreye bagl olarak cesitli faktorler aracilifiyla sekillenir ve farklilik gostermektedir. Ornegin, kacis ve
rahatlama amaciyla seyahat eden turistler genellikle plaj, spa ve dag gibi dogal alanlan tercih ederken;
varolussal ve psikolojik motivasyona sahip olanlar kendini gelistirme ve felsefi diislinceye odakl: tesislerle
yonelebilmektedir (Demir, 2019).

Ilgili alan yazim incelendiginde kisilerin seyahat etme motivasyonlarma odaklanmus gesitli teorilerin oldugu
goriilmektedir Maslow’un Ihtiyaclar Hiyerarsisi, Crompton’un Itme-Cekme Faktérleri Teorisi, Pearce’nin
Seyahat Kariyer Merdiveni ve Modeli bu teorilerden bazilaridir (Pearce, 1988; Crompton, 1979; Maslow,
1970). Séz konusu teorilerden Crompton’un itme-Cekme Faktdrleri teorisi turizm literatiiriinde sik¢a yer
almaktadir. Teoride seyahat motivasyonunu etkileyen i¢ faktorler siradan ortamlardan kagis, kendini kesfetme
ve gerceklestirme, rahatlama, prestij, iliski arama, akrabalik iliskilerinin gelistirilmesi ve sosyal etkilesimin
kolaylastirilmasi; dig faktorler ise yenilik ve egitim seklinde siralanmaktadir (Crompton, 1979).

Gilinlimiizde seyahat motivasyonlar1 farkli olan ¢ok sayida turist tipine rastlamak miimkiindiir. Her ne amacla
seyahat ederse etsin, gastronomik {irlinlerin yenilik arayisi i¢inde olan tiim turistler i¢in farkli derecelerde
motivasyon kaynagi olabilen ender unsurlar arasinda yer aldigini sdylemek miimkiindiir. Cilinkii yemek hem
fizyolojik bir ihtiyactir hem de toplumlarin geleneksel 6zelliklerini biinyesinde barindiran kiiltiirel bir 6gedir.
Diinya turizm orgiitii tarafindan yayinlanan kiiresel yiyecek igecek raporu bu yargiy1 destekler niteliktedir. S6z
konusu raporda yoresel mutfaklarin yerli ve yabanci turistlerin destinasyon se¢iminde 6nemli bir motivasyon
kaynagi oldugu ve turizm gelirlerinin hemen hemen %30’Iuk kisminin gastronomi turizmi kaynakli oldugu
belirtilmektedir (UNWTO, 2012). Bu durum gastronomik iirlinlerin turizm sektorii agisindan 6nemli bir
argliman oldugunu ortaya koymaktadir.

Bu caligma, yerli turistlerin seyahat motivasyonlarini etkileyen gastronomik unsurlar1 belirlemek amaci ile
yiriitilmistir. Bu amag¢ dogrultusunda Gaziantep ilini ziyaret eden altmis bes yerli turistle yiiz yiize
goriisiilmiis; elde edilen veriler igerik analizine tabi tutulmustur. Calismanin mukayeseli bir bigimde
tasarlanmasi, yeme i¢gme unsurlarinin farkli demografik 6zelliklere sahip katilimcilarin seyahat kararlarma
olan etkisini detayl: bir sekilde degerlendirilmesine ve gastronomik tercihlerdeki varyasyonlarin anlagilmasina
katki saglayacagi diistiniilmektedir.

Kavramsal Cerceve

Gastronomi, yeme igme unsurlariyla iliskili ¢esitli bilesenleri biinyesinde barindiran ve bu bilesenler
arasindaki iligkileri inceleyen bir ¢alisma alanidir. Bu alanda uzmanlasan bir kisinin; biyoloji, kimya, jeoloji,
edebiyat, tarih, tarim, antropoloji, felsefe, miizik, psikoloji ve sosyoloji gibi ¢esitli disiplinleri anlamasi, takdir
etmesi yani disiplinler aras1 bir bakis acisi ile hareket etmesi gerektigi ifade edilmektedir (Kivela ve Crots,
2006). S6z konusu yarginin altinda yatan en 6nemli unsur ise, gastronomi kavraminin siirekli bir devinim ve
doniisiim i¢inde olusudur. Bu durum gastronominin tanimini yapmayi gii¢lestirmekte; yapilan tanimlarin ise
kapsam ve igerik acisindan farkliliklar gdstermesine neden olmaktadir.

Gilinlimiizde insanlarin seyahat motivasyonunu etkileyen ¢ok fazla unsur bulunmaktadir. Bu unsurlardan biri
de gastronomidir. Gastronomi kelimesinin gizemi, bu gizemin olusturdugu pozitif algi, insanlarin biligsel yargi
stireclerini dogrudan etkilemekte; ozellikle farkli toplumlarin mutfak kiiltiirlerini tamima ve yerinde
deneyimleme isteginde olan turistlerin karar verme siire¢lerini sekillendirmektedir (Cekig, 2021).

Fields (2003), gastronomik motivasyonlar fiziksel, kiiltiirel, kisisel ve statii olmak {izere dort baglikta ele
almustir. Fiziksel motivasyolar beden ve zihni tazeleme olarak tanimlanir. Yerel bir {irlinii tatma ve kesfetme
deneyimi bu kapsamda degerlendirilebilir (Kim vd. 2009). Kiiltiirel motivasyonlar yeni kiiltiirleri tanima ve
kiiltiirel aksiyonlar1 yerinde gézlemlemeye dayali pratiklerdir. Geleneksel yemek térenlerine katilim saglama
arzusu bu baglamda 6rneklendirilebilir. Kisisel motivasyonlar, giinliik hayattan kagisi, insanlarla tanigsma ve
yakinlarla zaman gecirmeyi statii ve prestij motivasyonlari ise itibar kazanma, taninma ve dikkat ¢ekme egilimi
olarak nitelendirilebilir (MclIntosh vd., 1995).
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Toks6z ve Aras (2016) Turistlerin yoresel yiyecekleri segme kararlarini etkileyen faktorleri kiiltiirel deneyim,
sosyal iligkiler, heyecan, duyusal ¢ekicilik ve saglik endisesi seklinde siralamaktadir. Caligmada saglik
endisesi faktoriiniin, turist motivasyonlarinda belirleyici bir rol oynadigina ayrica vurgu yapilmustir.

Cekig (2023), gastronomi festivallerinin seyahat motivasyonu ve deger algis1 iizerindeki roliinii belirlemek
amactyla yiiriittiigii calismada yerli turistlerin festivale katilim niyetini sekillendiren faktorleri organik gidalar,
yerel yemekler, yerel igecekler, cografi isaretli {iriinler, sokak lezzetleri, farkli kiiltiirlerle tanisma istegi,
yenilik¢i uygulamalar ve {inlii sefler olarak belirlemistir.

Chen ve Huang (2016), gastronomi ve turizm arasinda ¢ok yakin bir iligki oldugunu ve bu iliskinin dort
kategoride (yerel kiiltiir, turistik cazibe, turistik {iriin ve turist deneyim) ele alinabilecegini bildirmistir. Yerel
kiiltiirin bir pargasi olarak yiyecekler, bir destinasyonun kimligini ve kiiltiirel mirasim1 yansitmaktadir. Bu
durum, ziyaretcilere bélgenin tarihini ve yagsam tarzini tanima firsatt sunmaktadir. Turistik ¢ekicilik unsuru
olarak yiyecekler ise, turistlerin tinlii restoranlari, sokak lezzetlerini ve yerel festivalleri deneyimlemek
amaciyla seyahat etmelerini tesvik etmektedir. Bu baglamda gastronomi turizmi, destinasyonlarin cazibesini
artirmakta; turistlerin seyahat beklentilerini tatmin edici diizeye ¢ikarmakta ve onlarin unutamayacaklari
sosyo kiltirel bir tecriibe edinmelerine katki saglamaktadir.

Yontem

Bu arastirma, yerli turistlerin destinasyon se¢imlerini etkileyen gastronomik unsurlari belirlemek ve
karsilastirmal1 bir yaklagimla ¢ikarimlarda bulunmak amaci ile Gaziantep ilinde yliriitiilmiistiir. Arastirmanin
amagclar1 dogrultusunda genel olarak asagida yer alan sorulara yanit aranmustir.

. Yerli turistlerin seyahat motivasyonunu etkileyen unsurlar nelerdir?

. Gastronomik unsurlar yerli turistlerin destinasyon seciminde ne derece etkilidir?

. Yerli turistlerin seyahat motivasyonunu etkileyen gastronomik unsurlar nelerdir?

. Seyahat motivasyonunu etkileyen gastronomik unsurlar yerli turistlerin cinsiyetlerine gore degisiklik

gostermekte midir?

Arastirmanin evrenini, Gaziantep ilini ziyaret eden yerli turistlerden olugsmaktadir. Gaziantep’in 2011 yilinda
UNESCO tarafindan gastronomi sehri olarak tescil edilmesi ve genis bir gastronomik iiriin yelpazesine sahip
olmasi evren se¢iminde etkili olmustur. Aragtirmanin katilimec1 gurubu ise Tiirkiye’deki gesitli destinasyonlari
gastronomik deneyim igin seyahat etme kosulunu saglayan 18 yas ve {istii 65 yerli turistle sinirh tutulmustur.

Arastirmada veri toplama araci olarak {i¢ ayr1 boliimden olusan yar1 yapilandirilmis miilakat formu
kullanilmigtir. Miilakat teknigi, aragtirma konusuyla ilgili derinlemesine bilgi toplanmasi ve elde edilen
verilerin ¢esitli agilardan incelenmesine olanak tanimaktadir (Yiksel, 2022). Goriisme formunun ilk
boliimiinde arastirmanin amacina yonelik agiklayici bilgilere ve goniilliiliik beyanina yer verilmistir. Formun
ikinci boliimii katilimcilarin demografik 6zelliklerini (cinsiyet, yas, medeni durum, egitim derecesi)
belirlemeye yonelik ifadelerden olusturulmustur. Goriisme formunun son bolimii ise 6rneklem grubun
destinasyon segimini etkileyen gastronomik unsurlara iliskin disiincelerini beyan edebilecekleri yar1
yapilandirilmis ve ¢coktan se¢meli sorulara ayrilmistir. Veri toplama aract uygulama dncesi bes alan uzmanina
kontrol ettirilerek sekil ve icerik gecerliligi saglanmustir.

Aragtirma verilerinin analizinde igerik analizi tekniginden faydalamilmustir. Igerik analizi, nceden belirlenen
oOlgiitlere gore kavramlardan, metinlerden, sozlii veya yazili materyallerden anlamlar ¢ikarmay1 amaclayan
metodolojik teknikler bitini olup; niceli nitele doniistiirerek yazili metinlerden yazili olmayan mesajlara
ulasmay1 saglamakta ve uygulamada etkili sonuglar vermektedir (Tavsancil ve Aslan, 2001). Analiz siirecinde,
belirlenen kodlar ve temalar sistematik bir sekilde incelenmistir. Kodlama asamasinda, metinlerdeki kritik
kavramlar ve temalar tespit edilmis; bu temalar iizerinden analizler gerceklestirilmistir. Bu arastirmada
kullanilan verilerin toplanabilmesi icin gerekli olan etik kurul izin belgesi Gaziantep Islam Bilim ve Teknoloji
Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulunun 19.11.2024 tarihli toplantisinda 20.04.04 karar/say
numarasi ile alinmigtir.

Bulgular

Tablo 1’de katilimcilarin demografik 6zelliklerine iliskin bulgular yer almaktadir. S6z konusu veriler
incelendiginde arastirma gurubunun %64,60’1nin (n=35) erkek bireylerden olustugu; %47,49’unun (n=31)
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34-44 yas araliginda bulundugu; %72,30’unun (n=47) evli oldugu ve %49,23"iiniin lisans diizeyinde egitim
gordiigii anlasilmaktadir.

Tablo 1. Katilimeilarin Demografik Bilgileri

Demografik Degisken Kategoriler n %

Cinsiyet Kadin 33 35,38
Erkek 35 64,60
18-24 9 13,84
25-31 13 19,99
Yas 32-48 31 47,69
49-55 12 18,46

56 ve lizeri
Medeni Hal Evli 47 72,30
Bekar 26 39,99
Hkégretim 5 7,69
Egitim Durumu Ortadgretim 9 13,84
Lise 13 19,99
Lisans 32 49,23
Lisans (st 6 9,23

Tablo 2’de katilimcilarin “Seyahat motivasyonunuzu etkileyen unsurlar nelerdir?” sorusuna verdikleri
cevaplarin tematik analizin sonuglarina yer verilmistir. S6z konusu sonuglar katilimcilarin yoneltilen soruya
189 bildirimde bulundugunu ve bu bildirimlerin igerik bakimindan dogal unsurlar, kiiltiirel unsurlar, otel
konsepti, maliyet, ulasim seklinde adlandirilabilecek bes farkli tema altinda kiimelenebildigini ortaya
koymaktadir. Tablodaki veriler ayrica en fazla bildirimin kiiltiirel unsurlar (n=53, %28,04) ve dogal unsurlar
(n=49, %25,92) temalarma gittigine isaret etmektedir. Bu durum yerli turistlerin seyahat motivasyonunu
etkileyen unsurlarin fiziksel unsurlar ile kiiltiirel igerikli sosyal etkinlikler oldugu seklinde yorumlanabilir.

Tablo 2. Katihmcilarin Destinasyon Secimini Etkileyen Unsurlar

Temalar Kodlar n %
Dogal unsurlar  3S (deniz, kum, giines), goller, akarsular, daglar, kanyonlar 49 25,92
Kaltarel Oren yerleri, tarihi binalar, miizeler, festivaller, geleneksel 53 28,04
Unsurlar torenler
Otel Konsepti Konaklama segenekleri, otel olanaklari 29 15,34
Maliyet Konaklama, seyahat, yeme icme, sosyal etkinlik 37 19,57
Ulasim Ulasim alt yapisi, dogrudan ulagim, ulagim alternatifleri 21 11,11
Toplam 189

Tablo 3’te katilimcilarin “Gastronomik unsurlar destinasyon segiminizde ne derece etkilidir?” sorusuna
verdikleri cevaplara iligkin bulgulara yer verilmistir. Coktan se¢meli olarak kurgulanan soruda secenekler
“Etkili degildir (1).” , “Etkilidir (2)” , “Yiiksek derecede etkilidir (3)” seklinde siralanmistir. S6z konusu
bulgular incelendiginde Katilimcilarin %12.30’unun (n=8) gastronomik unsurlar seyahat motivasyonu olarak
gormedikleri anlasilmaktadir. Katilimcilarin %87,68’1 ise (n=57) gastronomik unsurlarin destinasyon
secimlerinde etkili bir unsur oldugunu belirtmistir. Bu durum gastronominin davranigsal niyetlerini
sekillendiren 6nemli bir faktor oldugu anlamina gelmektedir.
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ifade

1 2 3
n % n % n %
Gastronomik unsurlar yerli turistlerin
destinasyon seciminde ne derece 8 12,30 20 30,76 37 56,92

etkilidir?

Tablo 4’te katilimcilarin “Yerli turistlerin seyahat motivasyonunu etkileyen gastronomik unsurlarin nelerdir
?” sorusuna verdikleri cevaplarin tematik analiz bulgularina yer verilmistir. Tablodaki veriler dikkate
alindifinda seyahat motivasyonunu etkileyen gastronomik unsurlarm “Yiyecek Icecek, Cografi Isaret-Tescil
islemleri, Kiiltiirel Etkinlikler ve Restoranlar” seklinde adlandirilabilecek dort tema altinda kiimelendigi
gorlilmektedir. S6z konusu temalardan biinyesinde en az kod barindirani ise “Restoranlar” temasidir.
Tablodaki kodlar incelendigindeyse, yoresel yemek (n=57, %87,69), kalite algis1 (n=33, %59,99), festivaller
(n=26, %39,99) ve yoresel (n=59, %90,76) kodlarinin, ait olduklar temalarda yer alan diger kodlardan tekrar
sayilar1 ve yiizdelik oranlar1 bakimindan fazla oldugu goriilmektedir. Bu durum, yerli turistlerin seyahat
motivasyonunu etkileyen gastronomik unsurlarin, 6zellikle kalite odakli yoresel yemekler ve kiiltiirel
etkinlikler tarafindan etkin bir bicimde sekillendigi anlamina gelmektedir.

Tablo 4. Seyahat Motivasyonunu Etkileyen Gastronomik Unsurlara iliskin Tematik Analiz Bulgular

Temalar

Kodlar n %
Kadin Erkek

Yiyecek icecek Ydresel Yemek 24 33 87,69
Geleneksel Igecek 8 11 29,23
Organik Uriin 12 5 26,15
Sokak Lezzetleri 5 16 32,30
Ikonik Yiyecek 4 7 16,92
Cografi isaret -Tescil Dogallik Algist 18 15 50,76
Saglik Algisi 10 4 21,53
Kalite Algisi 21 18 59,99
Deger Algist 14 14 43,07
Giiven Algisi 13 10 35,38
Kulttrel Etkinlikler Festivaller 11 15 39,99
YerindeTadim 5 8 19,99
Gozlem — Deneyim 7 9 24,61
Yemek Gelenekleri 4 8 18,46
Toren Yemekleri 2 3 7,69
Restoranlar Etnik 6 13 29,23
Yoresel 27 32 90,76
Yemek Cesitliligi 16 21 56,92

Tablo 5’te katilimeilarin gonderdigi kodlarin yas degiskeni baglaminda temalara gore dagilimini gosteren
veriler siralanmustir. S6z konusu veriler degerlendirmeye tabi tutuldugunda;

V'18-24 yag araliginda bulunan katilimcilarin en fazla ikinci temaya (n=12 , %9)

V'25-31 yag araliginda bulunan katilimcilarin en fazla ikinci temaya (n=20, %15)

V' 32-48 yas araliginda bulunan katilimcilarin en fazla birinci temaya (n=45 , %33)

V'49-55 yag araliginda bulunan katilimcilarin en fazla birinci temaya (n=30 , %22)

V56 ve Ustl yas araliginda bulunan katilimeilarin ise en fazla dérdinci temaya (n=40 , %35) kod gonderdikleri
anlasiimaktadir. Bu durum geng yas gruplarinin "Cografi Isaret - Tescil" gibi bilgi odakl1 temalara daha fazla
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ilgi gosterdiklerini ve yenilik¢i konulara yoneldiklerini ortaya koymaktadir. Ote yandan orta yas ve iizerindeki
bireylerin "Yiyecek Icecek" temasma daha fazla odaklandiklari anlasiimaktadir. Ozellikle 32-48 yas
araligindaki katilimcilar bu temaya yiliksek katilim oranlartyla dikkat g¢ekicidir. 32-48 yas araligindaki
katilimcilarin en fazla kod gonderdigi tema ise “Restoranlar” temasidir. Bu durum s6z konusu katilimcilarin
seyahat motivasyonunu restoranlarda farklilik arayisi ve kiiltiirel gesitlilik konularin daha etkin bir bigimde
sekillendirdigini gostermektedir.

Tablo 5. Yas Arahigina Gore Seyahat Motivasyonunu Etkileyen Gastronomik Unsurlar

Yas 1. Tema 2. Tema 3. Tema 4. Tema Kod
Arahg n % n % n % n % n %
18-24 7 6 12 9 4 6 5 4 28 6
25-31 18 14 20 15 6 8 15 13 59 13
32-48 45 33 42 34 20 28 30 26 137 31
49-55 30 22 25 20 10 14 25 22 90 20
56 ve Uzeri 33 26 30 22 12 17 40 35 115 26
Toplam 125 100 137 100 52 100 115 100 449 100

Sonug ve Degerlendirme

Bu arastirma, gastronomik unsurlarin, yerli turistlerin destinasyon tercihlerindeki etkisini ortaya koymak
amaci ile yiriitiilmiistiir. Arastirmanin evreni, Gaziantep ilini ziyaret eden yerli turistlerden olugsmaktadir.
Orneklem grubu ise, Turkiye’nin farkli destinasyonlarindan gastronomik deneyim icin seyahat etmis 18 yas
ve iizeri 65 yerli turistten olusturulmustur. Arastirmada veri toplama araci olarak {i¢ béliimden olusan yari
yapilandirilmis miilakat formu kullanilmigtir. Verilerin analizi i¢in icerik analizi teknigi kullanilmus,
metinlerden kritik kavramlar ve temalar belirlenerek sistematik bir sekilde incelenmistir.

Arastirma bulgulari, , 6zellikle yoresel yemekler, cografi isaretler ve tescilli {iriinler gibi gastronomik
unsurlarin, yerli turistlerin seyahat motivasyonlarinda belirleyici bir rol oynadigini ortaya koymaktadir. Bu
durum, gastronomi turizminin yalnizca yiyecek-igecek ile siirli kalmayip, ayn1 zamanda kiiltiirel mirasin
korunmasi ve tanitilmasi agisindan da énemli bir ara¢ oldugu anlamina gelmektedir. Genglerin bilgiye dayali
temalarla ilgisi, 6zellikle gastronomi turizminin bilingli bir sekilde yapilandirilmasinin 6nemini ortaya
koymaktadir. Bulgular dogrultusunda orta yas ve {lizerindeki katilimeilarin yiyecek ve icecek odakli unsurlara,
restoranlarda sunulan yoresel tatlara ve kalite odakli mutfak deneyimlerine daha fazla yoneldigini sdylemek
de mumkundr.

Arastirma bulgulari, gastronomik unsurlarin turistlerin seyahat kararlarimi sekillendiren, bilgiye dayali ve
duyusal deneyimlerle belirlenen ¢ok boyutlu bir faktér oldugunu teorik olarak desteklemektedir. Bu baglamda,
gastronomik deneyimlerin daha da zenginlestirilmesi ve egitim firsatlarinin artirilmasi, turistlerin bu
deneyimleri daha derinlemesine ve anlamli bir bigimde yasamasina olanak taniyacag ifade edilebilir.
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