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Ozet

Amagc: Bu calismanin amaci, Kastamonu ili Arag ilgesinde yer alan Findikli ve Goélciik yaylalarinin kis turizmi potansiyelini
degerlendirmek ve bolgede diizenlenen Yayla Kis Festivalinin destinasyon imaj1 ile bolgesel taninirhik lizerindeki etkilerini
incelemektir.

Yontem: Arastirmada nitel arastirma yontemlerinden durum caligmasi (Case study) deseni benimsenmis ve veri toplama siirecinde
yart yapilandirilmig goriisme tekniginden yararlanilmigtir. Arastirma kapsaminda farkli paydas gruplarini temsil eden 15 katilimel
ile goriigmeler gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler igerik analizi yontemiyle degerlendirilmistir.

Bulgular: Bulgular, Findikli ve Gélciik yaylalarimin dogal giizellikleri, temiz havasi ve rekreasyonel olanaklari sayesinde 6nemli
bir kis turizmi potansiyeline sahip oldugunu gostermektedir. Katilimer goriislerine gore kig festivallerinin destinasyon imajini

giiclendirdigi ve bolgenin tanmirhigina katki sagladigi degerlendirilmistir. Katilimcilar, festivallerin sosyal yasami canlandirdigini
ve yerel kiiltiirel degerlerin tanitimina katki sundugunu ifade etmistir.

Tartisma:. Elde edilen bulgular, Findikli ve Golciik yaylalarinin ki turizmi agisindan énemli bir potansiyele sahip oldugunu
gostermektedir. Ancak bu potansiyelin siirdiiriilebilir bicimde degerlendirilebilmesi icin altyapi, konaklama ve tanitim
faaliyetlerinin gelistirilmesi 6nem tagimaktadir

Anahtar Kelimeler: Kis Turizmi, Festival Turizmi, Kis Festivalleri, Destinasyon Imaji, Kastamonu

Abstract

Purpose: The purpose of this study is to assess the winter tourism potential of the Findikli and G6lciik highlands in the Arag district
of Kastamonu Province and to examine the effects of the Highland Winter Festival held in the region on the destination’s image and
regional recognition

Design/methodology/approach: The study adopted the case study design, one of the qualitative research methods, and utilized the
semi-structured interview technique during the data collection process. As part of the study, interviews were conducted with 15
participants representing different stakeholder groups. The data obtained were analyzed using content analysis.

Results: The findings indicate that the Findikli and Go6lciik highlands have significant potential for winter tourism thanks to their
natural beauty, clean air, and recreational opportunities. According to participants’ views, winter festivals were assessed as
strengthening the destination’s image and contributing to the region’s recognition. Participants stated that the festivals revitalize
social life and contribute to the promotion of local cultural values.

Discussion: The findings indicate that the Findikli and Golciik highlands have significant potential for winter tourism. However, in
order to harness this potential in a sustainable manner, it is important to develop infrastructure, lodging, and promotional activities.

Keywords: Winter Tourism, Festival Tourism, Winter Festivals, Destination Image, Kastamonu

Giris
Turizm faaliyetleri, farkli konseptleri biinyesinde barindiran dinamik bir alan olup giiniimiizde giderek nem
kazanan ve stirekli gelisim gosteren sektorlerden biridir. Ilgili alan yazin incelendiginde kirsal turizm, medikal
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turizm, yaratici turizm, gastronomik kimlik, geleneksel mutfak kiiltiirii ve festival turizmi gibi birgok spesifik
konuda gergeklestirilen arastirmalarin giderek arttigi goriilmektedir (Temizkan ve Temizkan, 2020; Giildemir,
Tugay, Salli ve Yildiz, 2021; Kara, Yilmaz, Dalgin ve Ceken, 2025; Salli, 2025; Okutan, 2026). Bu turizm
tirleri arasinda festivaller, 6zellikle turizm faaliyetlerinin yeterince gelismedigi destinasyonlarda bolgenin
taninirhiginin  artirilmasi, turizm faaliyetlerinin canlandirilmast ve bolgesel kalkinmanin desteklenmesi
acisindan onemli katkilar saglamaktadir (Getz, 2008). Ayrica festivaller, destinasyonlarin ulusal ve uluslararasi
diizeyde tanitilmasina katki saglayarak bdlge imajinin giiclendirilmesinde de dnemli bir rol iistlenmektedir
(Giirsoy vd., 2004).

Festival kavrami genel olarak; gergeklestirilecegi donem, mekan, tema ve katilimei sayis1 6nceden belirlenmis,
belirli bir Oneme sahip sanat, bilim, kiiltiir ve ekonomik faaliyetleri kapsayan etkinlikler olarak
tanimlanmaktadir. Festivaller, sunulan {iriin veya hizmetler dogrultusunda belirli bir tema ¢ergevesinde bir
defaya mahsus ya da belirli araliklarla diizenlenebilen organizasyonlardir. Genel olarak festivallerin amact;
bireyler ve toplumlar arasinda sanatsal, sosyal ve kiiltlirel etkilesimi giiclendirmek, toplumsal uyumu
desteklemek ve ekonomik fayda saglamaktir (Dalgin vd., 2016). Festival turizmi kapsaminda degerlendirilen
etkinliklerden biri de ki festivalleridir. Kis festivalleri; kar, buz ve kis temali etkinlikleri kapsamakta olup
ziyaretcilere farkli deneyimler sunmaktadir (Sezer, 2020). Bu festivallerin dogrudan ve dolayli olarak kig
turizmini destekledigi, destinasyonlarin ¢ekiciligini artirdig1 ve bolgesel turizm hareketliligine katki sagladigi
sOylenebilir.

Bu kapsamda, Kastamonu ili Arag il¢esinde diizenlenen Ara¢ Yaylasi Kis Festivali arastirmanin konusunu
olusturmaktadir. Festival, Golciik ve Findikli yaylalarinda gergeklestirilmekte olup 2024 yil1 itibariyla ligiincii
kez diizenlenmistir. Bolgenin dogal kaynaklari, kig turizmi potansiyeli ve festival etkinlikleri birlikte
degerlendirildiginde, festivalin destinasyon imaji ve bdlgesel taninirlik {izerinde Onemli etkiler
olusturabilecegi diistiniilmektedir.

Festival turizmi, destinasyon imaj1 ve bolgesel taninirlik arasindaki iliskiyi inceleyen ¢aligmalar literatiirde yer
almakla birlikte (Coban ve Siier, 2018; Ilban ve Komiir, 2019), kis festivallerinin destinasyon imaj1 ve bélgesel
tamnirhik iizerindeki etkilerini ele alan ¢aligmalarin sl oldugu goriilmektedir. Ozellikle Kastamonu ili Arag
ilgesinde diizenlenen Arag Yaylast Kis Festivali lizerine gerceklestirilen akademik caligsmalarin oldukga
yetersiz oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bu yoniiyle arasgtirmanin hem literatiire hem de bdlgesel turizm
planlamasina katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

Bu arastirmanin amaci, Kastamonu ili Arag ilgesinde yer alan Findikli ve Golciik yaylalarinin kig turizmi
potansiyelini yerel paydaslarin goriisleri dogrultusunda degerlendirmek ve bdlgede diizenlenen Arag Yayla
Kis Festivali'nin destinasyon imaj1 ile bolgesel taninirlik iizerindeki etkilerini ortaya koymaktir. Arastirma
sorular1 agagida belirtilmistir.

) Arag Yaylas1 Kig Festivali'nin bolgesel taninirlik iizerindeki etkileri nelerdir?

. Arag Yaylas1 Kis Festivali'nin destinasyon imaji1 iizerindeki etkileri nelerdir?

. Findikl1 ve Golciik yaylalariin kis turizmi potansiyeli nasil degerlendirilmektedir?
) Bolgede kis turizminin gelisimini etkileyen yapisal sorunlar nelerdir?

Kavramsal Cerceve
Festival Turizmi

Festivaller belirli bir zaman igerisinde diizenlenen, halka agik bir sekilde tekrarlanan etkinlikler olarak
tanimlanmaktadir (Wilson vd., 2017; Demirci vd., 2020). TDK, (2025)’ya gore festival *’ Dénemi, yapildig
cevre, katilanlarin sayist veya niteligi programla belirtilen ve 6zel onemi olan sanat gosterisi.”” olarak
tanimlanmaktadir.

Festival turizmi gerceklestirildikleri bolgelere ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve ¢evresel agidan bir¢cok fayda
saglamaktadir (Polat vd., 2018). Festivallerin pozitif sosyal etkileri, toplumsal gurur artisi, fiziksel ve sosyal
altyapilarin gelisimi, yerel kiiltiir ve geleneklerin korunmasi olanak saglamaktadir. Ayn1 zamanda festivaller
toplumsal kaynaklarin kullanimi saglayarak, giiven dayamismay1 gliclendirerek is birlikteliklerini de
giiclendirmektedir (Isildar ve Yildiz, 2019). Festivaller ayn1 zamanda turizm agisindan bir ¢ekicilik unsuru
oldugu ifade edilmektedir. Festivaller diizenlenmis oldugu bdlge ile anilir ve bilinir hale gelebilir. Bunun yan1
sira bazi durumlarda turizm hareketliligine sahip bir destinasyonun kiiltiirel ¢ekiciligi artirmasi konusunda
yardimci bir unsur haline doniisebilmektedir (Saglamtas, 2019; Erciyas ve Yilmaz, 2021).
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Festival turizmi, turizm gesitleri igerisinde en hizli sekilde biiyilirken ayn1 zamanda turistlerin keyif aldig1 bir
turizm ¢esidi oldugu belirtilmektedir. Festival turizmi sayesinde ulusal ve uluslararas: Ol¢ekte kiiltiir
paylasima imkén verdigi diizenlenen bolgenin mutfagindan iceceklerine miiziklerine kadar bir¢ok unsuru
icinde barindig1 goriilmektedir. Bunun yam sira festival turizmi sirasinda hem bdlge halki hem de katilimcilarin
icin benzersiz bir deneyim sunmaktadir (Stankova ve Vassenska, 2015; Kurnaz ve Islek, 2018).

Kis Turizmi

Kis turizmi, bir bolgede kar yagistyla birlikte daglarin kar alabilen yiiksek kesimlerinde yogunlasan bir turizm
tiirii olarak ifade edilebilir (Altas vd., 2015). Ayrica kis turizmi, ki sporlarinin yapilmasina elverisli egimlere
sahip bolgelere gergeklestirilen seyahatleri, konaklamalari, festivallere katilimi ve 6zellikle kis mevsiminde
gerceklestirilen turizm faaliyetlerini kapsamaktadir (Ilban ve Kasli, 2008). Bir baska tanima gore ise kis
turizmi, merkezinde kayak sporlarinin yer aldigi, karli ve egimli bolgelerde gerceklestirilen seyahatleri, bu
siiregte sunulan konaklama hizmetlerinden ve diger turistik hizmetlerden yararlanmay1 kapsayan bir turizm
tiirii olarak tanimlanmaktadir (Ulker, 1992).

Kis turizmi gelisimine bakildiginda turizm faaliyetlerinin 12 aya yayilimim saglamak amaciyla ile insanlarin
tatil anlayislarinin degismesi dogrultusunda gelisen alternatif turizm kapsaminda ele alinan bir turizm g¢esididir
(Ozbay, 2018). Kis turizmi giiniimiizde artik kiiresel anlamda artig gdsteren bir turizm ¢esididir. Bunun nedeni
ozellikle kayak merkezlerinin artisi, ki turizmi baglaminda yapilan yaratici fiyatlandirma sistemleri, bireylerin
yeni hobiler elde etmesi ve bireylerin seyahat deneyimleri olarak siralanabilir (Probstl-Haider vd., 2019).

Kis turizminin bugiinkii mevcut haline ulagsmasi 19. ylizy1l sanayi devrimi zamanlarina kadar dayanmaktadir.
Sanayinin gelismesiyle birlikte makinelesme artmis ve dolayisiyla insanlarin bos zamanlarinda artis meydana
gelmistir. Bu durum turizm faaliyetlerinin gelismesin olumlu katkilar sunmustur. (Bull, 1995; Kara ve Ceken,
2023). Diinya genelinde kis turizmi kapsaminda degerlendirilebilecek ¢ok sayida kayak merkezi olmasina
ragmen en fazla sayiya Fransa ve Avusturya sahiptir. Sahip olduklari merkezler yilda milyonlar1 agan ziyaretci
sayilari ile 6ne gikmaktadir. Son zamanlarda Tiirkiye’de kis turizmi merkezleri 6n plana gikmigtir (Altinel ve
Tiirksoy, 2019).

Tiirkiye, Toroslar ve Kuzey Anadolu Daglar1 gibi 6nemli cografi 6zelliklere sahip olmasi nedeniyle, Alp
Daglarindan Himalayalara kadar uzanan genis bir kusak igerisinde énemli bir ki turizmi potansiyeline sahiptir
(Doganay ve Zaman, 2001). Ayni zamanda Tiirkiye, sahip oldugu dogal kaynaklar ve mevsimsel ¢esitlilik
sayesinde kis turizmi agisindan oldukga avantajli bir konumdadir. Ozellikle Erzurum Palandoken gibi
bolgelere yonelik gergeklestirilen devlet tesvikleri ve yatirnmlarinin, kis turizmi potansiyelinin ortaya
cikarilmasina yonelik oldugu belirtilmektedir. Genel olarak Rusya ve Avrupa iilkelerinden gelen turistlerin kig
turizmi amaciyla Tirkiye’yi tercih ettigi ifade edilmektedir (Tiir, 2018). Ancak bu potansiyelin uzun yillar
boyunca yeterince degerlendirilememis olmasi dikkat ¢ekicidir (Doganay ve Zaman, 2001).

Destinasyon imaji Kavram

Destinasyon imaj1 insanlarin bireysel veya grup olarak bir bdlge konusunda sahip olduklari nesnel bilgileri,
inanglarin, 6nyargilarin, fikir, algilama ve duygularm biitiinciil bir ifadesi olarak belirtilmektedir (Ulama,
2015). Bir bagka tanima gore ise destinasyon imaj1 kavramsal, duygusal veya biitiinsel bir imajdan olustugu
belirtilmektedir (Yildirgan vd., 2016). Turistler destinasyonlar konusunda kaynaklardan elde ettikleri
bilgilerin, islenmesi yoluyla imaj yarattig1 ifade edilmektedir. Bu kapsamda destinasyonlar da sahip olduklari
ozelliklere gore bir imaj olusturmaya ¢abalamaktadir (Savasci ve Yildirim, 2021).

Destinasyon, turizmde olduk¢a énemli bir kavramdir. Bunun sebebi turizmin 6zelliklerinden biri olan turizmde
mal ve hizmetlerin trettigi bolgelerde yani turistik destinasyonlarda tiiketiminin saglanmasidir (Ersoy ve
Tugal, 2018). Bu duruma en giizel ornekler festivaller verilebilir. Festivallerin diizenlendigi bolgenin
destinasyon imajinin ve taninirliginin artirilmasi saglar (Lee vd., 2005; Getz, 2008). Bir turistin belirli bir
destinasyona seyahat etme karari, o turistin sahip oldugu destinasyon imajiyla baglantili oldugu i¢in, o zaman
imaj olusturma siirecinin incelenmesi, bir turizm tanitim organizasyonunun bireyin destinasyon algisindaki
degisimi nasil etkileyebileceginin anlasilmasina yardimeci olabilir (Sahbaz ve Kiliglar, 2009).

Festivaller, bir bolgenin imajini yeniden konumlandirmak veya mevcut negatif algilari olumluya ¢evirmek igin
kullanilan etkili araglardir (Kang vd., 2018; Liu ve Chen, 2007). Boylelikle, diizenlenen festivaller sonucunda
o bolgenin taninirhigi daha fazla artarak bolgenin turizm bilinirlik diizeyi de yiikselmektedir (McClinchey,
2008). Bir festival ile ev sahibi destinasyon arasinda imaj transferi gerceklestiginde, festivalin benzersiz,
eglenceli veya iyi organize edilmis olarak algilanmasi, ev sahibi kasaba veya sehrin de benzer sifatlarla
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markalasmasina yol agmaktadir (Leal Londofio vd, 2022 ). Bu baglamda Kastamonu 11’inin Gélciik ve Findikli
yaylalarinda 2024 yili itibariyla {iglinclisii diizenlenmis ve ger¢eklesmeye devam eden Ara¢ Yayla kig
festivalinin bdlge turizminin bilinirligi ve bolge imaj1 iizerinde 6nemli diizeyde etki edecegi diisiiniilmektedir.

Festivallerin Destinasyon imaji ve Bolge Tammmirh@ina Etkisi

Festivallerin gergeklestirildigi donemlerde ilgili destinasyonlara yonelik turist hareketliliginin arttig1, hatta
bazi durumlarda bolgenin tasima kapasitesine ulasildifi veya bu kapasitenin asildigir belirtilmektedir
(Giritlioglu vd., 2015). Ayrica festival amaciyla destinasyonu ziyaret eden turistlerin, diger turizm tiirlerine
katilan turistlere kiyasla daha fazla harcama yaptig1 ifade edilmektedir Bu durum, festivallerin diizenlendigi
bolgelerde ekonomik hareketliligin artmasina ve yerel ekonomiye katki saglamasina olanak tanimaktadir
(Ferdinand ve Williams, 2013).

Festivallerin ekonomik, sosyal ve turistik a¢idan sahip oldugu 6nem dogrultusunda, festival etkinlikleri ve
festival turizminin destinasyonlarin bilinirligi ve imaj1 tizerindeki etkilerinin incelenmesi 6nem arz etmektedir.
Ancak konuya iligskin ulusal literatiirde sinirlt sayida c¢alismanin bulundugu, uluslararasi literatiirde ise bu
alandaki aragtirmalarin yeterli diizeye ulasmadigi goriilmektedir. Bu kapsamda, arastirma konusu ile iligkili
olarak ulusal ve uluslararasi literatiirde yer alan bazi ¢alismalar asagida 6zetlenmistir.

Butler ve Smale (1991) Ontario/Cana’da bolgesinde diizenlenen festivalin bolge ile bolge niifusu arasinda bir
iligkinin olup olmadigma iligkin bir calisma gerceklestirilmistir. Calismanin sonucunda, bdlgede
gerceklestirilen festivallerin sayisi ile bolge niifusu arasinda pozitif yonli bir iligki tespit edilmistir. Getz
(2010) tarafindan festival calismalarinin dogas1 ve kapsami, ingilizce akademik basinda yayinlanan 423
arastirma makalesinin genis 6l¢ekli literatiir taramasinin derlenmesi ve analiz edilmesiyle gerceklestirilmistir.
Bu makalelere agiklamalar yapilmis ve temalar1 6nceden belirlenmis bir ¢ergeveye gore siniflandirilmistir. Bu
yontemle festivallerin toplum ve kiiltiirdeki rolleri, anlamlar1 ve etkileri, festival turizmi ve festival yonetimi
olmak {izere {i¢ ana sdylemin belirlenmesi ve tartisilmasi saglanmistir. Sonug olarak, ortaya ¢ikan aragtirma
bosluklarina ve festival caligsmalart alanini ilerletmek i¢in daha fazla disiplinler arasi iligkiye ihtiya¢ duyuldugu
ortaya ¢ikarilmisgtir.

Giritlioglu vd. (2015) tarafindan gerceklestirilen calismada, Tiirkiye’de diizenlenen festivallerin tema,
diizenlenme zamani ve diizenlendikleri bolgelere gore siniflandirilmasi amaglanmistir. Bu dogrultuda, Kiiltiir
ve Turizm Bakanligi ile 81 ilin belediyelerine ait faaliyet raporlar incelenerek gerekli veriler elde edilmistir.
Arastirma sonucunda, Tiirkiye’de bir y1l icerisinde farkli iceriklere sahip toplam 1.254 festivalin diizenlendigi
belirlenmistir. Ayrica festivallerin bolgesel dagilimi incelendiginde, en fazla sayida festivalin Marmara
Bolgesi’nde gercgeklestirildigi, en az sayida festivalin ise Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde diizenlendigi tespit
edilmistir.

Coban ve Siier, (2018) yapmus olduklar1 galigmada Alagat1 Ot Festivali’nin, Alagat1 destinasyonunun bir marka
olmasindaki etkisini incelemis, boélgede hizmet veren isletmelerle goriisilmiis ve algilari oOlgiilmeye
caligilmigtir. Caligmanin sonucunda Alagati’nin ad1 duyulunca insanlarin aklina ot festivali geldigi ve bolgeye
gelen kisilerin ziyaret etme nedenleri arasinda festival oldugu gibi bir¢ok veriye ulasilmistir. Geng (2021)
tarafindan gerceklestirilen ¢alismada, Malazgirt Zaferi yi1l doniimii kutlamalarinin destinasyonun organik
imajina olan katkilar1 incelenmisgtir. Arastirma sonucunda, devlet erkaninin katilimiyla gergeklestirilen
etkinliklerin yliksek haber degeri tagidigi ve bu sayede Malazgirt destinasyonunun taninirligina ve imajinin
giiclenmesine 6nemli katkilar sagladigi tespit edilmistir

Festival turizmi, ki§ turizmi, destinasyon imaj1 ve bolgesel taninirhk arasindaki iliski

Festival turizmi, kig turizmi, destinasyon imaji ve bolgesel tanmirlik arasindaki iliski son yillarda turizm
alaninda gerceklestirilen arastirmalarda daha fazla ele alinmaktadir (Yalginkaya ve Caylan, 2026; Arslan
Ozkan ve Yildiz, 2024; Subasi ve Ozyildiran, 2025; Saglik ve Tiirkeri, 2015). Bu kapsamda gerceklestirilen
caligmalar, festivallerin destinasyonlarin tanmirligini artirmasinin yani sira destinasyon imajinin giiclenmesine
ve bolgesel kalkinmaya katki sagladigini ortaya koymaktadir.

Yalcinkaya ve Caylan (2026) tarafindan gergeklestirilen arastirmada, festivallerin bolge halki arasindaki sosyal
etkilesimi giiclendirdigi, yerel ekonomiye katki sundugu ve destinasyon markalasmasina énemli 6l¢iide katki
sagladign ifade edilmistir. Benzer sekilde Arslan Ozkan ve Yildiz (2024) festival memnuniyeti ile
destinasyonun genel imaj1 degiskenlerinin destinasyon sadakati iizerinde pozitif yonlii etkiye sahip oldugu
sonucuna ulasilmistir.Destinasyon imaji ve kis turizmi kapsaminda gerceklestirilen ¢alismalar da benzer
bulgular ortaya koymaktadir. Saglik ve Tiirkeri (2015) destinasyon imajinin destinasyon kisiligi ve destinasyon
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aidiyeti {izerinde anlaml1 etkilerinin bulundugu belirlemistir. Subas1 ve Ozyildiran (2025) uluslararas1 kis
organizasyonlarinin Palandéken Kayak Merkezi'nin gelisimine olumlu katki sagladigi, Abali Kayak
Merkezimin ise sahip oldugu dogal ve cografi ozellikler ile ulasim olanaklarinin bolgenin kis turizmi
potansiyelini ve taninirhigini destekledigini ifade etmislerdir.

Ilgili ¢aligmalar birlikte degerlendirildiginde festival turizmi ile kis turizminin destinasyon imaj1 ve bélgesel
taninirlik iizerinde birbirini tamamlayan unsurlar oldugu sdylenebilir. Festivallerin sosyal etkilesimi ve yerel
ekonomiyi desteklemesi destinasyonlarin tanmirligina katki saglarken, kis turizmine yonelik dogal ve fiziksel
ozelliklerin de destinasyonun c¢ekiciligini artirdig1 goriilmektedir. Bu dogrultuda festival turizmi, kis turizmi,
destinasyon imaji ve bolgesel taninirlik kavramlarinin birbirleriyle iliskili oldugu ve destinasyonlarin turizm
potansiyelinin gelistirilmesinde birlikte degerlendirilmesi gerektigi sdylenebilir.

Yontem
Arastirmanin amaci ve deseni

Bu arastirmanin amaci, Kastamonu ili Arag il¢esinde yer alan Findikli ve Golciik yaylalarmin kis turizmi
potansiyelini yerel paydaslarin goriisleri dogrultusunda degerlendirmek ve bdlgede diizenlenen Arag Yayla
Kis Festivali'nin destinasyon imaj1 ile bdlgesel tamimirlik iizerindeki etkilerini ortaya koymaktir. Bu amag
dogrultusunda arastirmada kis turizmi potansiyeline iligkin algilar, bolgesel turizm potansiyeli ve yapisal
sorunlar ile kig festivallerinin destinasyon imaji1 ve bolgesel taninirlik {izerindeki etkileri incelenmistir. Bu
kapsamda arastirma deseni durum calismasi olarak belirlenmistir. Durum caligmasi, tek bir durumun veya
olaymn derinlemesine incelenmesi, verilerin sistematik bir sekilde toplanmasi ve gercek ortamda nelerin
meydana geldiginin ortaya konulmasina odaklanan bir arastirma yontemi olarak tanimlanmaktadir (Subasi ve
Okumus, 2017)

Evren orneklem

Arastirmanin evrenini Kastamonu bolgesindeki yerel yonetimler ve yerel halk olustururken, 6rneklemini ise
Kastamonu ili Arag ilgesinde yagayan, Findikli ve Golciik yaylalar1 hakkinda bilgi sahibi olan yerel yoneticiler,
sivil toplum kurulusu temsilcileri ve yerel halk olusturmaktadir.

Veri toplama yontemi

Arastirmanin amaci ve deseni dogrultusunda veri toplamak i¢in amagli 6rnekleme yontemi benimsenmistir.
Arastirmada amagl 6rnekleme yontemlerinden maksimum g¢esitlilik 6rneklemesi tercih edilmistir. Maksimum
cesitlilik orneklemesi, bireylerin meslekleri, kariyerleri, ¢alistiklari kurumlar ve demografik 6zellikleri gibi
degiskenlerin farklilik gdstermesi 6nem tagimaktadir (Creswell ve Clark, 2017). Amagli 6rnekleme, olasiliga
dayali olmayan bir 6rnekleme yontemidir. Bu yontemde, 6rneklemin evrenin tamamini temsil etmesinden
ziyade, arastirilan konuyla ilgili belirli kosullar1 karsilayan bilgili ve ilgili katilimcilarin deneyimlerine,
tecriibelerine ve bilgilerine odaklanilmaktadir (Giirbiiz ve Sahin, 2014).

Bu kapsamda, Eren, (2016) ve Ercan ve Civelek (2020) ¢alismalarindan ve alaninda uzman ii¢ akademisyenin
gorisleri dogrultusunda yar1 yapilandirilmis goriisme formu olusturulmustur. Yari yapilandirilmig goriigme
teknigi araciligiyla katilimcilardan arastirmanin amaci dogrultusunda veriler toplanmuistir. Ayni zamanda
gorlisme sirasinda ihtiya¢ duyulmas: durumunda katilimcilarin ifadeleri dogrultusunda ek sorular
yoneltilmistir (Merriam, 2013). Bu durum, aragtirmacilarin konuya iliskin daha ayrintili ve derinlemesine veri
elde etmesine olanak saglamis ve arastirmanin amaci ile desenini desteklemistir. Aragtirma kapsaminda 15
katilimei ile telefon ve yiiz ylize goriismeler gergeklestirilmistir. Her bir goriisme yaklagik 30 dakika siirmiis
olup, veri kayb1 yasanmamasi amaciyla katilimcilardan izin alinarak goriismeler ses kaydina alinmigtir.

Arastirma sorulari

. Kis turizmi denince akliniza neler gelmektedir?

. Kis turizmini tercih etme nedenleriniz nelerdir?

. Findikli ve Golciik yaylalarinin kig turizmi potansiyeli hakkinda neler diisiiniiyorsunuz?

. Findikli ve Golciik yaylalarinda diizenlenen kis festivalinin kis turizmine etkisi hakkinda neler
diisiiniiyorsunuz?

Goriisme sirasinda sorulan ek sorular

. Arag Yayla Kig Festivali'nin bolgenin taninirligina katkilari hakkinda neler disiiniiyorsunuz?
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° Ara¢ Yayla Kis Festivali'nin bélgenin imaj1 lizerindeki etkileri hakkinda neler diistiniiyorsunuz?

Verilerin analizi

Arastirma kapsaminda toplanan veriler, ilk asamada veri kayb1 yasanmamasi amaciyla Word dosyasina
aktarilmistir. Daha sonra elde edilen veriler, icerik analizine tabi tutulmak lizere MAXQDA programina
aktarilmistir. Icerik analizi teknigi, belirlenen metin, dokiiman ve temalarda yer alan verilerin belirli kurallar
cercevesinde nesnel bir sekilde analiz edilmesine olanak saglamaktadir (Metin ve Unal, 2022).

Katilimcilardan elde edilen veriler MAXQDA programina aktarildiktan sonra, ¢alismay1 gerceklestiren ii¢
aragtirmac1 tarafindan bagimsiz olarak kodlamalar yapilmistir. Elde edilen kodlamalar daha sonra
kargilagtirilarak nihai tema ve kodlar olusturulmustur. Analiz asamasinda MAXQDA programinin
kullanilmasinin gerekgesi, nitel verilerin sistemli bir sekilde degerlendirilmesine olanak saglamasi ve kodlama
ile yorumlama siireclerinde arastirmacilara yardimet bir program olmasidir (Cayir ve Saritas, 2017).

Gegerlik ve giivenirlik

Arastirmada gecerlik ve giivenirligin saglanmasi1 amaciyla ilk asamada goriisme sorulari, alaninda uzman ii¢
akademisyenin goriisleri alinarak hazirlannmstir. Hazirlanan sorular, Kastamonu Universitesi Etik Kurul
Komisyonunun 10.04.2025 tarih ve 44 sayili karari ile onaylanmistir. Daha sonra toplanan veriler, ¢alismayi
gerceklestiren Ui aragtirmaci tarafindan bagimsiz bir sekilde kodlanmis, elde edilen kodlar birbiriyle
karsilastirilarak ana temalar belirlenmis ve arastirmanin i¢ tutarliligi artirilmastir.

Arastirmalarda uzman goriisiine bagvurulmasi, arastirmanin biitiiniinde ve kodlama siirecinde yasanabilecek
sorunlarin tespitini kolaylastirirken nesnelligi de artirmaktadir. Bu durum, arastirmanin i¢ gegerliginin
giiclendirilmesine katki saglarken, uzman goriisliniin alinmas1 arastirmanin giivenirligini de artirmaktadir.
Ayn1 zamanda arastirma kapsaminda goriismelerin yiiz yiize gergeklestirilmesi ve goriisme siirelerinin uzun
tutulmasi, arastirmanin dis gegerligine olumlu katkilar sagladigi sdylenebilir (Tutar, 2022).

Bulgular

Arastirmada, Kastamonu ili Arag il¢esinde yasayan ve Findikli ile Golciik yaylalar1 hakkinda bilgi sahibi olan
15 katilmer ile yar1 yapilandirilmig goriismeler gergeklestirilmistir. Gergeklestirilen goriismeler analiz
edildikten sonra, “Kig Turizmine Y&nelik Algilar ve Motivasyonlar”, “Boélgesel Turizm Potansiyeli ve Yapisal
Sorunlar” ile “Kis Festivallerinin Cok Boyutlu Etkileri” olmak {izere ii¢ ana tema belirlenmistir. Bu temalara
iligkin alt kodlar ile katilimci profilleri ve ifadeleri asagidaki boliimlerde sunulmustur.

Arastirmaya katilan kisilerin isimleri gizlilik ilkesi dogrultusunda korunmus olup, katilimcilar Katilimer 1
(K1)’den Katilimer 15 (K15)’e kadar numaralandirilmistir.

Katihmcilarin demografik bilgileri

Katilimcilarin demografik bilgileri Tablo 1’de incelendiginde, gogunlugun kadinlardan (8 kisi) olustugu, erkek
katilimer sayisinin ise 7 kisi oldugu goriilmektedir.

Tablo 1. Katthimer demografik bilgileri

Katilimex Cinsiyet Yas Meslek
K1 Erkek 26 Yerel Yonetici
K2 Erkek 55 Yerel Yonetici
K3 Kadin 35 Yerel Halk
K4 Erkek 40 Yerel Halk
K5 Kadin 50 Akademisyen
K6 Kadin 22 Ogrenci
K7 Erkek 58 Isletme Sahibi
K8 Erkek 29 Akademisyen
K9 Kadin 52 Kayak Antrenorii
K10 Kadin 64 Turizm Rehberi
K11 Kadin 46 Ogrenci
K12 Erkek 35 Belediye Calisant
K13 Kadin 41 Girisimci
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Katilimel Cinsiyet Yas Meslek
K14 Kadin 27 Yerel Esnaf
K15 Erkek 50 Turizm Isletmecisi

Katilimcilarin yaglari incelendiginde, en geng katilimcinin 22, en yagh katilimcinin ise 64 yasinda oldugu
belirlenmistir. Meslekler agisindan degerlendirildiginde, katilimcilarin yerel halk, yerel yonetici, esnaf, turizm
isletmecisi, 6grenci, akademisyen, turist rehberi ve kayak antrendrii gibi farkli meslek gruplarindan olustugu
goriilmektedir. Bu durum, arastirma acisindan veri cesitliligi saglayarak aragtirmanin amacina hizmet
etmektedir. Bu kapsamda, arastirma katilimeilarinin yas, cinsiyet ve meslek bakimindan gesitlilik gdstermesi
arastirmanin giiclii yonlerinden biri olarak degerlendirilebilir. Ayrica katilimcilar, bolgede yasayan ve
gergeklestirilen festivallere bizzat katilmig kisiler arasindan seg¢ilmistir. Bu durum, katilimer profilinin
arastirmanin amaciyla uyumlu olmasina ve elde edilen bulgularin arastirma konusunu daha kapsamli sekilde
yansitmasina katki sagladig1 sdylenebilir.

Kis turizmine yonelik algilar ve motivasyonlar

Katilimcilardan elde edilen verilerin analiz edilmesi sonucunda, “Kis Turizmine Yonelik Algilar ve
Motivasyonlar” isimli bir ana tema ile “Fiziksel ve Yapisal Algilar”, “Estetik ve Psikolojik Motivasyonlar”,
“Rekreatif ve Sosyo-Sportif Motivasyonlar” ve “Bolgesel ve Makro Ekonomik Algilar” olmak tizere dort alt
kod belirlenmistir.

Sekil 1.Kis turizmine yonelik algilar ve motivasyonlar

eJ

Kig Turizmine Yonelik Algilar ve Motivasyonlar (15)

4 "1

A

Fiziksel ve Yapisal Algilar (6) @ ‘ Bélgesel ve Makro-Ekonomik
, Algilar (3)
Estetik ve Psikolojik Rekreatif ve Sosyo- 9lar o)
Motivasyonlar (4) Sportif Motivasyonlar (4)

Sekil 1'de yer alan Kis Turizmine Yo6nelik Algilar ve Motivasyonlar temasi incelendiginde, katilimcilarin kis
turizmi acisindan dogal giizellikleri onemli bir unsur olarak degerlendirdikleri goriilmektedir. Ozellikle kis
aylarinda bolgenin estetik agidan dikkat ¢ekici bir goriinlime kavustugu ifade edilmektedir. Katilimer goriisleri
dogrultusunda Findikli ve Golciik yaylalariin turizm faaliyetleri agisindan elverigli oldugu belirlenmistir.
Ayrica katilimeilarin yaylalarda bulunmaktan psikolojik agidan olumlu etkilendikleri ve bolgeyi estetik agidan
cekici bulduklar1 goriilmektedir. Bununla birlikte Findikli1 ve Golciik yaylalarinin konumu, temiz havasi ve
kendine 0zgli atmosferi sayesinde kis turizmi agisindan Onemli bir potansiyele sahip oldugu
degerlendirilmektedir. Katilimeilar, bélgenin kis sporlar faaliyetleri i¢in fiziksel agidan uygun oldugunu da
belirtmislerdir. Bunun yani sira bolgenin mevcut turizm potansiyelinin etkin bir sekilde degerlendirilmesi
durumunda yerel esnaftan turizm isletmelerine kadar birgok paydasa ekonomik fayda saglayabilecegi ve bolge
ekonomisine olumlu katkilar sunabilecegi ifade edilmektedir. Katilimcr goriislerinden bazilar1 asagida ifade
edilmistir.

K2: “Kig aylarinda doganin daglar iizerinde olusturdugu goriintii ve onun igerisinde yer almam benim igin
oldukga etkili. Bunun herkesi de etkileyecegini diigiiniiyorum.”

K6: “Doga kis aylarinda oldukg¢a estetik bir goriiniim yakalayarak bizleri etkilemektedir. Bu yiizden ks turizmi
ayri seviyorum.”

K1, KS: “Findik ve Golciik yaylar: dogal giizelligi sayesinde Kis turizmi agisindan avantajl bir konumdadir.”

K1 ve K3, “Bu bolgelerin dogal giizellikleri ve temiz havasiyla insanlara psikolojik olarak yararli olabilir.
Sirf bu yiizden bile 6nemli bir kis turizmi merkezi olur.”
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K8: “Kayak ve snowboard gibi aktivitelerin oldukca keyifli ve eglenceli aktiviteler. Findikli ve Gélciik
yaylasinda konumu dolayistyla spor aktiviteleri olduk¢a elverislidir.”

K9: “Bolgeler kisin ve yazin ATV motoru, kizak, kayak ve araba safariler agisindan olduk¢a elverisli bir
konuma sahip bana gore”

K14: “Findikly ve Golciik yaylarvmn kis aylarinda turizm amagl kullamimlarimin bize ekonomik olarak
durgunluk yasadigimiz aylarda olumlu katkilar sunacaktir. Sadece bize degil ilcemizdeki faaliyet gosteren
biitiin esnaflarda faydast olacaktir.”

K15: “Bolgelerin kg turizmi agisindan kullanimi sonucun gerek turizm igletmeleri gerekse yerel esnaflar
dogrudan ve dolayli yonden ekonomik olarak olumlu etkilenmektedir. Bélgenin tanmmirligimin artmasiyla
birlikte gelecek olan turist sayisindaki artisin iilke ekonomisine olumlu yonde katkilar sunacagini
diigiiniiyorum.”

Bolgesel turizm potansiyeli ve yapisal sorunlar

Katilime1 goriisleri dogrultusunda olusturulan bir diger ana tema Bdlgesel Turizm Potansiyeli ve Yapisal
Sorunlar olarak belirlenmistir. Bu tema altinda Yapisal Eksiklikler ve Sirliliklar, Cografi Avantajlar ve
Potansiyel Kaynaklar ile Gelistirme ve Coziim Onerileri olmak {izere ii¢ alt kod ortaya ¢ikmustir.

Sekil 2. Bolgesel turizm potansiyeli ve yapisal sorunlar
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Bolgesel Tunzm Potansiyeli ve Yapisal Sorunlar (17)
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Cografi Avantajlar ve Potansiyel Kaynaklar (6)

Katilimeilardan elde edilen veriler ve Sekil 2 incelendiginde, Findikli ve Golciik yaylalarinin cografi konumu
ve temiz havasi sayesinde kis turizmi potansiyeline sahip oldugu tespit edilmistir. Ancak bolgede altyapi,
ulasim, konaklama ve benzeri turizm tesisleri agisindan cesitli yetersizliklerin bulunmasi ve bu durum bélgenin
kis turizmi potansiyelini etkilerken, festival siirecinde sorunlar ¢gikardigi tespit edilmistir. Bu eksikliklerin
giderilmesiyle birlikte bolgenin ki turizmi potansiyelinin artirilabilecegi sdylenebilir. Ayrica bolgenin tanitim
faaliyetleri agisindan da bazi eksikliklere sahip oldugu tespit edilmistir. Bu kapsamda, altyapi, ulasim ve
konaklama olanaklarinin gelistirilmesinin yani sira bdlgenin etkin bir sekilde tanitilmasi ve tanitim
faaliyetlerinin artirilmasi, kis turizminin gelisimine olumlu katkilar saglayabilir. Katilimci1 goriislerinden
bazilar1 asagida ifade edilmistir.

K10: “Ulasim ve konaklama olanaklari yeterli oldugunda bolgenin daha fazla turist c¢ekebilecegini
diistiniiyorum. Kastamonu'nun dogal yapist ve cografi ozellikleri kis turizmi agisindan olduk¢a uygun.
Ozellikle Findikli ve Golciik yaylalarimin dogal giizellikleri ve temiz havast onemli bir avantaj sagliyor.”

K2: “Bolgede kis aylarinda ortaya ¢ikan manzaralar oldukga etkileyicidir. Ancak Kastamonu'nun sahip
oldugu potansiyelin altyapr eksiklikleri ve tanitim yetersizligi nedeniyle tam olarak degerlendirilemedigini
diistintiyorum. Findiklt ve Gélciik yaylalarinda da altyapt eksikliklerinin giderilmesi gerekiyor. Festivaller
ekonomik hareketlilik saghiyor fakat altyapr gibi eksiklikler festival sirasinda sorun ¢ikarabiliyor. Bu
kapsamda diizenlenecek organizasyonlarin daha iyi planlanmasi gerektigine inanyyorum.”

K4: “Bolgedeki kig turizmi ve festivallerinin iyilesmesi ve sorunsuz ge¢mesi icin ozellikle ulagim ve konaklama
imkanlarvmin gelistirilmesi gerektigini diigiiniiyorum. Yerel yonetimlerin daha fazla yatirim yapmasi ve tesis
sayisimin artirilmast durumunda kis turizminin daha da gelisecegine inaniyorum.”
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K6: “Bdlgenin turizm potansiyelinin artirilmasi igin altyapt eksikliklerinin giderilmesi gerekmektedir.”

K11: “Yerel halkin bu béolgelerde turizme daha fazla katki saglamasi gerekmektedir. Bélgedeki tesis
imkanlarvmin artirtimasi gerekmektedir.”

Kis festivallerinin ¢ok boyutlu etkileri

Katilimer goriigleri dogrultusunda olusturulan 3. ana tema, “Kis Festivallerinin Cok Boyutlu Etkilerj” olarak
belirlenmistir. Bu tema altinda; “Siirdiiriilebilirlik ve Kiiltiirel Entegrasyon”, “Destinasyon Imaji ve
Taninirhik”, “Ticari ve Ekonomik Canlanma”, olmak lizere ii¢ alt kod ortaya ¢ikmistir.

Sekil 3.Kis festivallerinin cok boyutlu etkileri
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Sekil 3 incelendiginde, katilimci goriislerine gore kis festivallerinin gerceklestirildigi bolgede kiiltiirel
biitiinlesme ve siirdiiriilebilirlige katki sagladigi, ayn1 zamanda destinasyon imaj1 ve taninirligina olumlu katki
sundugu goriilmektedir. Bunun yani sira festivallerin bolgenin ticari ve ekonomik canliligina da katki sagladigi
sOylenebilir. Katilimcilardan elde edilen veriler dogrultusunda, Findikl1 ve Goélciik yaylalarinda diizenlenen
kis festivallerinin bolgenin turistik cazibesini artirdig1 tespit edilmistir. Ayrica bu festivallerin, bélgenin
kiiltiirel degerlerinin ziyaretgilere tanitilmasi agisindan énemli bir firsat sundugu da belirlenmistir. Tiim bu
gelismelerle birlikte bolgede esnaf basta olmak {izere ¢esitli ekonomik aktorlerin ticari faaliyetlerinde artis
yasandig1 soylenebilir. Ozellikle festivallerin bdlgenin taniirh@ma katki saglayarak destinasyon imajini
olumlu yonde etkiledigi degerlendirilmektedir. Bu temaya iligkin katilimcilarin ifadeleri asagidaki gibidir.

K1: “Kugs festivallerinin bélgenin turistik cazibesini artirarak daha fazla ziyaret¢i ¢ektigini diigiiniiyorum. Bu
tir etkinliklerin destinasyonun tamtinina katki sagladigini ve bélgenin turizm gelirlerini artirdigini
soyleyebilirim. Festival donemlerinde bolgeye olan ilginin artmasi, hem turistik hareketliligi hem de ekonomik
canlihig desteklemektedir.”

K3: “Festivallerin kiiltiirel etkinliklerle desteklenmesi durumunda bélgenin turistik imajina onemli katkilar
saglayacagim diisiiniiyorum. Bu sayede hem destinasyonun tammirligi artacak hem de bolgenin kiiltiirel
degerleri ziyaretgilere daha etkili bir sekilde aktarilabilecektir.”

K7: “Kug festivalleri sayesinde bélgede aligveris gibi ticari hareketliligin arttigim diigtiniiyorum. Bununla
birlikte organizasyonlarin daha iyi planlanmas ve gelistirilmesi gerektigine inantyorum. Boylece festivallerin
ekonomik katkilar: daha da artirilabilir.”

K12: “Yerel halkin festivallerde daha aktif rol almasimin onemli oldugunu diisiiniiyorum. Bu durum hem
bolgenin kiiltiirel degerlerinin korunmasina hem de turizm faaliyetlerinin uzun vadede siirdiiriilebilir olmasina
katki saglayacaktir.”

K13: “Kig festivallerinin bélgenin tanmnrligint artirdigini ve turizmin ile bélge kiiltiiriiniin stirdiiriilebilirligine
katki sagladigimi diisiiniiyorum. Aynmi zamanda bu etkinliklerin ekonomik hareketliligi destekledigini ve
bolgenin kalkinmasina katkr sundugunu soyleyebilirim.”
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Sonug¢

Festival turizmi, bilylime gosteren bir turizm tiirii olup turizm sezonunun uzamasina ve turizm talebinin
artmasina katki saglamaktadir. Bununla birlikte, ulusal ve yerel diizeyde kiiltiirel paylagim imkani1 sunmakta,
yeni ekonomik gelir kaynaklari olusturmakta ve ¢esitli sosyoekonomik faydalar saglayarak festivalin
diizenlendigi bolgenin markalagmasina katkida bulunmaktadir (Cam ve Celik, 2022).

Yapilan arastirma sonucunda, Kastamonu'nun Findikli ve Gélciik yaylalarinda diizenlenen kis festivallerinin
de ifade edildigi gibi bolge turizmi agisindan onemli etkiler yarattigi goriilmiistiir. Katilimeilarin goriisleri
dogrultusunda, festivallerin bolgenin bilinirligini artirarak 6zellikle ulusal diizeyde taninirlik sagladigi ve
bolgenin kis turizmi kapsaminda alternatif bir destinasyon olarak ©one ¢ikmasina katkida bulundugu
belirlenmistir. Bununla birlikte, festivallerin bdlgesel kalkinmaya dogrudan etki ettigi, yerel halkin ekonomik
kazang elde etmesine ve bdlgenin sosyal dinamiklerinin canlanmasina katki sagladig: tespit edilmistir. Elde
edilen bu sonuglar, Giidii Demirbulat, (2026) tarafindan gergeklestirilen “Turist Rehberleri Perspektifinden
Trabzon Kiiltiir Yolu Festivali’'nin Kiiltiivel Siirdiiriilebilivlik Baglaminda Degerlendirilmesi” baglikli
calismada ulasilan; festivallerin gehrin kiiltiirel mirasin1 ortaya ¢ikardigi ve ekonomik canlanmaya katki
sagladig1 yoniindeki sonuglar1 destekler niteliktedir.

Katilimci bulgularindan elde edilen bir diger sonug ise Findikli ve Golciik yaylalarinda kis turizmi ve festival
siirecinde altyapi, konaklama imkanlari ve ulasim agisindan ¢esitli eksikliklerin bulundugudur. Bu kapsamda,
belirtilen altyap1 eksikliklerinin giderilmesinin biiyiik 6nem tasidigi sonucuna ulasilmistir. Elde edilen bu
sonug, Alkan ve Bulut (2025) tarafindan gerceklestirilen “Festival Turizmine Bir Ornek: Tiirkiye'de Boga
Giiresi Festivalleri” baglikli ¢aligmada belirtilen, festivallerin siirdiiriilebilirligini saglamak ve katilimci
memnuniyetini artirmak amaciyla destinasyonlardaki fiziksel ve organizasyonel eksikliklerin giderilmesi
gerektigi yoniindeki sonuglar1 desteklemektedir.

Arastirma kapsaminda ulasilan bir diger sonug ise Findikli ve Golciik yaylalarinin cografi konum agisindan
avantajli bir yapiya sahip olmasi ve temiz havasiyla 6ne ¢ikmasidir. Ayrica bdlgenin ziyaretgilere dogayla ic
ice vakit gecirme imkani sundugu, bu durumun bireylerin psikolojik iyi oluslarina olumlu katkilar
saglayabilecegi sonucuna ulagilmstir.

Teorik ¢cikarimlar

Katilhimeilar, kig festivallerinin destinasyon imajim gii¢lendirdigini ve bolgesel taninirliga katki sagladigini
ifade etmistir. Bu sonuglar, festival turizmi ile destinasyon markalagsmasi ve taninirh@r arasindaki iliskiyi
ortaya koyan Coban ve Siier (2018), Ilban ve K&miir (2019) ile Isildar ve Yildiz (2019) tarafindan
gerceklestirilen ¢aligmalarla paralellik gostermektedir. S6z konusu arastirmalarda da festival etkinliklerinin
destinasyonlarin tanitimina katki sagladigi ve bolgesel cekiciligi artirdigi belirtilmistir. Ancak mevcut
aragtirma, literatiirde siklikla incelenen Alagati ve Urla gibi tammmirligr yiiksek destinasyonlardan farkli olarak,
heniiz yeterince bilinmeyen bir kig turizmi destinasyonuna odaklanmaktadir. Bu yoniiyle ¢aligma, festival
etkinliklerinin yalnizca bilinen destinasyonlarda degil, taninirlik diizeyi daha diisiik bolgelerde de destinasyon
imaj1 ve bolgesel bilinirlik tizerinde 6nemli etkiler olusturabilecegini ortaya koymaktadir.

Pratik Cikarimlar

Festival siirecinde konaklama, ulagim ve etkinlik alanlarinin iyilestirilmesi, ziyaretgilerin bolgeye olan ilgisini
artirabilir. Ozellikle kis turizmi i¢in gerekli olan teknik altyapinin (kayak tesisleri, ulasim olanaklari, giivenlik
onlemleri vb.) giiclendirilmesi, festivalin daha genis bir turist kitlesine hitap etmesini saglayabilir.

Arag yayla kig festivalinin daha genis kitlelere ulasabilmesi, yerel halk ile daha fazla biitiinlesmesi ve uzun
vadeli bir strateji ile desteklenmesi gerekmektedir. Bu dogrultuda yerel yonetimler ve yoneticileri tarafindan
yapilacak, altyapr yatirimlari, tanitim stratejileri ve yerel halkin siirece daha aktif dahil edilmesi, festivalin
stirdiiriilebilir bir turizm unsuru olarak gelecekte daha biiyiik etkiler yaratmasini saglayacaktir.

Simirhiiklar ve gelecek ¢calismalar icin 6neriler

Bu aragtirmanin bazi sinirliliklart bulunmaktadir. Aragtirmanin en énemli sinirliliklarindan biri, elde edilen
bulgularin biitiin yaylalara genellenememesidir. Ayrica arastirma yalnizca Kastamonu ili Ara¢ ilgesinde
bulunan Findikli ve Golciik yaylalar1 kapsaminda gergeklestirilmistir. Bir diger smirlilik ise arastirmada
yalnizca nitel arastirma yonteminin kullanilmis olmasidir. Bu nedenle elde edilen bulgular, goriisme yapilan
katilimcilarin degerlendirmeleri ile simirhidir. Gelecek arastirmalarda karma yontem ve nicel arastirma
yontemleri kullanilarak bolgeyi ziyaret eden veya festival siirecine dahil olan turistlerin algilar 6lgtilebilir.
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Etik Beyan: Bu calismada kullamilan anket yontemi ic¢in Kastamonu Universitesi Etik Kurulu’ndan
10/04/2025 tarihli ve 44 sayili karari ile izin alinmustir. Aksi bir durumun tespiti halinde Journal of Gastronomy
Hospitality and Travel (JOGHAT) Dergisinin hi¢bir sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk ¢aligmanin yazar
(lar) na aittir.

Yazar Katki Beyani: Bu ¢alismaya 1. yazar %40, 2. yazar %35 ve 3. yazar %25 oraninda katki saglamistir.
Cikar Beyam: Yazarlar arasinda ¢ikar ¢atismasi yoktur.
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