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Ozet

Amag: UNESCO Gastronomi Sehri unvanina sahip Gaziantep drnegi {izerinden yiiriitiilen arastirma, gastronomi alaninda deneyimli
profesyonel turist rehberlerinin yerel tatlari destinasyon anlatisi igerisinde nasil konumlandirdigini ve bu anlati pratiklerinin turist
algisini nasil sekillendirdigini incelemektedir. Calisma, hikaye anlatiminin turist algisini etkileme mekanizmasini Anlati Tagimmast
Kuram1 ve yorumlayici rehberlik yaklagimiyla iliskilendirmektedir.

Yontem: Nitel aragtirma yaklasimi kapsaminda veriler, gastronomi agirlikli tur deneyimi bulunan profesyonel turist rehberleriyle
yapilan yart yapilandirilmis goriismeler araciligiyla elde edilmis ve tematik analiz yontemiyle ¢6ziimlenmistir.

Bulgular: Bulgular, turistlerin yerel mutfaga yonelik ilgisinin yalnizca tatma deneyimiyle sinirli kalmadigini; yemeklerin tarihsel
arka plani, kullanilan malzemeler ve kiiltiirel anlamlart hakkinda bilgi arayisini da icerdigini gostermektedir. Rehberlerin otantik
mekanlara yonlendirme, yerel {ireticilerle etkilesim kurdurma ve yemekleri tarihsel-kiiltiirel baglamiyla anlatma gibi uygulamalart
birlikte kullandiklar1 anlasilmaktadir. Hik&ye anlatimu, turistlerin anlatiya dikkatini artirmakta, duygusal etkilesimi gliglendirmekte,
deneyimin hatirlanabilirligini ylikseltmekte ve deneme davranigini tegvik etmektedir.

Tartisma: Bu cercevede gastronomi odakli rehberlik, yalnizca bilgilendirici bir faaliyet olmaktan ziyade yerel tatlarin destinasyon
kimliginin sembolik bir ifadesine doniistiigli yorumlayici bir deneyim siireci olarak degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi Rehberligi, Yerel Tatlar, Hikdye Anlatimi, Turist Algisi, Anlati Taginmasi

Abstract

Purpose: Focusing on Gaziantep, a UNESCO Creative City of Gastronomy, this research investigates how professional tour guides
experienced in gastronomy position local foods within destination narratives and how these narrative practices shape tourist
perceptions. The study relates the mechanism through which storytelling affects tourist perception to Narrative Transportation
Theory and interpretive guiding.

Design/methodology/approach: Adopting a qualitative research approach, data were collected through semi-structured interviews
with professional tour guides who had experience in gastronomy-intensive tours and analyzed using thematic analysis.

Results: The findings reveal that tourists’ interest in local cuisine extends beyond tasting and includes a search for information
about historical background, ingredients, and cultural meanings. Guides combine practices such as directing visitors to authentic
venues, facilitating interaction with local producers, and narrating foods within their historical-cultural contexts. Storytelling
increases tourists’ attention to the narrative, strengthens emotional engagement, enhances memorability, and encourages tasting
behavior.

Discussion: In this respect, gastronomy-oriented guiding is evaluated not merely as an informative activity but as an interpretive
experiential process in which local foods become symbolic expressions of destination identity.

Keywords: Gastronomy Guiding, Local Food, Storytelling, Tourist Perception, Narrative Transportation
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Giris

Son yillarda turizm olgusu, yalnizca mekanlarin ziyaret edilmesine dayali bir hareketlilikten ziyade bireylerin
anlamli deneyimler arayisina yoneldigi bir siirece dogru evrilmektedir. Turistik faaliyetlerin kitlesel paket
turlar etrafinda sekillendigi donemde ziyaretciler ¢ogunlukla standartlastirilmis iiriin ve hizmetleri tercih
ederken, giiniimiizde seyahat davramislarinin daha 6znel ve deneyim odakli bir karakter kazandigi
gorlilmektedir. Bu doniisiim, turizm tiiketiminin yalnizca fiziksel unsurlarla degil, bireyin yasadig1 duygular
ve edindigi anlamlarla iligkili hale geldigini gostermektedir (Dalimunthe ve Taufik, 2021). Deneyim ekonomisi
yaklagimi da benzer bigcimde tiiketicilerin artik yalnizca bir hizmet satin almadigini, kendilerinde iz birakan
yasantilar aradiklarim1 vurgulamaktadir (Baltezarevi¢ ve Baltezarevi¢, 2024). Bu baglamda turizm
faaliyetlerinin degerinin, sunulan {irinlerin maddi 6zelliklerinden ¢ok ziyaretgilerde olusturdugu hatirlanabilir
deneyimler tizerinden degerlendirilmeye baslandig1 sdylenebilir.

Deneyim odakli bu doniisiimiin en belirgin yansimalarindan biri gastronomi turizminin yiikselisinde
gorlilmektedir. Yiyecek ve icecekler, yalnizca fizyolojik bir gereksinimi karsilayan unsurlar olmaktan gikarak
destinasyonlarin kiiltiirel kimligini temsil eden deneyimsel bilesenlere doniismektedir. Yerel yiyeceklerin
bolgesel kiiltlirii yansittigi ve turistik deneyimin Onemli bir parcasimi olusturdugu literatiirde siklikla
vurgulanmaktadir (Bjork ve Kauppinen-Réisdnen, 2016a; Kivela ve Crotts, 2006). Benzer bicimde yerel
yiyecek tliketiminin turistlerin seyahat deneyimlerini zenginlestirdigi ve destinasyona yonelik
degerlendirmelerini etkiledigi ifade edilmektedir (Rousta ve Jamshidi, 2019). Bu nedenle gastronomi
faaliyetleri, destinasyonlarin rekabet¢i turizm pazarinda farklilasmasini saglayan 6nemli unsurlardan biri
olarak goriilmeye baslanmistir (Nematzadeh vd., 2024).

Gastronomik deneyimin 6nem kazanmasi, turistlerin destinasyonlar1 degerlendirme bigimini de etkilemektedir.
Turistlerin bir destinasyona iliskin kararlar1 yalnizca fiziksel cekiciliklere degil, destinasyona ydnelik
algilarma gore de sekillenmektedir. Destinasyon imajinin se¢im siirecinde ve tiiketici kararlarinda belirleyici
bir unsur oldugu belirtilmektedir (Wang vd., 2023). Yerel yiyecek deneyimi de memnuniyet, tekrar ziyaret
niyeti ve destinasyonu dnerme egilimiyle iliskilendirilmektedir (Ramkissoon ve Uysal, 2011). Bu bulgular,
gastronominin destinasyon imajint besleyen deneyim bilesenlerinden biri olarak ele alinabilecegine isaret
etmektedir.

Bununla birlikte gastronomik deneyimin turistler tarafindan nasil algilandigi yalnizca iriiniin kendisiyle
aciklanamayabilir. Turist deneyiminin olusum siireci ¢ogu zaman bireyin bilgi edinme bicimi ve deneyimi
yorumlama stireciyle iligkilidir. Turizm tiiketici davranigi literatiirii, seyahat kararlarinin motivasyon, beklenti,
algi ve tutum gibi psikolojik faktorlerle sekillendigini ortaya koymaktadir (Svajdova, 2021). Bu noktada
deneyimi yorumlayan ve anlamlandiran aracilar onem kazanmaktadir. Rehberli turlar, ziyaretcilerin
destinasyonla kurdugu iliskinin dogrudan sekillendigi ortamlardan biridir. Turist rehberlerinin ziyaretci
deneyimi tlizerindeki etkisinin son yillarda artan bigimde arastirildigi ve rehber performansinin memnuniyet,
duygusal etkilesim ve deneyim kalitesi ile iliskilendirildigi goriilmektedir (Koc vd., 2025).

Turist rehberlerinin rolii 6zellikle gastronomi deneyimi s6z konusu oldugunda belirginlesmektedir. Yerel
yemekler yalnizca tiiketilen triinler degil, tarihsel ve kiiltiirel baglam tasiyan anlati unsurlaridir. Ziyaretgiler
bu baglami ¢ogu zaman rehberlerin aktardig: bilgiler araciligiyla kurmaktadir. Gastronomik deneyim bu
nedenle tatma eyleminin yani sira bir anlamlandirma siirecini de igerir. Turizmde anlati ve yorumlama
stireclerinin ziyaret¢i deneyimini derinlestirdigi ve deneyimin algilanisini etkiledigi belirtilmektedir (Cinar ve
Toks6z, 2020). Bu noktada hikdye anlatimi (storytelling), yerel yiyeceklerin kdkenini, iiretim siirecini ve
kiiltiirel anlamlarini aktarabilen 6nemli bir iletisim araci olarak 6ne ¢ikmaktadir. Deneyimsel turizm yaklagimi
da ziyaretcilerin destinasyonlar1 yalnizca gorsel unsurlar {izerinden degil, duygusal ve bilissel etkilesimlerle
deneyimledigini vurgulamaktadir (Dalimunthe ve Taufik, 2021). Yerel yiyeceklerin anlati bigiminde
sunulmasi, deneyimin 6zgiin ve hatirlanabilir olarak algilanmasina katkida bulunabilmektedir; dolayisiyla
rehberlerin kullandig1 anlatim bigimleri turist algisinin olusumunda 6nem tagimaktadir.

Literatiir incelendiginde gastronomi turizmi, destinasyon algisi, turist davranisi, hikdye anlatimi ve turist
rehberligi konularmin ¢ogunlukla ayr1 basliklar altinda ele alindig1 goriilmektedir. Yerel tatlarin destinasyon
cekiciligi ve turist davraniglar tizerindeki etkisi farkli ¢aligmalarla ortaya konmusg olmakla birlikte, bu etkinin
rehber anlatis1 araciligiyla hangi mekanizma {izerinden {iretildigi yeterince acikliga kavusmamistir (Rousta ve
Jamshidi, 2019; Koc vd., 2025). Bu calisma, s6z konusu boslugu yalnizca “calisma azlig1” iizerinden degil,
gastronomik deneyimde anlatinin turisti nasil etkiledigini agiklayan kuramsal mekanizmanin sinirl tartigilmasi

iizerinden konumlandirmaktadir. Bu nedenle ¢alismanin ana kuramsal dayanagi Anlati Taginmasi1 Kurami
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olarak belirlenmis; rehberin destinasyonu yorumlayici aktdr olarak konumu ise yorumlayici rehberlik
yaklagimiyla desteklenmistir (Green ve Brock, 2000; Tilden, 2008).

Bu dogrultuda mevcut ¢aligma, gastronomi alaninda deneyimli turist rehberlerinin yerel tatlar1 destinasyon
anlattiminda hangi anlati ve deneyim stratejileriyle sunduklarini; bu stratejilerin turistlerin bilgi arayisi,
duygusal tepkileri, hatirlanabilirlik algis1 ve davranigsal egilimleriyle nasil iliskilendigini Gaziantep 6rnegi
iizerinden incelemeyi amacglamaktadir. Boylece calisma, gastronomi turizmi, turist rehberligi ve hikaye
anlatimu literatiirleri arasinda kavramsal bir bag kurmakta; yerel tatlarin yalnizca iiriin olarak degil, rehber
anlatis1 araciligiyla anlam kazanan kiiltiirel temsil 6geleri olarak degerlendirilmesine katki sunmaktadir.

Kavramsal Cerceve
Gastronomi Turizmi ve Yerel Tatlarin Destinasyon CeKkiciligindeki Rolii

Gastronomi turizmi, son yillarda turizm literatiiriinde hizla gelisen ve destinasyonlarin rekabet giiciinii artiran
onemli bir turizm tiirli olarak 6ne ¢ikmaktadir. Gastronomi, yiyecek ve igecekleri yalnizca fizyolojik bir
gereksinim olarak degil; kiiltiirel, sosyal ve deneyimsel bir unsur olarak ele almakta ve bu yoniiyle turistlerin
seyahat motivasyonlari lizerinde belirleyici bir rol {istlenmektedir (Sorcaru, 2019). Giiniimiizde turistlerin
klasik deniz—kum-—giines anlayisinin Stesine gecerek 6zgiin ve yerel deneyimler arayisina girmesi, gastronomi
turizminin 6nemini daha da artirmustir.

Yerel tatlar, destinasyonlarin kiiltiirel kimligini yansitan ve onlar1 diger destinasyonlardan ayiran temel
unsurlar arasinda yer almaktadir. Destinasyona 6zgii hammaddelerle hazirlanan, geleneksel iiretim ve sunum
yontemlerini igeren yiyecekler turistlere 6zgiin ve akilda kalict deneyimler sunabilmektedir (Akdag ve
Uziilmez, 2017). Yerel mutfaklar bu dzellikleriyle destinasyon gekiciliginin énemli bilesenlerinden biri haline
gelmektedir.

Gastronomi turizmi kapsaminda yerel tatlarin turistler i¢cin 6nemli bir seyahat motivasyonu olusturdugu bir¢cok
caligmada vurgulanmaktadir. Kivela ve Crotts (2008), gastronominin turistlerin destinasyonda yasadigi
deneyimin kalitesini artirdigin1 ve bazi turistlerin yalnizca destinasyona 6zgli mutfak kiiltliriinii yeniden
deneyimlemek amaciyla tekrar ziyaret gerceklestirdigini ifade etmektedir. Bu baglamda gastronomi,
destinasyonlarin cekiciligini artiran stratejik bir unsur olarak degerlendirilmektedir.

Yerel tatlar yalnizca bireysel deneyim boyutunda degil, ayn1 zamanda destinasyon imaji ve pazarlama
siireglerinde de 6nemli bir rol oynamaktadir. Yerel mutfak unsurlari, destinasyonun kiiltiirel anlatisinin bir
pargast olarak algilanmakta ve destinasyonun markalasma siirecine katki saglamaktadir. Aksoy ve Sezgi
(2015), gastronomik unsurlarin destinasyonlarin tanitiminda etkili bir ara¢ oldugunu ve gastronomi turizminin
destinasyon pazarlamasina 6nemli avantajlar sagladigini belirtmektedir.

Uluslararasi literatiirde gastronomi turizmi, disiplinler aras1 bir yaklasimla ele alinmakta ve turizm, kiiltiir,
ekonomi ve siirdiiriilebilirlik boyutlariyla birlikte degerlendirilmektedir. De Jong vd. (2018), gastronomi
turizminin destinasyonlarin siirdiiriilebilir kalkinma hedefleriyle iligkilendirildigini ve yerel gastronomik
degerlerin destinasyon c¢ekiciligini artiran temel faktdrlerden biri oldugunu vurgulamaktadir. Bu cercevede
yerel tatlar, hem kiiltiirel mirasin korunmasina hem de yerel ekonominin desteklenmesine katki saglamaktadir.

Turistlerin yerel yemeklere yonelik algilari, gastronomik deneyimin ¢ok boyutlu yapisi iginde
sekillenmektedir. Kim, Park ve Xu (2020), gastronomik deneyimlerin yalnizca lezzetle sinirli olmadigini; bilgi
edinme, kiiltiirel temsil ve algilanan otantiklik gibi unsurlarla birlikte degerlendirildigini ortaya koymaktadir.
Yerel tatlarin deneyimsel degeri de bu ¢ok boyutlu yapi iginde anlam kazanmaktadir.

Benzer sekilde Li, Kong ve Yang (2021), yerel yiyeceklerin algilanan otantiklik ve nostalji duygularim
tetikleyerek destinasyon imajin1 olumlu yonde etkiledigini ve turistlerin tekrar ziyaret niyetini gii¢lendirdigini
ifade etmektedir. Yerel tatlar, bu yoniiyle turistlerin destinasyonla duygusal bag kurmasini saglayan énemli bir
¢ekicilik unsuru olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Tiirkiye’de yapilan c¢alismalar da gastronomi turizminin destinasyon cekiciligi iizerindeki etkisini
desteklemektedir. Ozdemir ve Altiner (2019), yerel mutfaklarin kiiltiirel kimligin bir yansimasi olarak turizmde
onemli bir ¢ekim unsuru olusturdugunu ve gastronomi turizminin destinasyonlarin rekabet giiciine katki
sagladigini belirtmektedir. Giincel bir ¢alismada Sokmen, Kenek ve Karamustafa (2024), gastronomik
deneyim ile algilanan otantiklik arasinda anlamli iligkiler bulundugunu ve bu unsurlarin yerel yiyecek tiiketim
niyetini artirdigini ortaya koymustur.
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Literatiir birlikte degerlendirildiginde, gastronomi turizmi ve yerel tatlarin destinasyonlarin algisal ve
deneyimsel c¢ekiciligiyle; turistlerin destinasyon tercihleri, memnuniyetleri ve tekrar ziyaret niyetleriyle
yakindan iligkili oldugu goriilmektedir.

Gastronomi Odakl Rehberlik ve Turist Rehberlerinin Yerel Tatlar1 Tanitma Rolleri

Turist rehberligi, destinasyonlarin kiiltiirel, tarihi ve dogal degerlerinin ziyaretcilere aktarilmasinda kilit bir
role sahip olup, turist deneyiminin sekillenmesinde Onemli bir araci konumundadir. Turist rehberleri,
destinasyon ile turist arasinda iletisim kuran, bilgiyi yorumlayan ve deneyimi anlamli hale getiren temel
aktorler olarak degerlendirilmektedir (Lane, 2013). Son yillarda gastronomi turizmine olan ilginin artmastyla
birlikte, rehberlik meslegi icerisinde gastronomi odakli uzmanlagma alanlarinin 6nemi giderek artmistir.

Gastronomi rehberligi, turist rehberliginin 6zel bir uzmanlik alami olarak; yerel mutfak kiiltiiriiniin,
gastronomik iirlinlerin, yemek ritiiellerinin ve bu unsurlarin kiiltiirel baglamlarinin turistlere aktarilmasini
kapsamaktadir. Basoda vd. (2018), gastronomi rehberligini yalnizca bilgilendirme faaliyeti olarak degil, ayn1
zamanda turistlere deneyim kazandirmay1 amaglayan ¢ok boyutlu bir siire¢ olarak ele almaktadir. Bu siirecte
rehberler, yerel tatlar1 yalnizca tanitmakla kalmamakta, ayn1 zamanda bu tatlar1 destinasyonun kiiltiirel
kimligiyle iliskilendirerek anlamlandirmaktadir.

Gastronomi turizmi baglaminda rehberlerin rolii, klasik rehberlik faaliyetlerinin 6tesine gecerek destinasyonun
gastronomik degerlerini temsil eden bir ‘kiiltiirel arac1’ niteligi kazanabilmektedir. Lane (2013), gastronomi
rehberlerinin ve gastronomik rehberlerin turistlerin damak zevki ve algilar1 {izerinde yonlendirici bir etkiye
sahip oldugunu ve bu yoniiyle ‘tat olusturucu’ aktorler olarak degerlendirilebilecegini ifade etmektedir.
Rehberin anlatim bi¢imi ve bilgi diizeyi, turistin gastronomik unsurlar1 nasil anlamlandirdig1 acisindan bu
nedenle 6nem tagimaktadir.

Tiirkiye’de yapilan ¢alismalar, gastronomi rehberliginin gelismekte olan bir uzmanlagma alan1 oldugunu
gostermektedir. Aras (2024), gastronomi turizmi ile turist rehberligini birlestiren ‘gastrorehberlik’ kavraminin
son yillarda literatiirde daha goriiniir hale geldigini ve ¢aligmalarin biiyiikk Ol¢lide rehberlerin gastronomi
turizmine yonelik algilarina odaklandigini belirtmektedir. Bu egilim, alanin hem akademik hem de sektorel
diizeyde gelisimini siirdiirdiigiinii diistindiirmektedir.

Turist rehberlerinin yerel tatlari tanitma siirecindeki basarisi, sahip olduklar1 bilgi birikimi, iletisim becerileri
ve anlatim yetkinlikleriyle dogrudan iliskilidir. Ulkii ve Goktas (2022), gastronomi turlarinda gérev alan
rehberlerin, sunduklar1 gastronomik unsurlarin kiiltiirel ve sosyal baglamini iyi bilmeleri gerektigini ve bu
bilgiyi etkili bir anlatim diliyle aktarmalarimin turist deneyimini giliglendirdigini vurgulamaktadir. Aksi
durumda, gastronomik anlatimlar yiizeysel kalmakta ve deneyimin biitiinciil yapisi zayiflamaktadir.

Gastronomi rehberliginde uzmanlagsma, rehberlik hizmetinin kalitesini artiran 6nemli bir faktor olarak
degerlendirilmektedir. Bahar (2021), turist rehberlerinin gastronomi alaninda uzmanlagmasinin, hizmet
kalitesini ylikselttigini ve destinasyonlara rekabet avantaji sagladigini belirtmektedir. Benzer sekilde Kok vd.

.....

gordiiklerini ve bu alanda ¢alismaya istekli olduklarini ortaya koymustur.

Turist rehberleri ile turistler arasindaki etkilesim, gastronomi deneyiminin algilanmasinda belirleyici bir rol
oynamaktadir. Keskin Pulluk ve Sop (2024), rehberli turlarda rehber—turist etkilesiminin turist deneyiminin
niteligini dogrudan etkiledigini ve rehberlerin kullandigi anlatim, iletisim ve izlenim yonetimi tekniklerinin
deneyimin hatirlanabilirligini artirdigini ifade etmektedir. Bu baglamda, gastronomi rehberliginde kullanilan
anlatim bigimleri, yerel tatlarin turist zihninde anlam kazanmasini saglamaktadir.

Rehberlerin anlatim tarzi yalnizca bilgi aktarimiyla simirli degildir; duygusal bag kurma, eglendirme ve
deneyimi zenginlestirme islevleri de tasimaktadir. Kara, Giivenol ve Giiler (2024), turist rehberlerinin iletisim
ve anlatim yeteneklerinin turistlerin davranigsal niyetleriyle iliskili oldugunu ve rehberle kurulan olumlu
etkilesimin destinasyona iliskin genel degerlendirmeleri giiclendirdigini belirtmektedir. Bu bulgular,
gastronomi odakli rehberlikte anlatim becerisinin merkezi 6nemini desteklemektedir.

Bu calismalar, gastronomi odakli rehberligin yerel tatlarin destinasyon baglaminda tanitilmasinda 6nemli bir
rol dstlendigini; turist rehberlerinin gastronomik mirasin aktarimi, turist algisinin sekillenmesi ve
destinasyonun yorumlanmasi siireclerinde arac1 konumunda bulundugunu gostermektedir. Yerel tatlarin etkili
bigimde sunulmasi, rehberlerin gastronomik bilgi diizeyi, anlatim yetkinligi ve kiiltlirel yorumlama
becerileriyle yakindan iligkilidir.
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Gastronomi Odakli Rehberlikte Hikaye Anlatim (Storytelling) ve Yerel Tatlar

Hikaye anlatimi (storytelling), insanlik tarihi boyunca bilginin, kiiltlirin ve degerlerin aktarilmasinda
kullanilan en etkili iletisim yontemlerinden biri olmustur. Hikayeler, bireylerin olaylari anlamlandirmasina,
deneyimleri hatirlamasina ve duygusal bag kurmasina olanak tanimaktadir (Bassano vd., 2019). Turizm
baglaminda ele alindiginda hikdye anlatimi, destinasyonlarin soyut degerlerini somut deneyimlere
doniistiirerek turistlerin alg1 ve tutumlarini sekillendiren 6nemli bir ara¢ olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Turizm literatiiriinde hikaye anlatimi, destinasyonlarin kiiltiirel ve tarihsel unsurlarini ziyaretgilere aktarmada
kullanilan stratejik bir anlatim bi¢imi olarak degerlendirilmektedir. Choi (2016), turizmde hikaye anlatiminin
destinasyon markasi ve turist davranislar iizerinde olumlu etkiler yarattigini ve anlatinin anlagilirlik, ilgi
cekicilik ve duygusal etki boyutlartyla turist deneyimini gii¢lendirdigini ortaya koymustur. Bu baglamda
hikaye anlatim, turistik deneyimin yiizeysel tiikketimden anlamli bir deneyime doniigsmesini saglamaktadir.

Gastronomi turizmi kapsaminda hikéye anlatimi, yerel tatlarin yalnizca lezzet unsuru olarak degil; tarih, kiiltiir
ve kimlik baglaminda sunulmasina olanak tanimaktadir. Cocco (2019), gastronomik deneyimlerin
hikayelestirilmesiyle birlikte yiyeceklerin kiiltiirel bir anlati aracina doniistiiglinii ve bu siirecin turistlerin
deneyimi daha derinlikli algilamasini sagladigini ifade etmektedir. Yerel tatlara iligkin hikayeler, {iretim siireci,
kullanilan malzemeler ve geleneksel ritiiellerle biitiinlestiginde gastronomik deneyim zenginlesmektedir.

Turist rehberleri, gastronomi rehberliginde hikaye anlatiminin temel aktorleri arasinda yer almaktadir. Cinar
ve Toks6z (2020), turist rehberlerinin hikayelestirme teknikleri araciligiyla mekanlarin ve unsurlarin turist
zihninde anlam kazandigini ve bu anlatilarin turist bakisin1 yonlendirdigini belirtmektedir. Rehberlerin
kullandig1 anlatim dili, beden dili ve anlatim teknikleri, yerel tatlarin deneyimsel degerini artirmaktadir.

Hikaye anlatimi, gastronomi deneyiminde otantiklik algisinin olusmasinda da énemli bir rol oynamaktadir.
Garcés (2024), gastronomik deneyimlerde hikaye anlatiminin algilanan otantiklik ve destinasyonla kurulan
duygusal bag tizerinde etkili oldugunu vurgulamaktadir. Yerel tatlarin gegmise, geleneklere ve yerel yasama
dair hikayelerle sunulmasi, turistlerin destinasyonu daha 6zgiin ve gilivenilir algilamasina katki saglamaktadir.

Gastronomi rehberliginde hikdye anlatiminin ¢ok duyulu bir deneyim sundugu da literatiirde siklikla
vurgulanmaktadir. Wang vd. (2025), gorsel hikdye anlatiminin anlatiya katilimi artirarak bireylerin anlati
icinde “taginma” yasamasini sagladigini ve bu durumun algi ve davraniglar iizerinde etkili oldugunu ortaya
koymustur. Gastronomi rehberliginde soézIlii anlatimin yani sira gorsel, isitsel ve duyusal unsurlarin
kullanilmasi, yerel tatlarin daha kalici bir deneyim héline gelmesine olanak tanimaktadir.

Yerel tatlarin hikayelestirilmesi, turistlerin gastronomik deneyimi daha anlamli ve hatirlanabilir bulmalarina
katki saglayabilmektedir. Nurwitasari vd. (2024), gastronomi turizmi tanitiminda hikaye anlatiminin yerel
mutfak ile destinasyon imaj1 arasinda bag kurdugunu ve turistlerin destinasyonla duygusal iliski gelistirmesini
destekledigini belirtmektedir. Hikdye anlatimi bu yoniiyle gastronomi odakli rehberlikte kullanilabilecek
stratejik bir anlatim araci olarak degerlendirilebilir.

Gastronomi turizmi kapsaminda gelistirilen hikaye anlatimi uygulamalari, yalnizca turist deneyimini degil ayn
zamanda yerel kiiltiirin korunmasini da desteklemektedir. Rahayuningsih vd. (2025), yerel yemeklere iliskin
hikayelerin kiiltlire] mirasin aktarilmasinda 6nemli bir rol oynadigimni ve turistlerin yerel topluluklarla daha
giiclli baglar kurmasini sagladigini ifade etmektedir. Bu baglamda hikaye anlatimu, siirdiiriilebilir gastronomi
turizminin 6nemli bilesenlerinden biri olarak degerlendirilmektedir.

Hikaye anlatiminin temelinde anlam tiretme ve yorumlama siiregleri yer almaktadir. Holmes (1898), anlatilarin
yalnizca aktarilan bilgi degil, ayn1 zamanda bireylerin algi ve yorumlanyla sekillenen bir yap1 oldugunu
vurgulamaktadir. Gastronomi rehberliginde hikaye anlatimi da bu yorumlayici yap1 iizerinden ilerlemekte;
rehberin anlatimu ile turistin algis1 birlikte gastronomik deneyimi olusturmaktadir.

Hikaye anlatimi, gastronomi odakli rehberlikte yerel tatlarin deneyimsel degerini artiran, turistlerin algilarini
sekillendiren ve destinasyonla duygusal bag kurulmasim kolaylastiran bir aractir. Yerel tatlarin kiiltiirel,
tarihsel ve toplumsal baglamlariyla birlikte sunulmasi, rehberligi yalmzca bilgi aktaran bir faaliyetten anlam
iireten bir deneyim siirecine tasiyabilmektedir.

Kuramsal Dayanak: Anlati Tasinmasi1 Kurami ve Yorumlayici Rehberlik

Bu ¢alismanin ana kuramsal dayanagini Anlat1 Tasginmas1 Kurami olusturmaktadir. Anlat1 tasinmasi, bireyin
bir anlatinin i¢ine bilissel ve duygusal olarak dahil olmasi; dikkatini, hayal giiclinii ve duygusal tepkilerini
anlat1 diinyasiyla iliskilendirmesi siirecini ifade etmektedir. Green ve Brock’a (2000) gore anlatiya taginma
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diizeyi arttik¢a bireylerin anlatidaki olay, karakter ve degerlerle kurdugu bag giiglenmekte; bu durum tutum,
inang ve degerlendirmeleri etkileyebilmektedir. Gastronomi odakli rehberlik baglaminda bu yaklasim, yerel
tatlarin yalnizca bilgi olarak aktarilmasini degil, turistin anlatilan yemegin tarihsel ve kiiltiirel diinyasina
zihinsel ve duygusal olarak dahil edilmesini agiklamak i¢in uygun bir kuramsal zemin sunmaktadir.

Yorumlayici rehberlik yaklagimi ise rehberin destinasyonu yalnizca tanitan degil, ziyaretci icin anlamlandiran
bir araci oldugunu vurgulamaktadir. Tilden’in (2008) yorumlama anlayisinda bilgi aktarimi tek basina yeterli
degildir; anlamli deneyim, ziyaret¢inin kisisel ilgileriyle destinasyonun kiiltiirel degerleri arasinda bag
kurulmastyla ortaya ¢ikmaktadir. Bu bakimdan gastronomi alaninda deneyimli turist rehberleri, yerel tatlari
iirlin, tarif ya da tiiketim nesnesi olarak degil; tarih, mekan, iiretici, gelenek ve kimlik unsurlariyla birlikte
yorumlayan aktorler olarak degerlendirilebilir.

Bu caligmada anlati taginmas1 kurami ile yorumlayici rehberlik yaklasimi birlikte ele alinmakla birlikte,
aciklayici ana mekanizma anlati tasinmasidir. Buna goére rehberin hik&yelestirme, otantik mekana yonlendirme,
tiretici ya da usta ile etkilesim saglama ve yerel tatlar tarihsel-kiiltiirel baglama yerlestirme pratikleri, turistin
anlatrya katilimini artirmakta; bu katilim bilgi arayisi, duygusal etkilesim, hatirlanabilirlik, deneme istegi ve
destinasyona yonelik olumlu alg1 biciminde goriiniir hale gelmektedir. Dolayisiyla ¢calisma, yerel tatlarin turist
algisina etkisini “iiriin — alg1” dogrusal iliskisiyle degil, “rehber anlatis1 — anlatiya tasinma — deneyimsel
ve algisal sonuglar” iligkisi tizerinden agiklamaktadir.

Yerel Tat Deneyimlerinin Turist Algis1 ve Deneyimi Uzerindeki Etkileri

Turist deneyimi, bireyin seyahat siireci boyunca yasadigi algilar, duygular ve degerlendirmelerin biitiiniinden
olugmakta olup, turizm literatiiriinde destinasyon basarisini belirleyen temel unsurlardan biri olarak kabul
edilmektedir. Deneyim odakli turizm anlayisinin gelismesiyle birlikte, yerel tatlar ve gastronomik deneyimler
turist algisinin gekillenmesinde giderek daha merkezi bir konum kazanmistir (Richards, 2015). Giiniimiizde
turistler, ziyaret ettikleri destinasyonlar1 yalmizca fiziksel Ozellikleriyle degil, yasadiklari deneyimlerin
0zglinligli ve anlamlilig1 lizerinden degerlendirmektedir.

Yerel tat deneyimleri, turistlerin destinasyonu algilama bigimlerini dogrudan etkilemektedir. Gastronomik
unsurlar, destinasyonun kiiltiirel kimligini yansitan ve turistlerin destinasyonu daha otantik, 6zgiin ve cekici
olarak algilamasini saglayan onemli bir deneyim bileseni olarak 6ne ¢ikmaktadir (Richards, 2021). Bu
baglamda yerel mutfaklar, turist deneyiminin tamamlayici bir unsuru olmaktan ¢ikarak deneyimin merkezinde
yer almaya baglamistir.

Literatiirde gastronomik deneyimlerin turist memnuniyeti tizerindeki etkisi siklikla vurgulanmaktadir. Berbel-
Pineda vd. (2019), gastronominin destinasyon seciminde &nemli bir motivasyon unsuru oldugunu ve
gastronomik deneyimlerin turist memnuniyetini ve destinasyona yonelik sadakati artirdigini ortaya koymustur.
Yerel tatlardan duyulan memnuniyet, turistlerin destinasyonla kurdugu genel degerlendirmeyi
giiclendirmektedir.

Turist algisi, yalnizca deneyimin olumlu yonleriyle degil, olumsuz degerlendirmelerle de sekillenmektedir.
Alegre ve Garau (2010), turistlerin destinasyon deneyimini degerlendirirken hem memnuniyet hem de
memnuniyetsizlik boyutlarini birlikte ele aldigini ve bu degerlendirmelerin tekrar ziyaret niyeti tizerinde etkili
oldugunu belirtmektedir. Yerel tat deneyimlerinde yasanan olumsuzluklar, destinasyon algisini
zayiflatabilmekte ve turist deneyimini olumsuz yonde etkileyebilmektedir.

Yerel gastronomik deneyimler, turistlerin destinasyonu hatirlanabilir ve anlamli bulmalarini saglayan énemli
unsurlar arasinda yer almaktadir. Zhang, Wu ve Buhalis (2018), unutulmaz turizm deneyimlerinin turistlerin
algilanan destinasyon imaj1 ve tekrar ziyaret niyeti lizerinde gii¢lii bir etkisi oldugunu vurgulamaktadir. Yerel
tatlar, duyusal ve duygusal boyutlartyla turist deneyiminin unutulmaz hale gelmesine katki saglamaktadir.

Turistlerin yerel tatlara yonelik algilari, deneyimin ¢ok boyutlu yapisi ¢ercevesinde sekillenmektedir. Cetin
(2023), gastronomi deneyimi arastirmalarinin kdiltiirel, duygusal ve psikososyal boyutlara odaklandigini ve
gastronomik deneyimlerin turistlerin algi ve davramislariyla iliskili ¢ok disiplinli bir yap1 sergiledigini
belirtmektedir. Bu yaklasim, yerel tat deneyimlerinin lezzetin yani sira anlam, duygu ve kiltiirel etkilesim
unsurlariyla birlikte degerlendirilmesini gerekli kilmaktadir.

Turist algisinin olusumunda cevresel ve deneyimsel unsurlar da 6nemli rol oynamaktadir. Hillery vd. (2001),
turist algisinin deneyimlenen g¢evresel kosullarla dogrudan iligkili oldugunu ve alginin deneyim yogunluguna
bagl olarak degisebilecegini ifade etmektedir. Bu baglamda gastronomik deneyimler de mekansal, sosyal ve
kiilttirel ¢evre ile birlikte turist algisim sekillendiren 6nemli bir faktdr olarak degerlendirilmektedir.
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Tirkiye’de yapilan giincel ¢alismalar da gastronomik deneyimlerin turist algist ve deneyimi {izerindeki etkisini
desteklemektedir. Demirses vd. (2023), gastronomik deneyim kavramina yonelik ¢alismalarin giderek arttigini
ve bu deneyimlerin turistlerin memnuniyet, algi ve davranigsal niyetleriyle yakindan iliskili oldugunu ortaya
koymaktadir. Yerel tat deneyimleri, bu yoniiyle turistlerin destinasyonla kurdugu duygusal bagin giiclenmesine
katki saglamaktadir.

Mevcut calismalar, yerel tat deneyimlerinin turist algis1t ve deneyimiyle; destinasyonun algilanan imaji,
memnuniyet ve tekrar ziyaret niyeti gibi ¢iktilarla iligkili oldugunu gostermektedir. Yerel gastronomik
unsurlarin deneyim odakli sunumu, turistlerin destinasyonu daha anlamli, 6zgiin ve hatirlanabilir olarak
degerlendirmesine katkida bulunabilmektedir.

Destinasyon Pazarlamasinda Gastronominin ve Yerel Tatlarin Kullanim

Destinasyon pazarlamasi, destinasyonlarin rekabetgi turizm pazarinda kendilerini farklilagtirmalarimi ve
potansiyel ziyaretciler nezdinde gii¢lii bir algi olusturmalarini amaglayan stratejik bir siiregtir. Bu siirecte
destinasyon imaji, markalagsma ve konumlandirma kavramlari 6n plana ¢ikmakta; destinasyonlarin somut ve
soyut unsurlar1 bir biitiin olarak pazarlama faaliyetlerine dahil edilmektedir (Pike, 2007). Son yillarda
gastronomi ve yerel tatlar, destinasyon pazarlamasinda 6ne ¢ikan en etkili araglardan biri héline gelmistir.

Yerel gastronomik unsurlar, destinasyonlarin 6zgiin kimliklerini yansitan ve onlar rakiplerinden ayiran 6nemli
degerler arasinda yer almaktadir. Bjork ve Kauppinen-Riisdnen (2016b), yerel yiyeceklerin destinasyon
cekiciligini artiran giiglii bir pazarlama unsuru oldugunu ve turistlerin destinasyon tercihlerinde yerel
mutfaklara giderek daha fazla 6nem verdigini belirtmektedir. Bu baglamda gastronomi, destinasyon
pazarlamasinda yalnizca destekleyici bir unsur degil, stratejik bir konumlandirma aracit olarak
degerlendirilmektedir.

Destinasyon markalagmasi siirecinde gastronomi, duyusal deneyimler yoluyla destinasyon algisinin
giiclendirilmesine katki saglamaktadir. Berg ve Sevon (2014), yiyecek ve gastronominin destinasyonlarin
duyusal kimligini olusturan temel unsurlar arasinda yer aldigin1 ve bu unsurlarin destinasyon markasinin
olusumunda dogrudan etkili oldugunu vurgulamaktadir. Yerel tatlar araciligiyla sunulan ¢ok duyulu
deneyimler, destinasyonun zihinsel haritalarda daha gii¢lii bir yer edinmesini saglamaktadir.

Gastronomi temelli destinasyon pazarlamasi, destinasyon imaji ve sadakat agisindan da 6nem tagimaktadir.
Di-Clemente, Hernandez-Mogollon ve Campon-Cerro (2019), gastronomik deneyimlerin hatirlanabilirlik,
mekdna baglilik ve yasam kalitesi algisi iizerinden destinasyon sadakatiyle iliskili oldugunu ortaya
koymaktadir. Bu sonuglar, gastronominin ziyaret dncesi tanitimin 6tesinde ziyaret sonrast degerlendirmeler
bakimindan da iglev gordiigiinii gostermektedir.

Destinasyon pazarlamasinda gastronominin etkili bir sekilde kullanilabilmesi, markalasma ve imaj
yonetimiyle dogrudan iliskilidir. Hosany, Ekinci ve Uysal (2007), destinasyon imajimin duygusal bilesenlerinin
turist davraniglari {izerinde belirleyici oldugunu ve markalagsma siirecinde bu duygusal unsurlarin dikkate
almmas1 gerektigini ifade etmektedir. Yerel tatlar, bu duygusal bagin kurulmasinda oOnemli bir rol
iistlenmektedir.

Destinasyon pazarlama faaliyetlerinin koordinasyonunda destinasyon pazarlama orgiitleri (DMO’lar) kilit bir
rol oynamaktadir. Pike ve Page (2014), destinasyon pazarlama orgiitlerinin destinasyonun rekabet giiciinii
artirmada markalagma, konumlandirma ve iletisim faaliyetlerini biitiinciil bir yaklasimla yiiriitmesi gerektigini
belirtmektedir. Bu siirecte gastronomi, destinasyonun pazarlama mesajlarinda one ¢ikarilan temel temalardan
biri haline gelmektedir.

Gastronomi temelli destinasyon markalasmasi, uluslararas1 platformlarda da giderek daha goriiniir héle
gelmektedir. Pearson ve Pearson (2017), UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 kapsaminda gastronomi unvani alan
sehirlerin, bu unvani gii¢lii bir marka degeri olarak kullandiklarini ve destinasyon imajlarin1 bu dogrultuda
giiclendirdiklerini ifade etmektedir. Bu tiir wuluslararasi tanmurliklar, gastronominin destinasyon
pazarlamasindaki stratejik roliinii daha da pekistirmektedir.

Destinasyon markalagmasi ve yerel tatlarin pazarlanmasi, yalnizca turizm odakli bir faaliyet olarak degil, daha
genis bir yer markalasmasi ¢er¢evesinde ele alinmaktadir. Van Ham (2008), yer markalasmasinin yalnizca
turistik tanitimlarla simirli olmadigin; kiiltiirel degerler, kimlik ve algi yonetimiyle biitiinlesik bir siireg
oldugunu vurgulamaktadir. Bu baglamda gastronomi, destinasyonun kiiltiirel sermayesini goriiniir kilan giiclii
bir iletisim aracidir.
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Giincel calismalar, gastronominin destinasyon pazarlamasinda planli ve stratejik bi¢imde ele alinmasi
gerektigine isaret etmektedir. Jerez (2023), gastronomi temelli pazarlama faaliyetlerinin destinasyonlarin
kiiltiirel kimligini vurgulamada etkili oldugunu, ancak bu potansiyelin her zaman yeterince kullanilmadigini
belirtmektedir. Dolayisiyla gastronominin pazarlama siireglerine dahil edilmesi, yalnizca goriniirliik degil,
icerik ve uygulama acisindan da bilingli bir planlama gerektirmektedir.

Destinasyon pazarlamasi literatiirii, gastronomi ve yerel tatlarin destinasyon imaji, markalasma ve rekabet
giicli acisindan 6nemli kaynaklar oldugunu gostermektedir. Yerel gastronomik degerlerin stratejik bigimde
pazarlama siireclerine dahil edilmesi, destinasyonlarin 6zgiin kimliklerini gdriiniir kilmakta ve turistlerin
destinasyonla kurdugu duygusal bag1 destekleyebilmektedir.

Gaziantep Mutfag ve Gastronomi Turizmi

Gaziantep mutfagi, Tiirkiye’nin en koklii ve zengin yoresel mutfaklarindan biri olarak gastronomi turizmi
acisindan onemli bir potansiyele sahiptir. Tarih boyunca farkli uygarliklara ev sahipligi yapan Gaziantep, bu
cok katmanli kiiltiirel birikimi mutfak kiiltiiriine yansitarak 6zgiin bir gastronomik kimlik olusturmustur.
Yiizlerce gesit yemegi, liretim teknikleri, kullanilan yerel hammaddeler ve geleneksel pisirme yontemleriyle
Gaziantep mutfagi, yalnizca yerel halk i¢in degil, turistler icin de giiclii bir ¢ekim unsuru haline gelmistir
(Armutcu, Giritlioglu ve Diizgiin, 2016).

Gaziantep mutfaginin gastronomi turizmi agisindan 6ne ¢ikmasinda, yerel tatlarin otantik yapisinin korunmasi
ve kiiltiirel mirasin siirekliliginin saglanmasi1 6nemli bir rol oynamaktadir. Ancak yapilan ¢alismalar, bu zengin
mutfak kiiltiirliniin kusaklararas: aktariminda baz1 zorluklar yasandigini ve yerel mutfagin siirdiiriilebilirliginin
bilingli politikalarla desteklenmesi gerektigini ortaya koymaktadir (Armutcu vd., 2016). Bu baglamda
gastronomi turizmi, Gaziantep mutfaginin korunmasi ve tanitilmasi agisindan stratejik bir arag olarak
degerlendirilmektedir.

Gaziantep’in gastronomi turizmindeki konumunu gili¢lendiren en 6nemli gelismelerden biri, kentin 2015
yilinda UNESCO Yaratici Sehirler Agi’na “Gastronomi Sehri” olarak dahil edilmesidir. UNESCO Gastronomi
Sehri unvani, Gaziantep mutfaginin uluslararasi 6l¢ekte taninirligini artirmis ve kentin gastronomik degerlerini
kiiresel turizm pazarinda goriiniir kilmistir (Cekal, 2022). Bu unvan, yerel mutfak unsurlarinin korunmasi,
tanitilmasi ve markalastirilmasi slirecinde 6nemli bir kaldirag gérevi gormiistiir.

UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 kapsaminda gastronomi temasi, somut olmayan kiiltlirel mirasin turizm iiriinii
olarak degerlendirilmesine olanak tanimaktadir. Arcos-Pumarola, Paquin ve Sitges (2023), UNESCO Yaratic1
Sehirler Agi’nda yer alan sehirlerin, gastronomi ve diger yaratict endiistrileri turizm varligi olarak
kullandiklarin1 ve bu siirecin destinasyonlarin rekabet giiciinii artirdigini belirtmektedir. Gaziantep de bu ag
sayesinde gastronomik kimligini destinasyon anlatisinin merkezine yerlestirerek turizm iiriinlerini
¢esitlendirme imkani bulmustur.

Gaziantep mutfaginin gastronomi turizmi agisindan bir diger 6nemli unsuru, cografi isaretli irlinlerin
sayisindaki artistir. Cekal (2022), Gaziantep’in UNESCO Gastronomi Sehri olduktan sonra cografi isaret
tescilli gastronomik {iriin sayisinda onemli bir artis yasandigini ve bu durumun hem kiiltiirel mirasin
korunmasina hem de yerel ekonominin desteklenmesine katki sagladigini ortaya koymaktadir. Cografi
isaretler, Gaziantep mutfaginin 6zgiinligiinii belgeleyen ve turist algisinda giliven ve kalite unsuru olusturan
Oonemli gostergeler arasinda yer almaktadir.

Gastronomi turizmi literatiiriinde, yerel mutfaklarin destinasyon g¢ekiciligini artiran temel unsurlar arasinda yer
aldig1 siklikla vurgulanmaktadir. Yerel tatlarin deneyimsel bir ¢ercevede sunulmasi, turistlerin destinasyonu
daha anlamli ve hatirlanabilir olarak algilamasini saglamaktadir (Kivela ve Crotts, 2008; Sorcaru, 2019).
Gaziantep mutfagi, zengin yemek cesitliligi ve giiclii kiiltiirel anlatisiyla bu deneyimsel yapiy1 destekleyen
onemli bir 6rnek olusturmaktadir.

Gaziantep’in gastronomi turizmi agisindan basarisi, yalnizca mutfak zenginligiyle degil, ayn1 zamanda bu
zenginligin destinasyon imajina doniistiiriilmesiyle de iliskilidir. Gathen, Skoglund ve Laven (2020), UNESCO
Yaratici Sehirler Agi’na dahil olmanin sehir markalagsmasi agisindan 6nemli avantajlar sundugunu ve
gastronomi temasinin destinasyon imajini giiglendiren etkili bir ara¢ oldugunu belirtmektedir. Gaziantep
orneginde de gastronomi, kentin marka kimliginin temel bilesenlerinden biri haline gelmistir.

Gaziantep mutfagina yonelik yapilan giincel ¢aligmalar, gastronomik kalite, yemek imaj1 ve duygusal tepkiler
arasinda giiglii iliskiler bulundugunu gostermektedir. Yazicioglu, Keskin ve Sezen (2023), Gaziantep
mutfaginin algilanan kalite diizeyinin destinasyonun yemek imajini gii¢lendirdigini ve bu durumun turistlerin
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tavsiye etme ve tekrar ziyaret niyetleri lizerinde olumlu etkiler yarattigini ortaya koymustur. Bu bulgular,
Gaziantep mutfaginin gastronomi turizmi agisindan siirdiiriilebilir bir rekabet avantajimna sahip oldugunu
gostermektedir.

Gaziantep mutfagi; zengin gastronomik mirasi, UNESCO Gastronomi Sehri unvani ve giiclii yerel tat
kimligiyle gastronomi turizmi agisindan belirgin bir 6rnek olusturmaktadir. Gastronomi turizmi kentin mutfak
mirasinin korunmasi, tanitilmasi ve uluslararasi 6lgekte goriiniirlitk kazanmasinda rol oynarken, yerel tatlar da
Gaziantep’in destinasyon anlatisinin temel bilesenleri arasinda yer almaktadir.

Kavramsal Sentez ve Calismanin Teorik Konumlandirmasi

Igili literatiir bir biitiin olarak degerlendirildiginde, gastronomi turizmi ¢alismalarinin énemli bir boliimiiniin
yerel tatlar1 destinasyon ¢ekiciligi, turist deneyimi, memnuniyet, tekrar ziyaret niyeti ve pazarlama degeri
tizerinden ele aldig goriilmektedir (Kivela ve Crotts, 2008; Bjork ve Kauppinen-Riisdnen, 2016a, 2016b;
Rousta ve Jamshidi, 2019; Berbel-Pineda vd., 2019). Bu calismalar yerel yiyeceklerin turist davranislari
tizerindeki etkisini gorlintir kilmakla birlikte, gastronomik deneyimin sahada hangi anlat1 aktorleri ve hangi
yorumlama pratikleri aracilifiyla anlam kazandigini sinirh diizeyde agiklamaktadir. Bu nedenle ¢alismada
yerel tatlar, yalnizca gastronomik iiriin niteligiyle degil, rehberin anlatis1 araciligryla turist zihninde yeniden
kurulan kiiltiirel temsil 6geleri olarak ele alinmstir.

Caligmanin kuramsal katkisi, bu boslugu Anlati Taginmasi Kurami iizerinden agiklamasidir. Buna gore
rehberin yerel tatlar1 tarihsel koken, malzeme bilgisi, liretim ritiieli, usta/iiretici etkilesimi ve otantik mekan
deneyimiyle birlikte sunmasi, turistin anlatiya dikkatini ve duygusal katilimini artirmakta; bu siireg yerel tadin
daha hatirlanabilir, anlamli ve denenmeye deger olarak algilanmasini saglamaktadir (Green ve Brock, 2000;
Choi, 2016; Cocco, 2019). Bdylece hikdye anlatimi, ¢caligmada yalnizca bir iletisim teknigi olarak degil, turist
algisin1 doniistiiren agiklayici bir mekanizma olarak konumlandirilmistir.

Turist rehberligi literatiirii, rehberleri destinasyon ile turist arasinda bilgi, kiiltiir ve deneyim aktarimini
saglayan temel aracilar olarak konumlandirmaktadir (Lane, 2013; Koc vd., 2025). Ancak bu ¢alisma, rehberin
roliinii yalnizca bilgi aktarimiyla sinirli gérmemekte; yorumlayici rehberlik yaklagimindan hareketle rehberi
yerel tatlar1 destinasyon kimligiyle iliskilendiren anlam iireticisi olarak ele almaktadir (Tilden, 2008; Cinar ve
Tokso6z, 2020). Bu baglamda gastronomi alaninda deneyimli turist rehberi, resmi bir uzmanlik unvani olmaktan
cok, gastronomi agirlikli tur deneyimi bulunan ve yerel tat anlatiminda aktif rol {istlenen profesyonel rehberi
ifade etmektedir.

Gaziantep’in aragtirma alani olarak se¢ilmesi de bu kuramsal konumlandirmayla iligkilidir. Kentin UNESCO
Gastronomi Sehri unvani, cografi isaretli iirlinleri, giiclii yemek imaj1 ve yerel mutfak mirasi, yerel tatlarin
destinasyon kimligini tastyan semboller olarak okunmasina imkén vermektedir (Cekal, 2022; Gathen vd.,
2020; Yazicioglu vd., 2023). Ancak Gaziantep iizerine yapilan ¢alismalar daha ¢ok gastronomik {irtinler,
mutfak kalitesi, cografi isaretler ve yemek imaji1 iizerinde yogunlasmakta; bu iiriinlerin rehber anlatisiyla turist
algisina nasil tagindigini yeterince agiklamamaktadir.

Bu calisma, s6z konusu bosluktan hareketle su kavramsal iligkiyi 6nermektedir: gastronomi alaninda deneyimli
turist rehberlerinin anlati ve deneyim stratejileri, turistlerin anlatiya tasinma diizeyini giiglendirmekte; bu siireg
yerel tatlara yonelik bilgi arayisi, duygusal etkilesim, hatirlanabilirlik, memnuniyet, deneme istegi ve
destinasyona yonelik olumlu algi biciminde ortaya cikmaktadir. Boylece g¢alisma, gastronomi turizmi
literatiiriindeki Uiriin ve destinasyon merkezli agiklamalari, rehberin yorumlayici araciligi ve anlati tasinmasi
mekanizmasiyla iliskilendirerek daha biitiinciil bir kavramsal katki sunmay1 amaglamaktadir.

Yontem

Aragtirma, gastronomi alaninda deneyimli profesyonel turist rehberlerinin destinasyon anlatiminda yerel tatlar
nasil anlamlandirdiklarini ve bu anlatim pratiklerinin turist algisiyla iligkisini inceleyen nitel bir ¢aligsma olarak
tasarlanmistir. Nitel yaklagim, rehberlerin mesleki deneyimlerini, anlatim big¢imlerini ve turistlerle
etkilesimlerine iliskin degerlendirmelerini baglam ig¢inde ayrintili bicimde ele almaya olanak saglamaktadir.
Veriler tematik analiz yoluyla ¢éziimlenmis; katilimci ifadelerinde tekrar eden anlam oriintiileri kodlar ve
temalar araciligiyla diizenlenmistir.

Arastirma Alam ve Katihmcilar

Calisgma, UNESCO Yaratict Sehirler Agi’nda ‘Gastronomi Sehri’ unvanma sahip Gaziantep baglaminda
yiirttiilmistiir. Katilimer grubunu, Gaziantep’te gastronomi agirlikli rota ve tur bilesenlerinde aktif gorev alan
13 profesyonel turist rehberi olusturmaktadir. Baslikta kullanilan ‘gastronomi rehberleri’ ifadesi Tiirkiye’de
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ayr1 ve resmi bir uzmanlik unvanini degil; gastronomi temali anlatim, yerel tat aktarimi ve gastronomi agirlikli
tur deneyimi bulunan profesyonel turist rehberlerini tanimlamaktadir. Katilimeilar amagl 6rnekleme yoluyla
belirlenmis; profesyonel turist rehberi olma, Gaziantep’te rehberlik deneyimine sahip olma, yerel tatlarin
turistlere aktariminda aktif rol iistlenme ve gastronomi agirlikli turlarda deneyim sahibi olma 6lgiitleri esas
alinmistir. Orneklem istatistiksel temsil amaci tasimamakta; Gaziantep’in gastronomi anlatisma iliskin
baglama duyarli ve derinlemesine veri liretmeye odaklanmaktadir.

Katilmcilarin gastronomi agirlikli saha deneyimi, se¢im siirecinde ayrica degerlendirilmistir. Goriisme
oncesinde rehberlerin Gaziantep’te yerel tat anlatimi iceren turlarda gérev alip almadiklari, bu turlarda hangi
gastronomik duraklar1 anlattiklar1 ve turistlerden gastronomi odakli soru ya da geri bildirim alip almadiklari
belirlenmistir. Bu olgiitler, genel rehberlik deneyiminin yan sira arastirma konusuyla dogrudan iligkili saha
deneyiminin de katilimci se¢iminde dikkate alinmasini saglamistir.

Veri Toplama Siireci

Arastirma verileri bireysel, yar1 yapilandirilmig goriigmeler yoluyla toplanmistir. Goriismeler katilimcilarin
uygunluk durumlarina gore ¢evrim i¢i platformlar {izerinden gergeklestirilmistir. Gorliigme formu arastirmanin
kuramsal gercevesi ve ilgili literatiir esas alinarak hazirlanmis; yerel tatlarin anlatim bigimleri, hikayelestirme
uygulamalari, turistlerden alinan geri bildirimler, destinasyon algisina iliskin gézlemler ve gastronomi odakli
rehberlikte karsilagilan giicliikler {izerine sorular i¢ermistir. Yar1 yapilandirilmig gériisme teknigi, ortak soru
cergevesini korurken katilimcilarin deneyimlerini ayrintilandirmasina olanak vermesi nedeniyle tercih
edilmistir.

Goriligmelerde ses kaydi alinmamus; veriler aragtirmacinin goriisme sirasinda tuttugu ayrintili ve es zamanli
notlarla kayit altina almmistir. Ses kaydinin bulunmamasi, katilimcr ifadelerinin sézciiglii s6zcligline
aktarilmasi bakimindan yontemsel bir sinirlilik olusturmaktadir. Olasi anlam kaybini azaltmak i¢in goriisme
notlar1 her goriismenin hemen ardindan diizenlenmis, baglami agik olmayan ifadeler analiz disinda birakilmig
ve katilimer ifadeleri arastirmaci yorumlarindan ayri tutulmustur. Analize yalnizca anlam biitiinliigii agik veri
parcalar1 dahil edilmistir. Veri doygunlugu, yeni goriismelerin yeni bir ana tema iliretmemesi Olciitiiyle
izlenmis; son goriismelerde ‘tarihsel koken’, ‘yemek hikéyesi’, ‘malzeme bilgisi’, ‘otantik mekan’, ‘duygusal
etki’, ‘deneme istegi’ ve ‘tekrar ziyaret egilimi’ kodlarinin tekrar ettigi goriilmiistiir. Bu oriintli nedeniyle veri
toplama 13. katilimcidan sonra sonlandirilmistir.

Veri Analizi

Verilerin ¢oziimlenmesinde tematik analiz kullanilmistir. Analiz; goriisme notlara aginalik kazanilmasi,
anlamli ifadelerin ilk kodlara doniistiiriilmesi, benzer kodlarin alt temalar altinda bir araya getirilmesi, ana
temalarin olusturulmasi ve temalarin arastirma sorular ile literatiir baglaminda yorumlanmasi agamalarinda
yiiriitiilmistiir. Kodlarin diizenlenmesi, siiflandirilmasi ve tema iliskilerinin izlenmesi sistematik bir nitel
analiz slireci kapsaminda yuriitilmiistiir. Literatiirden tiiretilen kavramsal odaklar ile katilimei ifadelerinden
ortaya c¢ikan veri odakli kodlar birlikte degerlendirilmis; anlatim pratikleri, yerel tatlara yiiklenen anlamlar,
hikéye anlatiminin iglevleri ve turist algisina iligkin ifadeler karsilastirmali bigimde yorumlanmastir.

Kodlama siirecinde goriisme notlar1 6nce biitiinciil olarak okunmus, ardindan anlam tasiyan ifadeler ilk kodlara
donistiirilmiistiir. “‘Yemegin gegmisi’, ‘ortaya ¢ikis hikayesi’ ve ‘kiiltiirel baglam’ ifadeleri bilgi ve anlam
odakli ilgi; ‘otantik isletme’, ‘yerinde deneyim’ ve ‘usta/lireticiyle etkilesim’ ifadeleri mekan ve deneyim
temelli yontemler; ‘duygusal bag’, ‘merak’, ‘deneme istegi’ ve ‘satin alma egilimi’ ifadeleri ise hikaye
anlatiminin turist tizerindeki etkileri bagliklar1 altinda gruplanmigtir. Benzer anlam tasiyan kodlar alt temalara
baglanmis, alt temalarin ana temalarla iliskisi yeniden gézden gecirilmis ve her temanin aragtirma amaciyla
baglantis1 kayit altina alinmistir.

Kodlama yaklasiminda ilk kodlar katilimci ifadelerinden hareketle olusturulmus, anlam yakinligi gésteren
kodlar alt temalarda birlestirilmis ve alt temalar arastirmanin kuramsal gercevesiyle iliskilendirilerek ana
temalara baglanmustir. Frekans degerleri destekleyici bilgi olarak kullanilmis; yorumlamada kodlar arasindaki
anlam iliskileri ve anlat1 tasinmas1 mekanizmasini agiklayan oriintiiler oncelenmistir.
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Tablo 1. Kodlardan Temalara Gegcis Ornegi

Ana Tema

Ornek Kodlar

Temaya Gecis Gerekgesi

Turistlerin gastronomiye yonelik ilgi

alanlar1

Tarihsel koken; yemek hikayesi;
malzeme bilgisi; yapilis bigimi

Turist sorularinin bilgi, anlam ve iiriin
igerigi etrafinda yogunlagmasi

Yerel tatlar1 tanitma yontemleri

Otantik igletme; yerinde deneyim;
usta/iiretici etkilesimi;
hikayelestirme

Rehberlerin yerel tadi mekan, kisi ve
anlat1 ile birlikte sunmast

Hikaye anlatiminin turist tzerindeki

etkileri

Duygusal bag; merak; deneme istegi;
satin alma egilimi; hatirlanabilirlik

Anlatinin turistte biligsel ve duygusal
katilim yaratmasi

Destinasyon algist ve geri bildirimler

Cekicilik; memnuniyet; giiven;
yeniden gelme istegi; tavsiye etme

Yerel tat anlatisinin destinasyona
yonelik degerlendirmelere yansimasi

Yetkinlikler ve zorluklar

Mutfak bilgisi; anlatim giicii; yerel
kiiltiir bilgisi; kalite tutarsizligs; etik
yonlendirme

Gastronomi odakli rehberligin
bireysel yeterlik ve sektorel kosullarla
birlikte sekillenmesi

Gegerlik ve Giivenirlik

Arastirmanin inandiricilik, aktarilabilirlik, tutarlilik ve teyit edilebilirlik boyutlarmi giliglendirmek i¢in veri
toplama ve analiz siireci ayrintili bicimde agiklanmis, katilimci profili tabloyla sunulmus ve bulgularin
tiretildigi baglam goriiniir kilinmistir. Kod ve tema yapilari saklanmis; temalar ile katilimer ifadeleri arasindaki
iligkiler yeniden kontrol edilerek analiz siirecinin izlenebilirligi korunmustur. Bulgular ilgili literatiir ve
kuramsal ¢erceveyle karsilagtirmali bicimde yorumlanmistir. Ses kaydi alinmamasindan kaynaklanabilecek
anlam kaybi ise ayrintili es zamanli not alma ve goriigme sonrasinda notlarin diizenlenmesi yoluyla
sinirlandirilmaya calisilmistir.

Bulgular
Katihmcilarin Bireysel Ozelliklerine iliskin Bulgular

Arastirmada katilimci1 grubunun demografik 6zelliklerinin ortaya konulmasi, elde edilen temalarin hangi
baglam igerisinde sekillendiginin anlasilmasi agisindan 6nem tasimaktadir. Bu amagcla katilimcilarin yas,
cinsiyet ve rehberlik meslegindeki deneyim siirelerine iliskin veriler derlenmis ve Tablo 2’de sunulmustur.
Nitel arastirmalarda demografik bilgiler, genellenebilir sonuglar iiretmekten ziyade katilimci profilinin
niteligini ve ¢esitliligini goriiniir kilma islevi tasimaktadir. Bu nedenle s6z konusu veriler, tematik bulgularin
yorumlanmasina zemin hazirlayici bir ¢erceve olarak degerlendirilmistir.

Tablo 2. Demografik Ozellikler

Katihhmc1 Yas Cinsiyet Mesleki Tecriibe Yili
K1 23 Kadin 2
K2 23 Kadin 4
K3 26 Kadin 8
K4 22 Kadin 1
K5 23 Erkek 1
K6 35 Kadin 6
K7 29 Kadin 3
K8 20 Kadin 2
K9 28 Kadin 2
K10 20 Erkek 1
K11 27 Erkek 2
K12 28 Erkek 4
K13 30 Erkek 4

Tablo 2’de yer alan veriler incelendiginde, arastirmaya katilan 13 turist rehberinin yas, cinsiyet ve mesleki
deneyim bakimindan ¢esitlilik gdsterdigi goriilmektedir. Katilimcilarin %61,5’inin kadin (n=8), %38,5’inin
erkek (n=5) oldugu; yas araliginin 20 ile 35 arasinda degistigi ve yas ortalamasinin yaklasik 26 oldugu
belirlenmistir. Bu dagilim, ¢alismaya dahil edilen rehberlerin farkli yas ve deneyim diizeylerine ait bakig
acilarin1 yansitmasi bakimimdan 6nemli goriilmektedir.
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Rehberlik meslegindeki deneyim siireleri degerlendirildiginde katilimcilarin %53,8’inin 0-2 yil (n=7),
%30,8’inin 3-5 y1l (n=4) ve %15,4’linlin 6 yil ve iizeri (n=2) deneyime sahip oldugu anlagilmaktadir. Bu
durum, goriismelerde aktarilan ifadelerin hem meslege gorece yeni baglayan rehberlerin bakis agilarini hem de
uzun yillara dayanan saha tecriibesini igeren bir ¢esitlilik sundugunu gostermektedir. Gastronomi rehberligi
0zelinde katilimcilarin tamaminin bu alanda aktif deneyime sahip olmasi, Gaziantep’te rehberlik pratiginin
onemli olclide gastronomi odakli faaliyetlerle i¢ ice gectigine isaret etmektedir.

Demografik bulgular, aragtirmanin amagh 6rnekleme yaklagimiyla uyumlu bigimde, yerel tatlarin tanitiminda
rol alan farkli deneyim diizeylerindeki rehberlere ulasildigini gostermektedir. Katilimer profilindeki bu
cesitlilik, tematik analiz sonucunda ortaya c¢ikan bulgularin tek yonlii bir perspektife indirgenmesini
engellemis; hikayelestirme, otantik mekan secimi ve destinasyon algisi gibi temalarin farkli deneyim
zeminlerinde nasil anlam kazandiginin anlasilmasina katki saglamistir.

Bulgularin yorumlanmasinda demografik dagilim yalnizca betimleyici bir arka plan olarak kullanilmamus;
rehberlerin farkli deneyim diizeylerinin yerel tat anlatimina iliskin vurgularini nasil ¢esitlendirdigi de dikkate
alinmistir. Bu nedenle izleyen tematik bulgular, katilime1 ifadelerinin frekans degerleriyle sinirli bicimde degil,
kodlar arasindaki anlam iliskileri ve gastronomi rehberliginin destinasyon anlatisindaki islevi iizerinden
degerlendirilmistir.

Sekil 1. Yerel Tat Anlatimina iliskin Kelime Bulutu

- - }'i
, = gt
Solumlug

Sekil 1°de sunulan kelime bulutu, yerel tat anlatimina iligskin veri setinde 6ne ¢ikan kavramlara dair 6n betimsel
bir goriiniim saglamaktadir. Bununla birlikte kelime bulutu, tek basina tematik analizin temel kanit1 olarak
degerlendirilmemistir. Caligsmanin asil analitik zemini, nitel analiz yazilimi iizerinde olusturulan kodlar, alt
temalar, temalar arasi iliskiler ve katilimci ifadelerinin yorumlanmasina dayanmaktadir. Bu nedenle kelime
bulutu yalnizca veriye genel asinalik saglayan destekleyici bir gorsel olarak ele alinmis; izleyen bulgular
boliimiinde yorumlar kod iligkileri, tema mantig1 ve katilimci ifadeleriyle birlikte sunulmustur.

Yerel Tatlarin Tamtim ve Turist Algisina iliskin Bulgular

Turistlerin gastronomiye yonelik ilgi alanlarinin nasil yapilandigini ortaya koymak amaciyla katilimci ifadeleri
tematik olarak ¢dziimlenmis ve elde edilen kodlar arasindaki iliskiler gorsel bir model héline getirilmistir. Bu
gorsel, rehberlerin deneyimlerine dayali olarak turist ilgisinin hangi ana ve alt boyutlar etrafinda sekillendigini
biitiinciil bigimde yansitmaktadir.
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Sekil 2. Turistlerin Gastronomiye Yonelik lgi Alanlarinin Tematik Yapis

]

Turistlerin Gastronomuye Yanelik ligi Alanlan {13)
Bilgl ve Anlam Odakh ligl (9) @ @

/ {“ \ Urtin ve Igerik Odakl gl (7) Deneyim ve Tuketim Odakl ligi (4)
' / ‘ '/ \‘ / \\ \\
a | a | "4 \ &
Yemeklerin hikayesi (4) / Kiltlrel baglam (2} / Mekan tirdi (salag/taribi) (2)

/ Yapuhs bicimi (4) @
/ §DIg

@ @ Fiyat ve erigilebilidik {2)
@ Yeni tat kesfi (2)

Malzemeler ve icenk (6)

Tarihsel koken (5)

Sekil 2 incelendiginde, turistlerin gastronomiye yonelik ilgisinin ii¢ ana tema etrafinda toplandigi
gorlilmektedir: bilgi ve anlam odakl ilgi (9), iirlin ve icerik odakli ilgi (7) ve deneyim ve tiiketim odakl1 ilgi
(4). Bu yap, turistlerin yerel tatlara iliskin beklentilerinin yalnizca yemegin tadina degil; o yemegin arka
planina, igerigine ve deneyimlenme bi¢imine de yoneldigini gostermektedir.

Alt temalar diizeyinde degerlendirildiginde, bilgi ve anlam odakl1 ilgi icerisinde en gii¢lii vurgunun tarihsel
koken (5) iizerinde yogunlastigi, bunu yemeklerin hikayesinin (4) izledigi goriilmektedir. Kiiltiirel baglam (2)
ise bu ana tema iginde daha sinirh bir goriiniirliige sahiptir. Bu dagilim, turistlerin gastronomik deneyimi
cogunlukla tarih ve hikdye ekseninde anlamlandirdiklarii ortaya koymaktadir. Uriin ve igerik odakl1 ilgi
basglig1 altinda turistlerin 6zellikle malzemeler ve icerik (6) hakkinda bilgi talep ettikleri; yapilis biciminin (4)
de 6nemli bir merak alani olusturdugu anlagilmaktadir. Bu bulgu, gastronomi rehberlerinden teknik ve somut

bilgi beklentisinin gii¢lii oldugunu gostermektedir.

Deneyim ve tiiketim odakl1 ilgi kapsaminda ise yeni tat kesfi (2), fiyat ve erisilebilirlik (2) ile mekan tiirii
tercihi (2) alt boyutlarinin benzer diizeyde yer aldigi goriilmektedir. Bu sonug, turistlerin gastronomik
deneyimi yalnizca tiikketim eylemi olarak degil, mekan ve deneyimle biitiinlesik bir silire¢ olarak
degerlendirdiklerini ortaya koymaktadir. Genel olarak tematik yapi, turist ilgisinin ¢ok katmanli bir nitelik
tagidigini; anlam, icerik ve deneyim boyutlarinin birbirini tamamladigimi gostermektedir. Bu durum,
gastronomi rehberlerinin anlatim pratiklerinde hikaye ve bilgi aktarimimin neden merkezi bir rol iistlendigini

de agiklamaktadir.

Katilimei ifadeleri, turist ilgisinin neden yalnizca lezzetle agiklanamayacagini gostermektedir. K3, turistlerin
¢ogu zaman “bu yemegin nereden geldigini ve neden bu kadar 6nemli oldugunu” sordugunu belirtirken; K7,
“malzeme ve yapilig bigimi anlatildiginda turistin yemege bakisi degisiyor” degerlendirmesinde bulunmustur.
Bu ifadeler, yerel tat ilgisinin bilgi, anlam ve deneyim boyutlarinin kesisiminde olustugunu desteklemektedir.

Sekil 3. Yerel Tatlar1 Tanitma Yontemlerinin Tematik Yapisi

@]
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€] ] @]
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Sekil 3 incelendiginde, gastronomi rehberlerinin yerel tatlar1 turistlere tanitma siireglerinde iic temel
yaklagimin 6ne ¢iktig1 gériilmektedir: mekan ve deneyim temelli yontemler (8), anlati temelli yontemler (6)
ve yontem eksikligi (1). Bu dagilim, rehberlerin biiyilk boliimiiniin tanitim faaliyetlerini somut deneyim
ortamlariyla iligkilendirdigini, dnemli bir kisminin ise bu deneyimi hikayelestirme yoluyla destekledigini
gostermektedir.

Mekéan ve deneyim temelli yontemler bagliginda en belirgin vurgu otantik isletmelere yonlendirme (3) tizerinde
yogunlagsmaktadir. Bunu yerinde deneyim (2), yerel ustalarla etkilesim (2) ve yerel halkla etkilesim (1) alt
boyutlar izlemektedir. Bu bulgu, rehberlerin yerel tatlarin aktariminda fiziksel mekanin atmosferini ve iiretim
siireglerine dogrudan taniklig1 temel bir ara¢ olarak gordiiklerini ortaya koymaktadir. Anlati temelli yontemler
kapsaminda ise hikdyelestirme (5) alt boyutu agik bigimde One ¢ikmakta, bunu 06znel oOneriler (1)
tamamlamaktadir. Hikayelestirmenin giiclii goriiniirligii, yerel tatlarin yalnizca tiiketilen iirinler olarak degil,
kiiltiirel anlam tasiyan anlatilar araciligiyla aktarilmasi1 gereken degerler olarak ele alindigini géstermektedir.
Sekilde yer alan yontem eksikligi (1) alt boyutu ise az sayida rehberin tanitim konusunda belirgin bir stratejiye
sahip olmadigini, bu alanda bireysel farkliliklarin bulundugunu isaret etmektedir. Genel yapi, yerel tatlarin
tanitiminda deneyim ve anlatinin birbirini tamamlayan iki ana eksen olarak konumlandigin1 ve rehberlerin
mekan, insan ve hikdyeyi biitlinlestiren bir yaklasim benimsediklerini ortaya koymaktadir.

Bu tema, rehber anlatisinin yalnizca s6zlii bilgi aktarimina indirgenemeyecegini gostermektedir. K2, turistlerin
“yemegi ustasinin yaninda goriince daha ¢ok etkilendigini” ifade ederken; K9, otantik isletmelerin “anlatilan
hikayeyi somutlastirdigini” vurgulamistir. Dolayisiyla mekan, {iretici ve anlat1 birlikte galisarak yerel tadin
turist zihninde daha giivenilir ve anlamli bicimde konumlanmasina katki saglamaktadir.

Sekil 4. Hikaye Anlatiminin Turist Uzerindeki Etkilerinin Tematik Yapisi
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Sekil 4’te yer alan tematik yapi, gastronomi rehberlerinin hikdye anlatimma dayali anlatilarinin turistler
tizerinde ¢ok katmanli etkiler yarattigini gostermektedir. Katilimer ifadeleri, hikayelestirmenin oncelikle
turistlerin yerel tatlarla duygusal ve biligsel bir bag kurmasini sagladigini; bu bagin zamanla davranigsal
egilimlere ve deneyimin derinlesmesine yansidigim ortaya koymaktadir. Ozellikle duygusal bag kurma ve
bilgiyle tatmin olma vurgularinin 6ne ¢ikmasi, turistlerin yalnizca bir iriinii tiiketmekle kalmadiklarini,
anlatilan hikayeler araciligiyla o Uriinii anlamlandirdiklarini gdstermektedir. Bu anlamlandirma siireci,
gastronomik deneyimin daha akilda kalic1 hale gelmesine katki saglamaktadir.

Hikdye anlatiminin etkileri yalmzca algisal diizeyle siirli kalmamakta; turistlerin davraniglarimi da
yonlendirmektedir. Sekilde goriilen satin alma egilimi, deneme istegi ve merak duygusu gibi alt boyutlar, anlatt
temelli sunumlarin turistleri pasif dinleyici konumundan c¢ikararak daha aktif bir deneyim siirecine dahil
ettigini gostermektedir. Bununla birlikte hikayelestirmenin bazi durumlarda turistlerde “oradaymis gibi
hissetme” algis1 yarattigi ve deneyimi ylizeysel bir tiiketim eyleminden ¢ikararak daha derin ve biitlinciil bir
yapiya doniistlirdiigli anlagilmaktadir. Bu bulgular, hikdye anlatiminin gastronomi rehberligi baglaminda
yalnizca destekleyici bir anlatim unsuru degil, turist deneyimini sekillendiren temel bir ara¢ oldugunu ortaya
koymaktadir.

Katilimer anlatilari, hikdye anlatiminin turistte biligsel ve duygusal katilim yarattigini ortaya koymaktadir. K1,
“hikayesini anlattigimda denemeye ¢ekinen turist bile tatmak istiyor” ifadesiyle anlatinin deneme davranigini
tetikledigini belirtmigtir. K6 ise “yemegin arkasindaki aile, emek ve tarih anlatilinca turist o tadi daha 6zel
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goriliyor” degerlendirmesiyle hikayelestirmenin duygusal bag kurma islevine dikkat ¢ekmistir. Bu bulgu,
anlatiya tasinma mekanizmasinin gastronomi deneyiminde nasil isledigini gostermektedir.

Sekil 5. Turistlerin Yerel Tatlara Yonelik Bilgi Taleplerinin Tematik Yapisi

Tunstlenn Yerel Tatlara Yonelik Bilgi Taleplen (13)

— et / ~

_~ A
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Sekil 5, gastronomi turlarinda turistlerin yerel tatlara iliskin bilgi arayislarinin belirli bagliklarda yogunlagtigini
gostermektedir. Katilimer anlatilari, turistlerin en ¢ok iirline iliskin somut bilgilere ve kiiltiirel—tarihsel arka
plana yéneldiklerini ortaya koymaktadir. Ozellikle iiriiniin icerigi, kullamlan malzemeler ve yemegin nasil
hazirlandigina dair sorularin siklikla dile getirilmesi, gastronomik deneyimin yalnizca tatma eylemiyle sinirl
kalmadigini; bilme ve anlama ihtiyaciyla biitiinlestigini gdstermektedir. Bu durum, rehberlerden teknik ve
aciklayici bilgi beklentisinin gii¢lii oldugunu ortaya koymaktadir.

Bununla birlikte turistlerin yerel tatlar1 tarihsel baglami i¢inde degerlendirme egiliminde olduklart da dikkat
cekmektedir. Yemegin ge¢misi, ortaya ¢ikis hikayesi ve tiiketim ritiiellerine yonelik sorular, gastronominin
kiiltiirel bir pratik olarak algilandigini gostermektedir. Sekilde daha sinirli diizeyde yer alan uygunluk ve saglik
odakli talepler ise bazi turistlerin kalori bilgisi ya da helal-haram gibi hususlar1 da dikkate aldigini ortaya
koymaktadir. Ancak bu taleplerin gorece diisiik siklikta olmasi, gastronomi turlarinda bilgi arayisinin agirliklt
olarak kiiltiirel ve icerik temelli unsurlar etrafinda sekillendigini diisiindiirmektedir. Genel olarak tematik yapi,
turistlerin yerel tatlar1 anlamlandirma siirecinde bilgiye merkezi bir rol atfettiklerini ve rehberlerden bu
beklentiye yanit verecek donanimda bir anlatim beklediklerini gdstermektedir.

Goriligme notlari, turistlerin bilgi taleplerinin teknik ve kiiltiirel boyutlar birlikte icerdigini gostermektedir. K4,
turistlerin 6zellikle “iginde ne var, nasil yapiliyor ve neden Gaziantep’te 6nemli” sorularini yonelttigini
belirtmistir. K11 ise yabanci turistlerin “baharat, et tiirli ve pisirme teknigi” konularim1 merak ettigini ifade
etmistir. Bu ifadeler, gastronomi rehberliginde iiriin bilgisinin kiiltiirel baglamla birlikte sunulmasi gerektigini
gostermektedir.

Sekil 6. Yerel Tat Anlatiminin Destinasyon Algis1 Uzerindeki Etkilerinin Tematik Yapisi
Yerel Tat Anlatiminin Destinasyoo Algesna Etkmsi (13
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Sekil 6, yerel tatlarin rehberler araciligiyla anlatilmasinin turistlerin destinasyona yonelik algisini yalnizca
biligsel diizeyde degil, duygusal ve davranigsal boyutlarda da doniistlirdiigiinii ortaya koymaktadir. Katilimci
anlatilar1, gastronomik anlatinin destinasyonu daha ilgi ¢ekici ve anlamli kildigini, bu alginin zamanla olumlu
duygulara ve somut davranislara doniistiigiinii gdstermektedir. Ozellikle destinasyonun daha ¢ekici algilanmasi
ve olumlu bir imajin olugmasi, yerel tat anlatiminin kente dair genel degerlendirmeyi giliglendiren bir unsur
olarak iglev gordiigiinii diisiindiirmektedir.

Anlatimin yarattig1 bu algisal degisim, turistlerin duygusal tepkileriyle de desteklenmektedir. Sekilde yer alan
memnuniyet, mutluluk ve gliven duygusu gibi unsurlar, gastronomik deneyimin turistte yalnizca gegici bir haz
degil, destinasyona yonelik daha derin bir bag olusturdugunu gostermektedir. Bu duygusal zemin, turistlerin

1566



Sokmen, Eraslan ve Karamustafa / Journal of Gastronomy, Hospitality and Travel, 9(3) — 2026

destinasyonla kurdugu iliskiyi gl¢lendirerek, anlatilan yerel tatlarin kente dair hatirlanabilirligini
artirmaktadir.

Algisal ve duygusal etkilerin davranigsal sonuglara yansidigi da dikkat ¢ekmektedir. Tekrar ziyaret niyeti ve
yalnizca yemek deneyimi ic¢in dahi destinasyona geri gelme istegi, yerel tat anlatiminin destinasyon
pazarlamasinda gii¢lii bir motivasyon unsuru héline geldigini ortaya koymaktadir. Bu bulgular, gastronominin
destinasyon algisinda destekleyici bir unsur olmanin 6tesine gecerek, ziyaret kararlarini sekillendiren merkezi
bir rol tistlendigini gostermektedir. Yerel tat anlatimi bu baglamda, turistin destinasyonla kurdugu iliskiyi kalic
hale getiren 6nemli bir deneyim bileseni olarak degerlendirilebilir.

Katilimci ifadeleri, yerel tat anlatiminin destinasyon algisini dolayli olarak etkiledigini diisiindiirmektedir. K5,
“turist yemek tizerinden sehri daha sicak ve samimi buluyor” derken; K12, baz1 turistlerin “sirf yemekleri
tekrar denemek i¢in yeniden gelmek istediklerini” dile getirdigini aktarmustir. Bu durum, c¢alismada
destinasyon imajinin dogrudan 6l¢iilmedigini; ancak rehber gbzlemleri lizerinden destinasyon algisina iliskin
yorumlarin ortaya ¢iktigini gostermektedir.

Sekil 7. Turistlerden Alinan Geri Bildirimlerin Tematik Yapisi

Turistiardan Alnan Georl Blldirimier [12)
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Sekil 7, gastronomi turlarina katilan turistlerden alinan geri bildirimlerin biiyiik 6l¢lide olumlu bir ¢ercevede
sekillendigini gostermektedir. Katilimei anlatilari, turistlerin yerel tatlara yonelik deneyimlerini ¢ogunlukla
begeni, saskinlik ve hayranlik ifadeleriyle dile getirdiklerini ortaya koymaktadir. Bu durum, gastronomi
deneyiminin turistler a¢isindan beklenenin 6tesinde bir etki yarattigini diisiindiirmektedir.

Bununla birlikte bazi geri bildirimlerin dogrudan hikdye anlatimiyla iliskilendirildigi goriilmektedir.
Hikayelerden etkilenme ve deneyimin akilda kalic1 bulunmasi, anlati temelli sunumlarin turist belleginde kalici
izler biraktigin1 gostermektedir. Daha simirli sayida olsa da yeniden gelme istegi ve iirlin satin alma gibi
davranigsal geri doniigler, yerel tat deneyiminin tur sonrasinda da etkisini siirdiirdiigline isaret etmektedir.
Genel olarak bu bulgular, gastronomi rehberliginin turist memnuniyetini artiran ve deneyimi kalic1 héale getiren
bir unsur oldugunu ortaya koymaktadir.

Turist geri bildirimleri, hikdye anlatiminin deneyimin hatirlanabilirligini artirdigina isaret etmektedir. K8,
turistlerin tur sonunda “yedigimizden c¢ok hikayesi aklimizda kaldi” seklinde geri doniisler yapabildigini
belirtmigtir. K10 ise bazi turistlerin anlatilan iiriinleri daha sonra satin almak istedigini ifade etmistir. Bu
bulgular, anlati temelli sunumun yalnizca tur anini degil, tur sonrasi davramslari da etkileyebildigini
gostermektedir.

Sekil 8. Etkili Gastronomi Rehberligi i¢cin Gerekli Yetkinliklerin Tematik Yapist

Etkill Gastronomi Rehberligi ICin Gereldl Yethinkider {13)
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Sekil 8’de sunulan tematik yapi, katilimeilarin etkili gastronomi rehberligini tek basina bilgi aktarimiyla smirl
gormediklerini; bu alan1 bilgi, anlatim ve kiiltiirel birikimin bir arada degerlendirilmesi gereken biitiinciil bir
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mesleki pratik olarak ele aldiklarini gostermektedir. Rehberlerin goriisleri, gastronomi rehberliginin yalnizca
“ne yenildigini” anlatmakla degil, bu yemegin hangi baglamda ortaya ¢iktigini ve neyi temsil ettigini
aktarabilme becerisiyle anlam kazandigini ortaya koymaktadir.

Bilgi temelli yetkinlikler kapsaminda mutfak bilgisi ve {irlin bilgisine yapilan vurgu, rehberlerin anlattiklari
icerik konusunda giivenilir olmalarinin turist deneyimi ag¢isindan onemli goriildiigiinii gostermektedir.
Yemegin icerigi, hazirlanma siireci ve kullanilan malzemelere hakimiyet, rehberin anlatisini gliglendiren temel
unsurlar olarak degerlendirilmektedir. Bununla birlikte bu bilginin tek basina yeterli olmadigi; anlatim giicii
ve hikdye anlatma becerisiyle desteklenmesi gerektigi de katilimci ifadelerinde agik bi¢cimde yer almaktadir.
Anlat1 ve iletisim yetkinlikleri, bilginin turist tarafindan ilgiyle takip edilmesini ve deneyimin daha akilda
kalic1 hale gelmesini saglayan tamamlayici unsurlar olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Kiiltiirel ve mesleki yetkinlikler ise gastronomi rehberligini mekanla ve yerel toplumsal yapi ile biitiinlestiren
bir ¢erceve sunmaktadir. Bolge hakimiyeti ve yerel kiiltiir bilgisi, anlatilan yemegin yalnizca bir tarif degil,
ayn1 zamanda yerel yasamin bir pargasi olarak sunulmasina olanak tanimaktadir. Katilimcilarin siirekli
O0grenme vurgusu ise gastronominin degisen yapisina uyum saglama gerekliligini yansitmakta; rehberligin
duragan degil, giincel bilgiyle beslenen bir siire¢ oldugunu ortaya koymaktadir. Genel olarak bu bulgular, etkili
gastronomi rehberliginin bilgi birikimi, anlati giicii ve kiiltiirel farkindalifin dengeli bicimde bir araya
gelmesiyle miimkiin oldugunu gostermektedir.

Katilimcilar, etkili gastronomi odakli rehberligin ¢ok yonli bilgi ve anlatim becerisi gerektirdigini
vurgulamustir. K6, “sadece yemegin adin1 bilmek yetmiyor; hikayesini, malzemesini ve sehirdeki yerini bilmek
gerekiyor” ifadesini kullanmigtir. K13 ise rehberin “hem mutfagi hem kiiltiirii hem de turistin beklentisini
okuyabilmesi” gerektigini belirtmistir. Bu ifadeler, rehberin yorumlayici aktér olarak konumunu
giiclendirmektedir.

Sekil 9. Gastronomi Rehberliginde Karsilasilan Zorluklarin Tematik Yapisi
Gastronomi Rehberlginde Kargilagilan L‘:_ul.ji lar{13)
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Sekil 9’da sunulan tematik yapi, gastronomi rehberliginin uygulamada ¢esitli yapisal ve mesleki sorunlarla
karsi karsiya oldugunu ortaya koymaktadir. Katilimer ifadeleri, bu zorluklarin yalnizca bireysel bilgi
eksikliginden kaynaklanmadigini; anlatim pratikleri, isletme yapilar1 ve mesleki etikle iligkili daha genis bir
cercevede ele alinmasi gerektigini gdstermektedir. Ozellikle bilgi ve anlatim kaynakli sorunlarin &n plana
¢ikmasi, gastronomi rehberliginin niteligini dogrudan etkileyen temel bir problem alanina isaret etmektedir.
Bilgi ve anlatim kaynakli zorluklar kapsaminda rehberlerin yiizeysel anlatim ve bilgi eksikligi gibi sorunlara
dikkat c¢ektigi goriilmektedir. Baz1 katilimcilar, yerel tatlarin yeterince derinlemesine anlatilmadigini ve
hikayelestirme boyutunun zayif kaldigini ifade etmistir. Bu durum, gastronomik {iriinlerin yalnizca isim ve
igerik diizeyinde aktarilmasina yol acarak deneyimin anlam boyutunu sinirlamaktadir. Hikayelestirme
yetersizligi, turistlerin yerel tatlarla duygusal bag kurmasini zorlastiran Onemli bir engel olarak oOne
¢ikmaktadir.

Isletme kaynakli zorluklar ise gastronomi rehberliginin rehber disindaki aktorlere de bagimli oldugunu
gostermektedir. Sunum sorunlari, kalite standartlarimin tutarsizligi ve yanlis tanitim gibi unsurlar, turist
deneyimini olumsuz etkileyen temel faktdrler arasinda yer almaktadir. Katilimcilar, bazi isletmelerin vaat
edilen iiriin kalitesini sunamamasinin destinasyonun gastronomik imajina zarar verdigini vurgulamistir. Bu
durum, rehberlerin anlat1 ve yonlendirme ¢abalarinin isletme uygulamalariyla desteklenmedigi durumlarda
etkisini kaybedebildigini gostermektedir.

Mesleki ve etik zorluklar ise daha smirli sayida dile getirilmis olmakla birlikte, giiven kayb1 ve komisyon
odakl1 yonlendirme gibi konularla dikkat ¢cekmektedir. Bu tiir uygulamalar, turist—rehber iligkisini zedeleyerek
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gastronomi rehberligine duyulan giiveni sarsabilmektedir. Genel olarak bu bulgular, gastronomi rehberliginin
yalnizca bireysel yetkinliklerle degil, ayn1 zamanda sektorel standartlar ve etik ilkelerle desteklenmesi
gerektigini ortaya koymaktadir. Bu zorluklar, ¢alismanin tartigma bolimiinde ele alinacak olan mesleki
gelisim, egitim ve siirdiiriilebilir gastronomi rehberligi konularina 6nemli bir zemin hazirlamaktadir.

Zorluklara iliskin katilime1 ifadeleri, gastronomi odakli rehberligin yalnizca bireysel yeterlik meselesi
olmadigini gostermektedir. K3, bazi anlatimlarin “yemegi sadece isim ve icerik diizeyinde biraktigini”
belirtirken; K9, isletmelerdeki kalite tutarsizliginin “rehberin anlattigi deneyimi zayiflatabildigini” ifade
etmistir. Bu bulgular, anlat1 niteligi kadar destinasyon paydaslar arasindaki koordinasyonun da turist algisi
iizerinde belirleyici oldugunu gostermektedir.

Sonug ve Tartisma
Kuramsal Tartisma

Arastirma bulgulari, gastronomi alaninda deneyimli turist rehberlerinin yerel tatlar1 yalnizca tanitilan iiriinler
olarak degil, turistin destinasyonu anlamlandirmasina aracilik eden anlat1 unsurlar1 olarak kullandiklarini
gostermektedir. Bu sonug, Anlati Tasinmas1 Kurami agisindan degerlendirildiginde, rehber anlatisinin turistin
dikkatini, hayal giiciinii ve duygusal katilimim yerel tatlarin tarihsel-kiiltiirel baglamina yonelttigini ortaya
koymaktadir (Green ve Brock, 2000). Bu nedenle ¢alismanin temel bulgusu, gastronomik deneyimin “{iriinii
tatma” eyleminden ibaret olmadig1; rehberin yorumlayici anlatisi araciligiyla biligsel, duygusal ve davranigsal
sonuglar lireten bir anlam kurma siireci oldugudur.

Turistlerin tarihsel kdken, yemek hikayesi, malzeme bilgisi ve yapilis bigimine yonelik ilgileri, gastronomik
deneyimlerin yalnizca lezzetle sinirli kalmadigini; bilgi edinme, kiiltiirel temsil ve otantiklik algisiyla birlikte
sekillendigini vurgulayan ¢aligmalarla ortiismektedir (Kim vd., 2020; Richards, 2015). Ancak bu ¢alisma, s6z
konusu ilginin kendiliginden degil, rehberin anlatiy1 kurma bigimiyle giiclendigini gdstermesi bakimindan
literatiire ek bir agiklama sunmaktadir. Rehberin yerel tatlari tarih, mekén, iiretici ve giindelik yasam
baglamiyla iliskilendirmesi, turistin yerel tadi yalnizca tiiketim nesnesi olarak degil, destinasyon kimligini
temsil eden sembolik bir unsur olarak algilamasina katki saglamaktadir.

Yerel tatlarin tanitiminda otantik isletmelere yonlendirme, yerinde deneyim ve yerel ustalarla etkilesim gibi
uygulamalarin 6ne ¢ikmasi, yorumlayici rehberlik yaklasimiyla uyumludur. Tilden’in (2008) yorumlama
anlayisinda ziyaretci deneyimi, bilginin kisisel ve baglamsal anlamlarla iligkilendirilmesiyle derinlesmektedir.
Bu ¢alismanin bulgular1 da rehberin yalnizca bilgi aktaran degil, destinasyonun gastronomik mirasini turist
icin anlaml1 hale getiren bir yorumlayici aktdr oldugunu gostermektedir. Bu yoniiyle calisma, turist rehberligi
literatiiriinde rehber performansi ve memnuniyet iliskisini asarak, rehberin anlam {iretici roliinii gastronomi
baglaminda goriiniir kilmaktadir.

Bulgular, hikaye anlatiminin turistlerde duygusal bag kurma, merak, deneme istegi, {liriin satin alma egilimi ve
tekrar ziyaret niyeti gibi ¢iktilarla iliskilendigini gostermektedir. Bu sonug, hikaye anlatiminin destinasyon
markas1 ve turist davranigi tizerindeki etkisini vurgulayan calismalarla paralellik tagimaktadir (Choi, 2016;
Cocco, 2019; Garcés, 2024). Bununla birlikte mevcut ¢alisma, bu etkiyi Gaziantep’teki yiiz yiize rehberlik
pratigi lizerinden aciklamakta ve hikayelestirmenin yalnizca pazarlama iletisimi diizeyinde degil, tur
esnasindaki rehber-turist etkilesiminde de isleyen bir mekanizma oldugunu ortaya koymaktadir.

Sonug¢

Arastirma sonucunda gastronomi alaninda deneyimli turist rehberlerinin, yerel tatlar1 destinasyon anlatisinda
anlam lreten ve turist algisin1 yonlendiren temel unsurlar olarak kullandiklar1 belirlenmistir. Yerel tatlar, rehber
anlatis1 araciligiyla yalnizca tiiketilen {irtinler olmaktan ¢ikmakta; tarih, kiiltiir, mekan, iiretici ve deneyim
unsurlariyla biitiinleserek destinasyon kimligini temsil eden anlatilara donligmektedir. Hikaye anlatimi bu
doniistimiin merkezinde yer almakta; turistlerin yerel tatlara yonelik merakini artirmakta, duygusal bag
kurmasini  kolaylastirmakta, deneyimin hatirlanabilirligini giliglendirmekte ve davranigsal egilimleri
desteklemektedir. Bu yoniiyle calisma, Gaziantep 6rneginde gastronomi odakli rehberligin destinasyon algisi

ve siirdiiriilebilir gastronomi turizmi agisindan stratejik bir deger tagidigini ortaya koymaktadir.
Teorik Cikarimlar

Caligmanin teorik katkisi ii¢ diizeyde ortaya ¢ikmaktadir. Birincisi, yerel tatlarin turist algisma etkisini iiriin
merkezli bir yaklagimdan ¢ikararak rehber anlatis1 araciligryla kurulan anlam {iretim siireciyle agiklamaktadir.
Ikincisi, hikdye anlatimini gastronomi odakli rehberlikte yalnizca anlatim teknigi olarak degil, Anlati
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Tasinmasi1 Kurami ¢ergevesinde turistin algi, duygu ve davraniglarini etkileyen kuramsal bir mekanizma olarak
konumlandirmaktadir. Ucgiinciisi, UNESCO Gastronomi Sehri kimligine sahip Gaziantep orneginde
rehberlerin yerel tatlar1 destinasyon kimliginin sembolik tasiyicilari olarak nasil kullandigimi gostererek
gastronomi turizmi, turist rehberligi ve destinasyon algisi literatiirleri arasinda biitiinlestirici bir gergeve
onermektedir.

Pratik Cikarimlar
Uygulama ve Yonetimsel Katkilar

Arastirma bulgulari, gastronomi odakli rehberlikte mutfak bilgisi, {iriin bilgisi, yerel kiiltiir bilgisi ve hikaye
anlatma becerisinin birlikte gelistirilmesi gerektigini gostermektedir. Bu nedenle rehber egitimlerinde yalnizca
yemek adlari, icerikler ve rotalar degil; anlati kurma, yerel tatlar kiiltiirel baglama yerlestirme, iiretici/usta
etkilesimini deneyime doniistiirme ve turist ilgisini yonetme becerileri de ele alinmalidir. Ayrica rehberler ile
gastronomi isletmeleri arasindaki koordinasyonun gii¢lendirilmesi, anlatilan deneyim ile sunulan iiriin kalitesi
arasindaki uyumu artirarak turist giivenini ve memnuniyetini destekleyebilir.

Politika Onerileri

Gaziantep gibi UNESCO Gastronomi Sehri unvanina sahip destinasyonlarda yerel yonetimler, destinasyon
pazarlama orgiitleri, meslek odalar1 ve rehberlik birlikleri arasinda daha kurumsal is birlikleri gelistirilebilir.
Yerel tatlarin standart, yiizeysel ve yalnizca tanitim materyaline dayali bigcimde sunulmasi yerine, rehberlerin
kullanabilecegi dogrulanmis gastronomik anlati havuzlari, yerel iiretici/usta bulusmalari, tematik rota igerikleri
ve etik yonlendirme ilkeleri olusturulabilir. Bu tiir uygulamalar, hem gastronomik mirasin korunmasina hem
de destinasyon anlatisinin daha tutarl ve siirdiiriilebilir bigcimde kurulmasina katki saglayacaktir.

Smirhliklar ve Gelecek Calismalar I¢in Oneriler

Bu calisma, Gaziantep destinasyonunda gastronomi agirlikli tur deneyimi bulunan 13 profesyonel turist
rehberiyle sinirhidir. Bu nedenle bulgular genellenebilir sonuglar tiretmekten c¢ok, belirli bir baglamdaki
gastronomi odakli rehberlik pratiklerini derinlemesine anlamaya yoneliktir. Ayrica goriismelerde ses kaydi
almmamis olmasi, katilimci ifadelerinin sdzciigii sozciigiine aktarimi bakimindan 6nemli bir sinirliliktir. Bu
sinirlilik  ayrintili  goériisme notlar, goriisme sonrasit diizenleme, sistematik kodlama ve literatiirle
kargilagtirmali yorumlama yoluyla azaltilmaya calisilmistir. Gelecekteki arastirmalarda ses kaydi, katilimci
teyidi, dogrudan turist goriismeleri, gozlem ve farkli veri kaynaklartyla iiggenleme yapilmasi 6nerilmektedir.
Ayrica hikdye anlatiminin turist algisi tizerindeki etkisi nicel ya da karma yontemli tasarimlarla test edilerek
bu ¢alismada Onerilen kavramsal model daha genis 6rneklemlerde sinanabilir.

Etik Beyan: Bu ¢alisma icin Kastamonu Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirmalar ve Yayin
Etigi Kurulu'ndan 07.01.2025 tarihli, 1 sayili toplantida 60 sayili karar ile izin alinmistir. Aksi bir durumun
tespiti halinde Journal of Gastronomy, Hospitality and Travel (JOGHAT) Dergisinin hi¢bir sorumlulugu
olmayip, tiim sorumluluk ¢alismanin yazarlarina aittir.

Yazar Katki Beyam: 1. yazarin katki oram1 %32, 2. yazarin katki oran1 %34, 3. yazarm katki oran1 %34.
Cikar Beyami: Yazarlar arasinda ¢ikar ¢atismasi yoktur.
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